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A MINI sikertorténete koncentralt modellpalettaval és a jovo
igényeihez igazitott markastratégiaval folytatodik tovabb

A vadonatuj MINI Clubman berlini vilagpremierjén Peter Schwarzenbauer, a BMW AG
igazgatotanacsanak MINI, Rolls-Royce és BMW Motorrad markakeért, valamint a
vevoszolgalati részlegért felelds tagja elmondta, miként tervezi a marka fejlesztését.
»Amiota 1959-ben a MINI el6sz6r napvilagot latott, mindig is az ujito 6tletek, a jévobe
mutato inspiracio és az 6rok szenvedeély megtestesitoje volt. Ez mit sem valtozik a
jovében. A vadonatuj MINI Clubman tovabb finomitott markafilozéfiank szimbéluma: a
jovOben Ot egyedulallo, jellegzetes MINI-karakterre dsszpontositunk, mikbzben Uj
Otletekre és Uj Uzleti terlletekre egyarant nyitottak leszink. Tovabb fejlesztjik a marka
arculatéat is. Modellkinalatunk tovabb gyarapodik a prémium kompakt kategoriaban, az Uj
tgyfelek és az 6rok MINI-rajongok nagy 6réomére. Biztos vagyok benne, hogy eme
atfogo frissitéssel tovabb folytathatjuk a MINI marka paratlan sikertérténetét” —

fogalmazott Peter Schwarzenbauer.
Rekordszamu értékesités és fenntarthaté novekedés

Miutan kimagasloan erds eladasi mutatoinak kdszénhetden kétszamjegyu szazalékos
novekedeést konyvelhetett el 2015 elsé honapjaiban, a MINI mintegy 163 000 jarmUvet
adott at Ugyfeleinek az év elso felében. ,A MINI torténetének legeredményesebb juniusa
felé haladunk, ami azt jelenti, hogy eladasaink javulasa meghaladja a 20%-ot” — mondta
Schwarzenbauer. , Tovabb visszUk ezt a toretlen lendlletet az év masodik felébe is, igy
optimista vagyok, mely szerint a MINI Uj értékesitési rekordot allit be 2015-ben” - tette
hozza a BMW AG igazgatdtanacsanak markaért felelos tagja.
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Miutan 2001-ben a BMW Group feltamasztotta a MINI markat, a brit kisauto eladasai
mar az elsd évben a korabbi 6tszdrdsére néttek. Napjainkban a MINI éves értékesitési
mutatoja nagyjabol a BMW Group eldtti években produkalt értékek tizenkétszerese. A
MINI volt az autoipar torténetének elsd markaja, amely prémium értékeket kinalt a
kisautok szegmensében. Azaltal, hogy Ujrapozicionalasaval a vadonatuj MINI Clubman
egy magasabb jarmukategoriaba lépett, a MINI ismételten mércét allit fel a jellegzetes

dizajn és a prémium mindség teruletén, amellyel Uj tgyfeleket nyer meg a markanak.
A MINI belép a prémium kompakt jarmiivek kategoriajaba

Uj kategdriaba érkezésével a tagas és sokoldali MINI Clubman azon Ggyfelek
elcsabitasara hivatott, akik modfelett értékelik a kiemelkedd dizajn és a paratlan vezetési
elmény kombinéaciojat, amely hétkdznapi kezelhetéséggel, hosszu tavu

kényelemmel parosul. A prémium kompakt kategoria modellkinalatanak uj belépdje
egybeesik a MINI azon kbz6s elsdkerék-meghajtasu padlolemezének bevezetésével is,
amelyre a jovoben tébb marka szamtalan modellje épul majd.

A vadonatuj MINI Clubman abba a piaci szegmensbe érkezik, amely a legerésebb
novekedeést igéri az elkbvetkez6 években. A piaci elorejelzések szerint a prémium
kompakt jarmUvek kategoriaja évente mintegy 4%.-0s novekedés el6tt all, ami azt jelenti,
hogy 2020-ra a személyautok globalis értékesitésének tobb mint 27%-at teszik majd ki.
A MINI ezen jelentés ndvekedés aktiv résztvevoje lesz, hiszen Ugyfelei idordl idére az
elérhetd opciok magasabb szintjét valasztjak. A brit gyartd szamitasai szerint az abszolut
eladasok harmadat kdzéptavon a sportos Cooper S modellek teszik majd ki, az egyes
modellsorozatok fliggvényében. A vérpezsditd vezetési élményt kinald John Cooper
Works modellek iranti kereslet a varakozasok szerint megkétszerezodik, amely a MINI
eladasainak mintegy 5%:-at jelenti majd az elkdvetkezd években.

Autémegoszto megoldasok a MINI privat iigyfeleinek is

A MINI j6vébe mutatd megujulasanak ujabb mérféldkdve a privat Ugyfeleknek kinalt
automegosztd megoldas lesz. Napjainkban a tarsadalom egyre inkabb a ,k6zds tulajdon”
€s a ,megosztott gazdasag” felé mozdul el, amely soha nem latott Utemben ndveli a
DriveNow autémegoszt6 szolgaltatas népszertuségét. A DriveNow a BMW Group és a
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Sixt SE k6zds autdmegoszto vallalkozasa, amely a rugalmas és spontan autbmegosztas
alapelve szerint hozza elérhetd kozelségbe a BMW és a MINI markak prémium modelljeit
Eurépa szamos nagyvarosaban. A DriveNow mar tdbb mint 450 000 regisztralt Ggyféllel
blszkélkedhet vilagszerte. , A tarsadalom és az autoipar radikalis valtozasokon megy
keresztUl. A MINI Ugyfelei a legprogresszivabb, legnyitottabb célcsoportok képviseléi, e
tekintetben pedig abszolut értelmet nyer a MINI 2016-ban indul6 privat autbmegosztod
szolgaltatasa” — mondta Peter Schwarzenbauer.

Az Uj, opcionalisan elérhet6 felszereltségi csomagnak kdszénhetden a MINI lgyfelei a
jovOben megoszthatjak egymassal kedvenc jarmuviket, amikor pedig nem hasznaljak,
elérhetove tehetik azt a DriveNow Ugyfelei szamara is. Eme képesség kuilondsen vonzo
opcio lesz a flottaugyfelek szamara, akik igy optimalisan kinasznalhatjak a flottaban allé
jarmuveket. Az innovativ autémegoszté megoldas eleinte csak az Egyestilt Allamokban
lesz elérhetd 2016-t0l, majd késdbb a DriveNow nagyvarosaiban is. Egy kovetkez6 lépés
szerint a MINI a kozeljovOben egy ujfajta privat automegosztd megoldast is életre hiv,
amely egy elére meghatarozott kérben, példaul csaladon vagy barati tarsasagon belll
seqiti el az autd hatékony kihasznalasat.

A MINI megujul - a markaarculattal egyiitt

A MINI az a méarka, amely megragadja az adott korszak hangulatat és diktalja a fejlédést.
A folyamatos megujulas a génjeibe van kddolva, most pedig elérkezett egy ujabb
frissités ideje, amely Uj markaarculatot is hoz magaval. Az imazs kdzéppontjaban azon
egyedulallo termékpaletta és egyéniség all, amelyrél a MINI legendai szélnak. A MINI
mindig is arra volt hivatott, hogy olyan kiemelkedden hatékony jarmuiveket fejlesszen,
amelyek csak a lényegre dsszpontositanak, mikdzben agilitasukkal egyedulalld vezetési
élményt nyujtanak. A letisztult, érzelmekben gazdag dizajn és a lényegre helyezett
hangsuly kombinacidja a marka Uj arculatat is meghatarozza. A kétdimenzios logo, az Uj
tipografia és az Uj szinséma a brit gyartod eredetiségét és hitelességét hangsulyozza,

mikdzben a modern éra hangulatat idézi.
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Tovabbi informacio:
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Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu
A BMW Group magyar nyelvl sajtdoldala a kdvetkezd cimen érhetd el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI és a Rolls-Royce markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag egyik legsikeresebb auto- és
motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénzigyi és mobilitasi szolgaltatasokat is nyujt. Vilagcégként a
BMW Group 14 orszagban 30 gyérat Uizemeltet, termékeit pedig értékesitési halozatan keresztll a vilag tébb
mint 140 orszagaban forgalmazza.

2014-ben a BMW Group hozzavetélegesen 2,118 millié autét és 123 000 motorkerékpart értékesitett
vilagszerte. A vallalat mintegy 80,40 milliard eurds 6sszbevételével a 2014-es pénzlgyi évben 8,71 milliard
euros nyereséget termelt. A 2014. december 31-i dsszesités szerint a BMW Group vilagszerte 116 324
embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felelés mikoddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapvet6 része a kdrnyezetvédelmi szempontbdl és szocialisan is fenntarthato értéklanc, a
termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésseg és az erdforrasok megorzése iranti elktelezettség.

www.bmw.hu

Facebook: http:/Amww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/itwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com
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