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Elkésziilt a tizmilliomodik BMW 3-as limuzin

Legurult a BMW Group muncheni autdgyarto- és 6sszeszereld Uzemének gyartdsorarol
a tizmilliomodik BMW 3-as limuzin, amely a legnépszeribb BMW-modellsorozat
immaron négy évtizedre visszatekint6 sikertorténetének legujabb mérféldkéve. A BMW
Group az elmult negyven évben tdbb mint tizennégymillio 3-as BMW-t adott at
ugyfeleinek vilagszerte, amelynek tébb mint a fele limuzin karosszériavaltozatu volt. A
amely Uj fejezetet nyitott a modellcsalad sikertorténetében. A jubileumi, tizmilliomodik
modell egy Imperial Blue metalkék fényezést BMW 320d.

»A BMW 3-as sorozata negyven évvel ezel6tt e falak kdzdl indult héditd Utjara, a globalis
sikertérténet csucspontjaként pedig eme tizmilliomodik modell is itt, a BMW Group
muncheni gyaraban latott napvilagot. Kivételes elismerés ez nekunk, amely

|”

mindannyiunkat buszkeséggel tolt el” - fogalmazott a jubileumi modell elkészulése

kapcsan Hermann Bohrer, a BMW Group muncheni létesitményének igazgatdja.

A BMW 3-as modellsorozatanak képviseldi vilagszerte négy gyarban készulnek
parhuzamosan, amelyek kozul a mincheni egység a legnagyobb: ez a bajor gyartd
megfelelien az egymas utan érkez6 generaciok tamasztotta Ujabbnal Ujabb
felszereltségi, mindségi €s megbizhatdsagi elvarasoknak, a Minchenben talalhato
gyarto- és Osszeszereld létesitményt megallas nélkul fejlesztették, termeld rendszereit
pedig folyamatosan modernizaltak. Az atfogo és dsszetett, mégis gordilékeny gyartasi
eljarasnak koszdénhetéen a BMW Ugyfelei ma mar barmelyik karosszériavaltozatu 3-as
BMW-t maximalisan személyre szabhatjak, az eltérd felszereltségi szintektdl fuggetlendl,
szinte teljes meértékben a sajat igényeik szerint.
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A BMW Group muncheni gyartésorarol naponta ezer auté gurul le, amelyeknek tébb
mint a fele a 3-as sorozat tagja. A legnépszeribb modellsorozat képviseldi irant
mutatkozo6 globalis kereslet kielégitése érdekében a vallalatcsoport a BMW 3-as
sorozatot vilagszerte négy uzemben gyartja: Midnchen mellett Regensburg-ban
(Németorszag), Rosslyn-ban (Dél-Afrika) és Tiexi varosaban (Kina).

A sikertorténet kezdete

1970-ben a BMW Group tervezémérndkei egy olyan vadonatuj modellsorozat
megalkotasat tuzték ki célul, amely j6 eséllyel palyazhat a legnépszeribb BMW-modell
cimére. A koncepci6 olyannyira jol sikerUlt, hogy megszUletésével azonnal létrehozta a
prémium kdzépkategoriat, a BMW 3-as sorozat modellgeneracioi pedig azota is idorol
idére feltlmuljak a varakozasokat. A szegmens elsdszamu képviseldje a hétkdznapi
hasznalhatdsagot kortars dizajnnal és a sportos vezetés élményével 6tvozi, immaron
negyven éve: a nemzetkdzi sikermodell 1975 juniusaban, mintegy fél évtizeden at tartd
fejlesztés utan latott elészor napvilagot. Az elsd E30-as kodjell BMW-ket az ezt kdvetod
években Ujabb és Ujabb karosszériavaltozatok megjelenése kovette. Uj
modellgeneracioival a BMW 3-as sorozat rendre utat mutat a jarmutechnologiai
innovaciok terén, minden korabbinal magasabb szintre emelve a mindség, a

hatékonysag, a megbizhatdsag, a kényelem és a vezetési élmény egyseégét.
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Salg6 Andras, vallalati kommunikéacios menedzser

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvu sajtooldala a kévetkezd cimen érhetd el:
www.press.omwgroup.com/pressclub/p/hulstartpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI és a Rolls-Royce markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag egyik legsikeresebb auto- és
motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénzigyi és mobilitasi szolgaltatasokat is nyuijt. Vilagcégként a
BMW Group 14 orszagban 30 gyérat Uizemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztll a vilag tébb
mint 140 orszagaban forgalmazza.

2014-ben a BMW Group hozzavetélegesen 2,118 millié autét és 123 000 motorkerékpért értékesitett
vilagszerte. A vallalat mintegy 80,40 milliard eurds 6sszbevetelével a 2014-es pénzlgyi évben 8,71 millidrd
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euros nyereséget termelt. A 2014. december 31-i dsszesités szerint a BMW Group vilagszerte 116 324
embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felelés mikddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapveto része a kdérnyezetvédelmi szempontbdl és szocialisan is fenntarthato értéklanc, a
termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrasok megdérzése iranti elkdtelezettség.

www.bmw.hu

Facebook: http:/Amww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview

Googlet: http://[googleplus.bmwgroup.com
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