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Szupermodell a jobb egyben - elrajtolt a vadonatuj BMW M2
Coupé vilagméreti reklamkampanya

A vadonatuj BMW M2 Coupé aprilis 16-i piaci debUtalasaval parhuzamosan a bajor gyarto
a kompakt sportolo vilagmeéretd reklamkampanyat is utnak inditotta. A 370 léerds kupé
globaélis népszerusitése az ,,Eyes on Gigi” elnevezésu digitalis feladvannyal veszi kezdetét,
amelyben a minddssze husz esztendds amerikai szupermodell, Gigi Hadid Ul be a
képernyon elrajtold sportautok egyikébe. A vilaghird modell most eldszor allt kamerak elé
autoéipari gyarto arcakent.

A vagatlan sportvide6 koncepcidjanak kitalalasakor a digitalis feladvanyt jegyzd Marc
Forster a vadonatuj BMW M2 Coupé dinamikus menetteljesitményén és letagldzo
agilitasan tul Gigi Hadid elékeld eleganciajabdl és érzéki szépségébdl meritett ihletet. A
vilaghirt filmproducer és forgatokdnyvird, aki olyan nagyszabasu hollywoodi alkotasokat
rendezett mar, mint a 007 — A Quantum csendje, a Szdrnyek keringdje vagy a Z
vilaghaboru, ezuttal egy rendkivul 6sszetett snitt elképzeléset valtotta valora.

»Eyes on Gigi”

A vadonatuj BMW M2 Coupé sportmodellt népszerisitd vilagméretl reklamkampany elsd
felvonasa aprilis 14-én debutalt kizardlag a YouTube-on és a Facebook-on, egy
kulénlegesen lendUletes ,,itt a piros / hol a piros” jatékra invitalva a nézdket: a video elsé
néhany masodpercében Gigi Hadid szupermodell bell a harom BMW M2 Coupé
egyikébe, a nézdnek pedig nincs mas dolga, mint kdvetni a kiszemelt autd mozgasat.

A rajtot kdvetden tovabbi két BMW M2 Coupé csatlakozik a csapathoz, majd egy
lélegzetelallitoan latvanyos, lenduletes jarmukoreografia veszi kezdetét — gyakorlatilag
ellehetetlenitve a nézo feladvanyat. A sportvided végén az 6t auto egy sorba érkezik, a
nézonek pedig ki kell talalnia, melyikben Ul a szoke szupermodell.
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A vagatlan, egyetlen snittbdl allo felvételt Kaliforniaban, a Mojave-sivatag egyik
kifutopalyajan rogzitették az Avatar és A védelmezd cimu filmeket is jegyz6, Oscar-dijas

Mauro Fiore operatdr iranyitasa alatt.

A latvanyos videot a reklamkampany hivatalos weboldalan (www.eyesongigi.com) egy
hosszabb és 6sszetettebb valtozat egésziti ki, amelyben a lendlletes jarmuUkoreografiat
360 fokban is végignézhetik a vezetés szerelmesei.

Gigi Hadid az ,Eyes on Gigi” reklamkampanyban vallalta el elészdr, hogy egy autdipari
gyarto arcaként kamerak elé éll. ,Nagy 6rommel tolt el benntnket, hogy sikerult
megnyerntnk Gigi Hadid szupermodellt a vadonatuj BMW M2 Coupé vilagméretu
kampanyahoz” — mondta Uwe Dreher, a BMW, valamint a BMW i és a BMW M diviziok
nemzetkodzi markakommunikacios vezetoje. ,Gigi és a BMW M2 tdkéletesen kiegészitik
egymast: mindketten hatarozott, erds személyiségek, varazslatos kisugarzassal” — tette

hozza.

Gigi Hadid azonnal igent mondott a BMW felkérésére. ,A BMW egy ikonikus marka, az
pedig, hogy a vallalat egyik legnagyobb kampanyanak arca lehetek, kétségkivil karrierem
egyik fontos allomasa. Az M2 egy igazan klassz aut6” — nyilatkozta a Los Angeles-i
szupermodell.

A vilagkampany digitalis rajtja az 6sszetett népszerisités els6 allomasaként

Az ,Eyes on Gigi” sportvided egy 0sszetett, globalis reklamkampany elsé allomasaként
debutalt a YouTube-on és a Facebook-on aprilis 14-én, a lendUletes feladvanyt pedig
vilagszerte szamos televizios, internetes és kdzdssegi médiaban megjelenitett tartalom
koveti majd. Az ,Eyes on Gigi” videot a huszéves szupermodell hatalmas rajongoétabora
még tovabb népszerUsiti: 16,1 millié Instagram-feliratkozojaval, kdzel 1,9 millio Twitter-
kovetbjével és hozzavetdlegesen 2,6 millio Facebook-rajongodjaval Gigi Hadid a k6zdsségi
halo egyik legnépszeribb képviseldje.

Amennyiben a feladvany végén megtalalja azt a BMW M2 Coupé-t, amelyben a
szupermodell is helyet foglal, a kampany részletesen kidolgozott felépitése a néz6t az adott
orszag BMW-értékesitési fellletére iranyitja at, egyenesen a vadonatuj BMW M2 Coupé
digitalis autészalonjaba.


http://www.eyesongigi.com/
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»YAmikor megkerestek a koncepcioval, rogtéon beleszerettem. Megtiszteltetésnek erzem,
hogy a kampany részese lehetek. Ez a projekt azonnal magaval ragadott” — mondta Gigi

Hadid, aki imadja a BMW vadonatuj reklamkampanyanak szokatlan felépitését.

Annak érdekében pedig, hogy fenntartsa Uj rajongoja vezetési élményét, a BMW hat
honapra egy vadonatuj BMW M2 Coupé-val kedveskedik a vilaghird szupermodellnek.
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A BMW Group

A BMW, a MINI és a Rolls-Royce markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag egyik legsikeresebb auto- és
motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénzigyi és mobilitési szolgaltatasokat is kinal. Vilagcegként a
BMW Group 14 orszagban 30 gyarat Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztll a vilag tébb
mint 140 orszagaban forgalmazza.

2015-ben a BMW Group hozzavetdlegesen 2,247 millié autdt és mintegy 137 000 motorkerékpart értékesitett
vilagszerte. A vallalat mintegy 92,18 milliard eurds 6sszbevételével a 2015-6s pénzigyi évben 9,22 milliard
eurds nyereséget termelt. A 2015. december 31-i 6sszesités szerint a BMW Group vilagszerte 122 244
embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavu gondolkodassal és felelés mikodéssel alapozta meg. A vallalat

termékei altal képviselt, mindenre kiterjed6 feleldsség és az eréforrasok megoérzése iranti elktelezettség.

www.bmw.hu

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com
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