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A PREMIUM AUTOMARKAK ERTEKUGRASI ==

RANGSORAN A MINI ALL AZ ELEN

A vilagmarkak piaci értékét vizsgalé Interbrand vallalatcsoport legfrissebb
felmérése szerint a brit kisauté-gyartd egy év alatt 18 szazalékkal novelte abszolat
értékét, amellyel tiz helyet ugrott elére a vilag legértékesebb markait rangsorolé

listan.

Egy érzelmekre épit6, kimagasloan hiteles marka, vonzo termékpalettaval és
rendhagy6 markakommunikacios megoldasokkal: a MINI szisztematikus 4talakitasa
sikeresnek bizonyult. A vilagmarkak piaci értékét vizsgalé Interbrand
vallalatcsoport legfrissebb felmérése szerint a brit kisauté-gyarto abszolat értéke
egy év alatt nem kevesebb, mint 18 szazalékkal ndvekedett, amely a TOP 100-as
rangsor legkiugrobb értéknovekedésének szamit a prémium autogyartok
mezdényében - két masik markaval holtversenyben. Az Interbrand 6sszeallitasa
szerint mintegy 4,9 millidrd amerikai dollarra becstilt abszolat értékével a MINI tiz

helyet javitva immaron a vilag 88. legértékesebb markaja.

Az elmult évek soran a MINI kimagaslo markaérték-ndvekedésrdl tett
tantbizonysagot. Mikdzben 2014-ben még nem tudott betdrni az Interbrand TOP
100-as listajara, 2015-ben mar a 98. helyen debiitalt, amelyet most, egy évvel
késébb a 88. helyre javitott fel. ,A marka értékének novekedése egyenes agon
kovetkezik abbol, hogy egyre tobb embernek vagyunk képesek dromet okozni -
vagyis kiszolgélni a szenvedélyiiket és az 6 igényeik szerint dolgozni” - mondta
Sebastian Mackensen, a MINI méarka alelndke.

A brit kisauto-gyart6 eme rendkiviil latvanyos markaérték-novekedése a 2015-ben
bejelentett atfogé markaarculati 4talakitas eredménye. A MINI 4j markaképét
egyedi dizajn, hitelesség és kimagaslo szintli megbizhatosag jellemzi, amely a
vizuélis megjelenésben és a vadonat(j stilust markakommunikaciés megoldasokban
is visszakoszon. Holisztikus frissitésen atesett mindségpolitikajanak koszonhetden
a brit kisauto-gyarté az ajton kiviil hagyja a sziikségtelen és felesleges dolgokat,
hogy még tobb iddt és energiat fektethessen az igazan fontos szempontokra és csak
a lényegre dsszpontositson, amelyet hamisitatlanul egyedi stilusban prezental. ,A
marka folyamatosan fejlédik, s jelenleg épp egy globalis Gjrapozicionalas kellds
kozepén vagyunk. A MINI nem csupan egy érzelmekben gazdag autégyarto vallalat,
de egy hiteles, nagyvarosi kornyezetre koncentral6 életmodmarka is, amely szamos

(j teriileten 1ép be a piacra” - tette hozza Sebastian Mackensen.

A MINI vilagszerte a nagyvarosi egyiittélés és az egyre novekvd urbanizacio

kulcskérdéseire adhato valaszok megtalalasara torekszik, mikozben 2016
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juniusaban az innovativ MINT VISION NEXT 100 tanulmanyaut6 bemutataséaval a
jov6 mobilitasanak kérdéskorébe is betekintést engedett. A brit kisaut6-gyarto
célja, hogy a BMW Group égisze alatt kifejlesztett jarmiitechnolégiai innovaciokkal
tovabbra is a jov6 nagyvarosi mobilitdsanak uttéréje maradjon és a fiatalok
megszolitasaval egyre szélesebb célcsoportot érjen el. Mint ilyen, a MINI aktivitasa
messze talmutat az aut6ipari megoldasokon. 2015 januarja 6ta a MINI
divattervezdkbdl allo részlege példaul az olaszorszagi Pitti Uomo férfidivat-fesztival
alland6 résztvevéje, a MINI LIVING forradalmi installacioi pedig idén mar a Salone
del Mobile kiallitdson és a London Design Fesztivalon is feltintek. S6t mi tobb, a
brit kisauto-gyarté 2016 végén nyitja meg vadonataj, A/D/O névre keresztelt
URBAN-X projekt keretében olyan véllalkozokkal dolgozik majd egyiitt, akik otletes
elképzeléseikkel és innovativ megoldasaikkal azon faradoznak, hogy vonzobba
tegyék a jovo nagyvarosainak élettereit. ,1déntdl kezdve minden korabbinal
mélyebben elmeriiltiink a nagyvarosi épitészet, dizajn, divat és vallalkozoi szellem
témakoreiben, olyan lényegre tor6 termékeket és koncepciokat almodva meg, illetve
gondolva tjra, amelyek vilagszerte nagy hatassal lehetnek a metropoliszokban é16
emberek életére. A MINI atfog6 markaérték-novekedését ez a szemlélet hajtja majd
eldre kozép- és hosszi tavon egyarant, biztositva, hogy utunkat tovabbra is a
rendkiviil vonzé termékek és szolgaltatasok alakitjak majd, amelyekkel Gjabbnal
ujabb célcsoportokat hodithatunk meg” - nyilatkozta Esther Bahne, a MINI

markastratégiai és vallalatfejlesztési vezetdje.

A MINI kimagaslé mérkaérték-névekedése szembetind parhuzamot mutat az brit
kisauto-gyarto6 globélis értékesitési eredményével: 2016 els6 nyolc honapjaban
223 913 darab jarm talalt gazdara vilagszerte, amely 5,7 szazalékkal szarnyalja tal
az egy évvel korabbi elad4sokat. A prémiumgyart6 legnépszeriibb terméke a MINI
Clubman és a nemrégiben bemutatott hatajtos élsportoléval béviilt MINI John

Cooper Works modellcsalad, valamint az idén tavasszal leleplezett 1j MINI Cabrio.

Az Interbrand 2016-ban immaron tizenhetedik alkalommal allitotta 6ssze a vilag
legértékesebb markait rangsorold TOP 100-as listat, amelyet évrdl évre frissit. A
vallalatcsoport folyamatosan vizsgélja, hogy mi minden hatarozza meg a vilag vezetd
méarkainak sikerességét, az értékelés szempontjai kozott pedig az egyes vallalatok
termékeihez és szolgaltatdsaihoz kapcsolodo gazdasagi novekedés, az tigyfélkorok
visszajelzései és az adott marka globalis szerepvallalasa is szerepel. A 2015-ben
kiadott legutobbi TOP 100-as listdhoz képest a vilag legértékesebb markai

atlagosan 4,8 szazalékos értéknovekedést értek el.
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Tovabbi informacio:
Salgdé Andras, véllalati kommunikacios menedzser
Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvi sajtooldala a kdvetkez6 cimen érhetd el:
www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI és a Rolls-Royce mérkék tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezetd
prémium auté- és motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénziligyi és mobilitasi
szolgaltatasokat is kinal. Vilagcégként a BMW Group 14 orszagban 0sszesen 31
jarmiigyarto és -0sszeszerel( létesitményt iizemeltet, termékeit pedig értékesitési
halézatan keresztiil a vilag tobb mint 140 orszagiban forgalmazza.

2015-ben a BMW Group hozzavetdlegesen 2,247 millié autét és kozel 137 000
motorkerékpart értékesitett vilagszerte. A vallalat mintegy 92,18 milliard eurés
Osszbevételével a 2015-0s pénziligyi évben mintegy 9,22 millidard eurds nyereséget termelt. A
2015. december 31-i sszesités szerint a BMW Group vilagszerte 122 244 embert
foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hossza tavi gondolkodassal és felel6s mitkodéssel alapozta meg. A

fenntarthato értéklanc, a termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felel6sség és az
er6forrasok megérzése iranti elkotelezettség.

www.bmw.hu

Facebook: http://www.facebook.com/BMW Group
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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