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,BUSINESS ATHLETE” — ,,Vezet6 alkat” szlogen alatt kapcsol
magasabb fokozatba az 4j BMW 5-6s limuzin nemzetkozi
marketing-kampanya

Minddssze néhany héttel azelétt, hogy 2017. februar 11-én a BMW 5-8s sorozat hetedik
modellgeneracidjanak elsd képviselbi megérkeznek a markakereskedésekbe, a vilag
legintelligensebb (zleti limuzinjanak nemzetk6zi kommunikacidja Ujabb fokozatba kapcsol.
Az atfog6é kampany egy vadonatuj televiziés reklam kéré épul, amelyben az uj 5-6s BMW

mellett Hollywood egyik legsikeresebb szinésze, Scott Eastwood jatssza a fGszerepet.

A BMW 5-6s sorozat, mint a fels6-kézépkategoriaju uzleti gépkocsik abszolut

piacvezetd modellje

Vilagszerte eladott mintegy 7,9 milli6 modellel a BMW 5-6s sorozat minden kétséget
kizaréan a bajor gyarté egyik legmeghatarozébb terméke. A hamarosan lekdszoné,
hatodik modellgeneracié 6nmagaban vildgszerte nem kevesebb, mint 2,1 millié Ggyfél
tetszését nyerte el, amellyel a modell a prémium fels6-kézépkategoria abszolut

piacvezetdjéve valt.

A BMW 5-6s sorozat hetedik modellgeneracidjanak célja, hogy még intenzivebb vezetési
élményével, rendhagyd vezetést tdmogato rendszereivel, valamint egyedulallé
jarmikapcsolati- és intuitiv vezérlési koncepcioival uj mércét allitson fel az iparagban és
tovabb irja el6djei sikertorténetét. Az uj 5-6s BMW-ben olyan jarmitechnologiai
innovaciok kapnak helyet, mint az intelligens hangvezérlés (Intelligent Voice Assistant), a
BMW Gesztusvezérlés és az immaron 70 szazalékkal nagyobb kivetité-fellletet kinald
BMW Head-Up kijelz6. A BMW Connected széleskorl szolgaltatas-palettajanak
kdszonhetben raadasul az On-Street Parking Information intelligens felszini parkolohely-
keresd szolgaltatéds és a Remote 3D View funkcié is a vilag els6szamu Uzleti limuzinjaban

unnepli vilagpremierjét.
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Magaval ragadé bevezeté kampany

Az Uj BMW 5-6s limuzin vilagpremierjét és piaci bevezetését mar 2016 masodik felétdl
nemzetkdzi kommunikacios kampany elézte meg, amely a vilag tdbb mint negyven
orszagaba jutott el. Az eleinte javarészt digitalis fellletekre optimalizalt kampany az (j
BMW 5-8s sorozat intelligens jarmiikapcsolati innovacidk és digitalis jarmitechnoldgiai
Ujitasok terén betoltott piacvezetd szerepét helyezte a kdzéppontba, a BMW Connected
szolgaltatas-paletta uttéré megoldasairdl sz6lo és a nagymeértékben automatizalt
jarmivezetést elbrevetitd el6zetesek pedig egy csapasra megtalaltak kozonseguket. Az Uj
BMW 5-0s sorozat bevezetd marketing-kampanyanak legelsé posztjait a Facebookon

tébb mint 18 milliéan, mig az Instagramon tébb mint 24 millidan kdvették.

A digitalis kampany masik kdzponti alkotéeleme a BMWFilms.com vilaghir(i The Hire
rovidfilm-sorozatanak folytatasa volt: a The Escape cimet visel® alkotast az Oscar-dijra
jelolt direktor, Neill Blomkamp rendezte, a lebilincsel6 Uld6zds jelenetekkel tarkitott
rovidfilmben pedig ismét Clive Owen Ult be a BMW 5-6s sorozat volanja moégé. A The
Escape tizenot évvel a The Hire révidfilm-sorozat befejezése utan készliilt el, az ujdonsag
pedig ezuttal is hatalmasat szolt: az alkotast roviddel az online publikalast kdvetéen tobb
mint 5,5 millié6 YouTube-felhasznalé nézte meg, a kivétel nélkul pozitiv visszhangu sajté-

kritikak pedig vilagszerte nem kevesebb, mint 125 milli6 emberhez jutottak el.

~-A BMW Films legujabb alkotasa paratlanul sikeres utat jart be a k6z6sségi médiaban,
kivald példaként szolgalva arra, hogy egy hiteles, hamisitatlanul egyedi marketing-
megoldas miként lenditheti elére egy termék népszerisité kampanyat” — mondta

Hildegard Wortmann, a BMW markaigazgatéja.

A digitalis megjelenésekkel parhuzamosan a BMW a vilag tébb mint hetven
nagyvarosaban interaktiv installaciokat is telepitett, amelyekben tobb mint 70 000 latogato

testkodzelbdl tapasztalhatta meg az Uj tzleti limuzin innovaciéit.
BUSINESS ATHLETE

Az U BMW 5-6s sorozat bevezetd marketing-kampanya néhany héttel a modell
vilagméret( piaci debutalasa elétt most a BUSINESS ATHLETE szlogen ( a magyar

kampanyban: Vezet6 alkat) alatt utjara inditott digitalis kommunikacioval kapcsol
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magasabb fokozatba. Az Uj 5-6s BMW a vezetd, a jarmi és a kérnyezet ko6zotti interaktiv,
allando kapcsolat minden korabbinal atfogdbb innovaciojaval és még intenzivebb vezetési
élménnyel kecsegtet, mikézben minden képessége adott hozza, hogy ujabb lendlletet
hozzon az lzleti limuzinok szegmensébe. Egy vérbeli vezet6 alkat (BUSINESS
ATHLETE), a szé6 legszorosabb értelmében. A 2017. januar 19-én kezd6d6
reklamkampany az Uj modell innovacios erésségét, menetdinamikajat, tzleti vénajat és
vezetési élményét helyezi a kdzéppontba, minden egyes piacon mas-mas teriletre

helyezve a hangsulyt.

A kampany kulcsszerepldje minden kétseget kizaréan Hollywood egyik legsikeresebb
szinésze és rendezbje, Scott Eastwood, aki lendiiletes, magabiztos és 6szinte

egyéniségével kivaldan testesiti meg az uj BMW 5-6s limuzin ambicidit és dinamizmusat.

A Scott Eastwood fészereplésével készilt kampany raadasul nem csupan a televiziés

reklamra, de szamos online megjelenésre is kiterjed.

A 30 és 45 masodperc hosszura vagott televizios reklamban Scott Eastwood és a BMW
5-0s sorozat az eltOkéltségre, a magabiztossagra és a kitartasban rejl6 sikerekre helyezi a
hangsulyt, a valasztott életut rendithetetlen kdvetésének Uzenetét hordozva. A reklamban
a jarmi és vezetdje is a kiforrott tudasra épitd, faradhatatlan elszantsagot testesiti meg,
magabiztos fellépéssel és kompromisszumokat nem ismer6 céltudatossaggal haladva a
kivalasztott uton. A televizids reklam Uzenetét a BMW 530e iPerformance plug-in hibrid
modell piaci bevezetése egésziti ki, a hosszu tavu fenntarthatdsag és az innovativ

jarmdtechnoldgia egyedulallé parosat hirdetve.

»A reklam Uzenete egyértelm(: a sikert ki kell érdemelni. Soha ne Uljink a babérjaikon!” —
fogalmazott Hildegard Wortmann. ,Ez éppugy igaz az uj BMW 5-6s sorozatra, mint Scott
Eastwood-ra. Es ez csak egy a két fészerepld kdzotti szamos parhuzam kozil” — tette

hozza a BMW markaigazgatéja.

,Evek dta a BMW rajongoja vagyok, nagyszer(i émény volt a kreativ csapatukkal egyiitt

dolgozni ezen a kampanyon” — nyilatkozta Scott Eastwood.

A Los Angelesben és kornyékén forgatott televizids reklamot a dijnyertes rendezd, Alex

Feil készitette.



GROUP oG NEXT S _ﬁ

Vallalati kommunikacio

A Scott Eastwood fészereplésével bemutatkozé kampany nem mertil ki a televizids
reklamban, hiszen a késziték egy ujabb rovidfilm-sorozatot is leforgattak az uj 5-6s BMW-
vel. Az egyik epizdd példaul tréfas dramaturgiaval mutatja be a vadonatuj Remote 3D
View funkcio képességeit és elényeit. A rovidfilmek szamos online fellleten és a szocialis

haloban debutalnak majd, kifejezetten a digitalis vilag sajatossagaihoz hangolva.

Az U BMW 5-6s limuzin kéré épulé marketing-kampany ugyanakkor a BMW vadonatu;j
markaarculatat és képi abrazolasmadjat is utnak inditja, amelyben az Uj modell kiallasa,
dinamizmusa és innovativ karaktere kerul a figyelem kézéppontjaba. Az olyan
epizddcimek, mint ,A siker nem 6rokolhetd - ki kell érdemelni” (,Success isn’t inherited. It
has to be earned”) vagy a ,,Gyéztesnek sziletett” (,Built to outperform”), az uj Gzleti
limuzin eltokéltségét, magabiztossagat és kitartasat hangsulyozzak, mikdzben a

rovidfilmekben a modell dsszes jarmlipari innovacidja szerepet kap.

A BUSINESS ATHLETE szlogen alatt indulé marketing-kampany a vilag tobb mint
negyven orszagat veszi célba, Magyarorszagon Vezetd alkat szlogennel indul 2017

februartol.

**

Tovabbi informacio:

Salgd Andrés, vallalati kommunikéciés menedzser
Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvi sajtéoldala a kdvetkezd cimen érhetd el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI és a Rolls-Royce markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezeté prémium auto- és
motorkerékpar-gyarté vallalata, amely prémium pénzigyi és mobilitasi szolgaltatasokat is kinal.
Vilagcégként a BMW Group 14 orszagban 6sszesen 31 jarmigyarto és -0sszeszerel§ létesitményt
Uuzemeltet, termékeit pedig értékesitési halézatan keresztul a vilag tdbb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2016-ban a BMW Group hozzavet6legesen 2,367 millié autét és kézel 145 000 motorkerékpart értékesitett
vilagszerte. A vallalat mintegy 92,18 milliard eurds 6sszbevételével a 2015-6s pénziigyi évben mintegy 9,22
milliard eurds nyereséget termelt. A 2015. december 31-i Osszesités szerint a BMW Group vilagszerte

122 244 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tava gondolkodassal és felelés miikddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégigjanak alapvetd része a kérnyezetvédelmi szempontbdl és szocialisan is fenntarthato értéklanc, a
termékei altal képviselt, mindenre kiterjed6 felelésség és az er6forrasok megdrzése iranti elkbtelezettség.
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www.bmw.hu

Facebook: http://www.facebook.com/BMW Group
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.omwgroup.com
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