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Mar tobb mint tizmilliéan kovetik a BMW-t az Instagramon

A BMW hivatalos Instagram-profilja a napokban a tizmilliomodik kdvetoéjét is elérte, amellyel
a bajor gyarté magasan a legsikeresebb autoipari szerepléként van jelen az Instagramon.

A tizmillio kbvetd a BMW atito ereju kdzdssegimédia-jelenlétét igazolja. A bajor gyartod
szamara az Instagram raadasul nem csupan egy ujabb kommunikéacios csatorna, hiszen a
BMW itt minden korabbinal kdzelebb kerulhet rajongoihoz, akik a legfrissebb hireken, a
latvanyos fényképeken, a multbéli sikereken és a jovobe mutato elképzeléseken keresztll a

marka életstilusanak aktiv részeseivé valnak.

Latvanyvilagra és interaktiv k6zdsségi jelenlétre épitd szisztémajaval az Instagram
kétsegkivul az egyik legidealisabb kommunikacios csatornat kinalja fel a marka alapvet6
értékeinek, lebilincseld arculatanak és innovacios erdsségének bemutatasara. A BMW
szamara ugyanakkor nem a kdvetdk szama az elsddleges szempont: sokkal fontosabb, hogy
az értékes tartalmak elnyerjék a felhasznalok tetszését, akik kedvelések, megosztasok és
hozzaszolasok képében elegyednek parbeszédbe a markaval. A BMW Instagram-profiljanak
célja, hogy meghatarozo kdzosségimeédia-jelenlétével és interaktiv publikélasaival hosszu
tavon fenntartsa a rajongok érdeklddését és atadja a vezetés élményét.

A céltudatosan épitett markamarketing mellett a BMW interaktiv kdvetdinek elktelezédéset
€s huségeét is nagyra értékeli, a #omwrepost hashtag alatt ugyanis szamos rajongo és
hobbi-fényképész alkotasat megosztja. Hol mashol kertlhetnének a marka rajongoi ennyire
kdzel egymashoz, ahol sajat fényképeik raadasul tdbb millié emberhez jutnak el? A
#bmwrepost hashtag latvanyos sikernek orvend a k6zossegi mediaban, mikézben 19 millio
megosztasaval a #BMW hashtag messze a vilag legnépszerubb autoipari hivatkozasava valt.

»A kdzOsségi meédiara épitett marketing-stratégiank célja, hogy a lehet6 leginkabb
kihasznaljuk az interaktiv csatornakban rejlé lehetdségeket. Az Instagram kivalo fellletet
biztosit nekink ahhoz, hogy a vilag minden tajan egyedi parbeszédeket kezdeményezzink
kdvetdinkkel. Fontos ugyanakkor, hogy ne csak a sajat sikertorténetlinket, de a kdz6sség



BMW = o~
GROUP /il GO =2

Véllalati kommunikacio

tagjainak élményeit is megosszuk az emberekkel” - mondta Jérg Poggenpohl, a BMW
digitalis marketinggel foglalkozo részlegének vezetéje.

A BMW idejekoran felismerte a kdzosségi médiaban rejlé oriasi potencialt: a bajor gyartd az
elsd fényképet 2012. majus 30-an posztolta az Instagramon, a BMW 650i Coupé modellrél.
2014 majusara a BMW Instagram-kdvetdinek szama atlépte az egymilliot, a kozosség pedig
ezt kdvetden stabil gyarapodasnak indult: a 2015 elején regisztralt ketmillié kovetod dszre

megduplazddott, egy évvel késdbb pedig mar nyolcmillional jart.

A célzott megjelenések, az egyedi tartalmak, a professzionélis szerkesztés €s a marka
hiteles jelenléte osztatlan népszeriséget szerzett a BMW-nek az Instagramon, amely a bajor
gyarto sikeres kdzdsségimédia-stratégiajat igazolja. A BMW az Instagram mellett a
Facebookon, a Twitteren és YouTube-csatorndjan is sikeres marketing-kampanyt folytat.
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A BMW Group

A BMW, a MINI és a Rolls-Royce markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezetd prémium auto- és
motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénzligyi és mobilitasi szolgaltatasokat is kinal. Vilagcégként a
BMW Group 14 orszagban 6sszesen 31 jarmUgyarté és -0sszeszereld létesitményt Uizemeltet, termékeit pedig
ertékesitési halozatan keresztul a vilag tobb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2016-ban a BMW Group hozzavetdlegesen 2,367 millié autot és kdzel 145 000 motorkerékpart értékesitett
vilagszerte. A vallalat mintegy 92,18 milliard euros 6sszbevételével a 2015-6s pénzlgyi évben mintegy 9,22
milliard eurds nyereséget termelt. A 2015. december 31-i 8sszesités szerint a BMW Group vilagszerte

122 244 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavu gondolkodassal és felelés mikoddéssel alapozta meg. A vallalat

termékei altal képviselt, mindenre kiterjedd felelésség és az eréforrasok megorzése iranti elkdtelezettség.
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