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Innovativ luxus, a BMW ujraértelmezése, amely tulmutat a
vezetés élményén

Széleskdrtd modellpalettaja folyamatos boévitésével parhuzamosan a BMW egy vadonatuj
markaarculatot is kidolgozott, amelyben luxuskategoriaju zaszloshajoi az érzelmekre hatva
fokozzak a legeldkeldbb Ugyfelek kivételes életstilusahoz tartozo, egyedulalld élményeket.
A tekintélyes portfolioban a hamarosan érkez6 BMW 8-as sorozat, a vadonatuj BMW X7
modell, a BMW i8 plug-in hibrid sportauto és a BMW i8 Roadster csatlakozik a BMW 7-es
sorozat luxuslimuzinjaihoz. A bajor prémiumgyarto 6ttagu elit kinalatat a jévoben egy
Ujratervezett markalogo jeloli majd, amely a BMW klasszikus kér alaku emblémajanak
fekete — fehér valtozata lesz, a marka teljes centenariumi nevével ellatva: ,,Bayerische
Motoren Werke”. Az Uj arculatot a BMW a 2017. szeptember 14 — 24. koz6tt

megrendezendo 67. Frankfurti Nemzetkdzi Autodszalonon leplezi le.

Az U] logo klasszikusan minimalista stilusa és a vallalat teljes nevének kiirasa a BMW
egyedulallo torténelmeét tikrdzi. A batorsagot, amely az 6nalld megoldasok és az egyedi
koncepciok felé vezetd Uj utak felfedezését inspiralta, a képességet, amely a legnehezebb
kihivasok leklizdését is lehetéve tette és az erdt, amely id6rdl idére felllmulta a
varakozasokat. A BMW eme mélyen gydkerez6 6roksege — az els6 magassagi
vilagrekordba emelkedd repuldgép-hajtomutdl a jovobe mutatd BMW i divizid
megalapitasaig — immaron tébb mint szaz esztendeje a magaval ragado siker zaloga,
egyszersmind a vallalat szenvedélyének, eltdkéltségének és innovacios erossegéenek
szimboluma. Sét mi tébb, a BMW célkdzonségét ado vezéregyéniségeke is, akik mernek
Ujitani, atveszik az iranyitast és szabad, fliggetlen életet élnek.

,Ok azok, akik minden idejiiket a lehetd leghasznosabban toltik el. Mottdjuk az ,éld meg a
pillanatot”, és valdban, minden percet mindségi tartalommal, felszabadultan, szines
élményekkel tesznek felejthetetlenné” — fogalmazott Hildegard Wortmann, a BMW

markaigazgatoja.
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Szabad gondolkodas, uttoro szellem és progressziv luxus

Az autd nyujtotta fejedelmi luxus megannyi terlletre kiterjesztett szakszerU fejlesztés
végeredmenye. A legeldkeldbb koncepciok a hagyomanyokbdl, a tokéletességre vald
torekvesbol és az iranymutatd hozzaallasbol meritik az ihletet, tobb évtizednyi szakmai
tapasztalatra, mélyen gyokerez6 tudasra és innovacios tehetsegre épitve. A BMW
modellpalettajanak zaszloshajoi a fejedelmi luxus Uj dimenziojat valtjak valdra, amelyben az
érzelemkdzpontu esztétikum és a vezetési élmény a szabadsag érzésével és az

elhivatottsagban rejlé jovOkeppel fonodik dssze.

A luxusszinvonalu szolgéltatasok szintelen fejlesztése az évek soran egybeforrt a BMW 7-
es és 8-as szamaival. A BMW 7-es sorozat immaron kereken négy évtizede az exkluziv
vezetési élmény és a hamisitatlan stilus megtestesitdje, mikdzben az avantgard stilus, a
technoldgiai iranymutatas, valamint az egyszerre lenduletes és innovativ vonalvezetés mar
1989-ben is a BMW 8-as sorozat védjegyenek szamitott. Az eleganciat, dinamizmust és
luxust sugarz6 utod a legendas BMW kupék tradicionalis esszenciajaként érkezik meg az
utakra, a BMW i8 plug-in hibrid sportautd pedig mar meg is nyitotta a jévo sportautoirdl
atfogoan progressziv karakterét az uttérdé eredmeényekbdl taplalkozo innovaciok jarjak at,
igy példaul a szénszal erdsitésu anyagok tomegtermelése, a tavvezérlésu parkolas
(Remote Control Parking) és a BMW lézerfény-technologia (BMW Laserlight).

Magaval ragado élmények és felejthetetlen pillanatok

A BMW kiemelt figyelmet fordit az Ugyfeleivel kialakitott kapcsolat fenntartasara és
elmélyitésére, amelynek érdekében egyedi élményeket és ajanlatokat is kinal. A bajor
prémiumgyarto célja, hogy egyedulalld szolgaltatas-palettajanak kdszénhetéen naprol
napra hamisitatlan, atfogo vezetési éiménnyel ajandékozza meg ugyfeleit, az innovativ
portfélio pedig folyamatosan bovul. A BMW hivatalos markaszervizei mar most az egyeéni
ugyféligényekhez igazodva vegzik el a jarmu teljes korl szervizelését, amelynek igény
gépkocsit vasarlo tgyfeleinket ezen felll szamos kiegészitd mobilitasi szolgaltatas és
exkluziv program varja, amelyek paratlan rugalmassagot é€s szabadsagot garantalnak. Ha
példaul tgyfellink a jovében a BMW 7-es sorozat mellett plusz szallitasi kapacitast igényel,
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hivatalos markakereskedonk a betervezett utazas idejére ideiglenesen egy BMW X7
modellt kinal fel utitarsként. Ugyanez igaz a sportos hétvégékre is, amikor is tUgyfeleink a
BMW 7-es sorozatboél vagy a BMW X7 modellbdl a BMW 8-as sorozatba Ulhetnek at. A
vezetés szintiszta élményén tulmutatd hozzaadott érték igy minden pillanatban kéznél van,
nem csupan a széleskdrd modellpalettanak, de a felejthetetlen éiményeket garantald
szolgaltatasoknak k&szénhetden is.

Luxusszinvonalu modell- és szolgéltatas-palettajanak globalis bovitése mellett nemzetkdzi,
modern gondolkodasu, kifinomult célkézdénségének a BMW szamos exkluziv programot is
kinal, amelyek messze tulmutatnak a vezetés élményén. A BMW i8 plug-in hibrid sportautod
tulajdonosainak kifejlesztett BMW i Pure Impulse Experience programsorozat mar jo elére
kikbvezte az Ugyfelek elott a nivos kulturélis-, életmod- és utazasi események felé vezetd
utat, amely tébbek kdzott paratlan varosnezo turakat, Michelin-csillagos éttermekben
eltoltott galavacsorakat és exkluziv meghivokat is tartogat, példaul a Grammy-dij Los
Angeles-i atado galajara, a hongkongi Art Basel muvészeti kiallitasra és a St. Moritz-ban
megrendezendd White Turf loversenyre.

A bajor prémiumgyartd mar évtizedekkel ezeldtt elkdtelezddott a felejthetetlen mobilitasi
elmeények mellett, a vezetés BMW modellekre jellemzben legendas, hamisitatlan pillanatait
pedig hamarosan a marka térténetének legnagyobb volumenu luxuskategoriaju portfolio-
bévitése egésziti ki. ,Egy egészen egyedulallo, luxusszinvonalu rendszert épitink fel,
amelyben egyedi szolgaltatasok és intenziv élmények csatlakoznak a marka fejedelmi
luxust kinald modellpalettajahoz” — mondta Hildegard Wortmann.

A BMW versenypalyakon atélt és kozvetitett szenvedélye ugyancsak a marka altal kinalt
felejthetetlen pillanatokat erdsiti — és az Ugyfelekkel, illetve rajongokkal kialakitott kdzvetlen
kapcsolatot. A guruld mualkotasokat csokorba gyujté BMW Art Cars kollekcié példaul az
egesz iparagban parjat ritkitja: 1975 6ta idérdl iddre vilaghirl maveészek gondoljak ujra a
BMW sorozatgyartasban kinalt egy-egy modelljét vagy versenyautojat, amelyek irant
vilagszerte csodalattal rajonganak az emberek. A BMW Art Cars kollekcié egyedi darabjai
raadasul nem csupan a muzeumokban, de a versenypalyakon is rendre bemutatkoznak.

Kétségtelen, hogy ezen felejthetetlen pillanatok és exkluziv helyszinek azok, ahol a BMW
leginkabb kdzel kertilhet potencialis Ugyfeleinez — hogy vadonatuj markaarculatat is



BMW — o~
GROUP /525 O =0-

Vallalati kommunikacio

bemutathassa. ,A BMW-nek ott is jelen kell lennie, ahol a luxus célcsoport a mindségi
idejét talti. Itt nem csupan egy autdgyartod vagyunk, hanem azon partner, aki megeérti a
luxus minden velejarojat és buszkén képviseli mindazt” — tette hozza a BMW
markaigazgatoja.

Tovabbi informacio az Uj személygépkocsik hivatalos izemanyag-fogyasztasi, fajlagos szén-dioxid-kibocsétasi, illetve elektromosaram-
fogyasztasi adatairdl a ,Leitfaden Uber Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und den Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen”
(Tajékoztato az uj szemeélygépkocsik Uizemanyag-fogyasztasardl, szén-dioxid-kibocsatasarol és elektromosaram-fogyasztasarol) (Guideline for
fuel consumption, CO2 emissions and electric power consumption of new passenger cars), kiadvanyban talélhato, amely minden érté kesitési
helyen valamint a Deutsche Automobil Treuhand GmbH (DAT) tarsasagtol (D-73760 Ostfildern-Scharnhausen, Hellmuth Hirth Str. 1.) vagy

-for-fuel- internetes oldalrol szerezheté be: Leitfaden CO2 (Guideline
COZ) (PDF - 2,7 MB)
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Tovabbi informacio:

Salgd Andras, vallalati kommunikacios menedzser
Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu
A BMW Group magyar nyelvu sajtooldala a kévetkezd cimen érhetd el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezetd
prémium auto- és motorkerékpar-gyarto véllalata, amely prémium pénzlgyi és mobilitasi szolgéltatasokat is
kinal. Vilagcégként a BMW Group 14 orszagban dsszesen 31 jarmUgyartd és -dsszeszereld létesitményt
Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztil a vilag tobb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2016-ban a BMW Group hozzavetdlegesen 2,367 millio autot és kdzel 145 000 motorkerékpart értékesitett
vilagszerte. A véllalat mintegy 94,16 milliard eurds 6sszbevételével a 2016-os pénzlgyi évben mintegy 9,67
milliard eurds nyereséget termelt. A 2016. december 31-i 8sszesités szerint a BMW Group vilagszerte

124 729 embert foglalkoztat.

A BI\/IW Group sikerét hosszu tévu gondolkodéssal és felelés mL”JkO'déssel alapozta meg. A va’llalat

termékei altal képviselt, mindenre kiterjedd felelésség és az eréforrasok megdrzése iranti elkotelezettseg

www.bmw.hu

Facebook: http:/Avww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com
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