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Virtualis éiményekkel indul vilagkoriili turnéra az uj BMW X2

Az Uj BMW X2 nemzetkdzi bevezetd kampanyanak részeként a bajor prémiumgyarté és a
Microsoft a vezetés élményét az ujdonsag ,,Be the one who dares” mottéjahoz hien
egyedulallo, csucstechnologias valdsagélmeénnyé varazsolja. A Microsoft HoloLens forradalmi
VR-technoldgianak kdszonhetden a kézzelfoghato valosag és az elképzelt digitalis tartalom
egészen egyedi 6sszefonddasa kel életre —a BMW kdzremukoddésével az iparagban eldszor.

A BMW X2 Holo Experience valosagélmény a nemzetkdzi kampany keretein beltl minden
erdekl6donek megadja a lehetdséget arra, hogy vadonatuj szemszogbdl, a kiterjesztett
valésag interaktiv modjan ismerje meg az uj BMW X2 modellt. A kézzelfoghat6 valosag és az
elképzelt digitalis tartalom 6sszefonddasaként izgalmas kihivasok és kreativ elemek valtjak
egymast, az élményvadaszat kdzben igy az érdeklédoknek példaul egy labirintusbol kell
kivezetnitk az uj BMW X2-t, mikdzben a karosszéria szinét a marciustol elérheté fényezési
paletta barmelyik arnyalatara lecserélhetik. A BMW X2 Holo Experience valosagélmény uj
alapokra helyezi a nemzetkdzi modellbevezetd kampanyok lényegét, mikdzben a virtuélis
ismerkedés az érdeklddo és az uj BMW X2 kdzos hologramos ,,szelfijével” zarul, amely
barmelyik kozdssegimeédia-fellleten publikalhato. Leend6 lUgyfeleink raadasul ezt kdvetden
egy exkluziv tesztvezetésen testkdzelbdl is megismerkedhetnek az uj modellel.

»A BMW X2-vel egy viszonylag uj célcsoportot célzunk meg: azokat a fiatalokat, akik mar a
digitalis kor szuléttei, és mint ilyen, a kommunikacio egészen egyedi, kortars élmeényét
keresik. A BMW X2 Holo Experience valosagélmény megadja ezt a kivant technoldgiai
varazslatot, amellyel szorakoztaté modon nyithatunk leendé Ugyeleink felé” — mondta Uwe
Dreher, a BMW nemzetkdzi markakommunikacios vezetdje.

»A kézzelfoghato valosag és az elképzelt digitélis tartalom ¢sszefonodasa lehetové teszi a
cégek szamara, hogy a termékdigitalizacio tertletén uj szintre lépjenek. A BMW X2 Holo
Experience valdsagélmeény kivald példaként szolgal arra, hogy a kreativ vallalatok miként
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kelthetik digitalisan életre egyes termékeiket, soha nem latott modon” — tette hozza Michael
Zawrel, a Microsoft Németorszag HoloLens technoldgiaért és 6sszefonddo valdsagért felelds

termékmenedzsere.

A Microsoft HoloLens VR-technolégiara épuléd BMW X2 Holo Experience valdsagélmény az
elkdvetkezd honapokban a vilag szamos BMW markakerekedésében atélhetd lesz, nem
csupan exkluziv paravanok mogott, de a BMW X2 sajat kiallitotermében is. Az élményt a
latogatok a BMW berlini és mincheni markakereskedéseiben, az Automag Minchen
markakereskedésben és a BMW zurichi kiallitotermében maris atélhetik.

A BMW X2 Holo Experience valosagélmeény tokéletesen illik az uj BMW X2 ,,Be the one who
dares” mottojahoz, amely 2017 oktdbere és 2018 marciusa kdzott vegigkiséria BMW X
modellcsalad legujabb, feltinden karakteres tagjanak nemzetkdzi modellbevezetd kampanyat.

Az Uj BMW X2 (dtlagos Uzemanyag-fogyasztas: 4,5 — 6,3 liter / 100 km; kombinalt
karosanyag-kibocsatas: 118 — 144 gramm / km)* ekdzben sokkalta tébb, mint egy ujabb
BMW X modell: minden részletében egyedi formanyelvével és sportos adottsagaival nem
csupan a kompakt méretu terepkupék szegmensében, de a BMW X modellcsaladon belul is
hamisitatlanul egyedi szerepet tolt be. Az uj BMW X2 a korban és |élekben fiatal célcsoport
prémium igényeinek kielégitésére hivatott. Azon tgyfeleinkére, akik a metropoliszok
forgatagaban és az érintetlen természetben szerzik élményeiket, értékként kezelik a kirivo
kuldnlegességeket és hajszoljak a vezetés élményét — egy pillanatra sem mondva le a digitalis
kapcsolatokrol és a funkcionalitasrol.

Megannyi mélyrehaté piackutatas eredmenyekent a BMW célcsoportokra szabott, specialis
tartalmakkal szolitja meg rajongéit és tgyfeleit. Az uj BMW X2 célkdzonségének mindennapi
élete a digitalis vilagban teljesedik ki, filmek, zenék, jatékok, kdzosségi oldalak és innovativ
technoldgiak képében, amelyben a BMW X2 Holo Experience valdsagélmény uj aspektust

valt valéra — maximalisan célcsoportra szabott tartalommal.

Mikdzben a ,,Be the one who dares” motto alatt futd nemzetkdzi kampany egyre tébb
platformon eléri célkbzonségét, a bajor prémiumgyarto az elkdvetkezd honapokban az Uj
BMW X2 vilagkérdli turnéjanak ujabb elemeirdl is lerantja a leplet.
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Az Uj BMW X2 és a Microsoft HoloLens technoldgia egylttmuikddésével kapcsolatos bévebb
informaciokeért kérjuk, latogasson el a http://news.microsoft.com/de-de/mixed-reality-bmw
weboldalra.

*Az Uzemanyag-fogyasztasi és karosanyag-kibocsatasi adatok elézetes értékek, amelyeket a legmodernebb auték menetteljesitményét vizsgald
EU-ciklus tesztkdrének mérései szerint szamoltak ki. Az adatok a gumiabroncs-tipusoktdl is fliggnek.
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Tovabbi informacio:

Salgd Andras, vallalati kommunikacios menedzser
Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu
A BMW Group magyar nyelvl sajtooldala a kdvetkezd cimen érhetd el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezetd
prémium auto- és motorkerékpar-gyarto véllalata, amely prémium pénzlgyi és mobilitasi szolgéltatasokat is
kinal. Vilagcégként a BMW Group 14 orszagban dsszesen 31 jarmUgyartd és -dsszeszereld létesitményt
Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztul a vilag tobb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2016-ban a BMW Group hozzavetdlegesen 2,367 millio autot és kdzel 145 000 motorkerékpart értékesitett
vilagszerte. A vallalat mintegy 94,16 milliard euros 6sszbevételével a 2016-0s pénzlgyi évben mintegy 9,67
milliard eurds nyereséget termelt. A 2016. december 31-i 8sszesités szerint a BMW Group vilagszerte

124 729 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felelds muikoddéssel alapozta meg. A vallalat

termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrasok megdrzése iranti elkdtelezettség.

www.bmw.hu

Facebook: :

Twitter: http:/itwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com
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