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Az uj BMW X2 mar a debutalasa el6tt megtekintheto lesz a
virtualis valésagban a gyarto és a Snapchat kozos
megoldasaval

A BMW és a Snapchat forradalmi egytttmuikddésének kdszonhetden az okostelefon-
felhasznalok mostantol barhol kérbejarhatjak a bajor prémiummarka legkisebb terepkupéjat
—honapokkal a modell hivatalos piaci bevezetése elott. A BMW ezzel az els6 olyan
autogyarto véllalatta lépett eld, amely minden tekintetben kihasznalja a Snapchat Uj,

BMW Ugyfelei és rajongdi mostantdl az okostelefon-kamerak éloképén keresztul a
kijelzbkre varazsolhatjak a BMW X modellcsalad legujabb tagjanak méretpontos, valésaghu

haromdimenzids masat.

Az Uj BMW X2 oktbéber végeén inditott nemzetkdzi bevezetd kampanyanak részeként a
felhasznalot varazsolt el. A BMW és a Snapchat most a kiterjesztett valosag bemutatasaval
Ujabb szintre lép: az ,Augmented Trial” Lens technoldgia jatékos formaban téarja a kreativ
okostelefon-felhasznalok elé a BMW X modellcsalad legujabb tagjat. Az uj BMW X2
(atlagos Uzemanyag-fogyasztas: 4,5 — 6,3 liter / 100 km; kombinalt karosanyag-kibocsatas:
118 — 144 gramm / km)* a korban és lélekben fiatal célcsoport prémium igényeinek
kielégitésére hivatott. Azon Ugyfelekére, akik a metropoliszok forgatagaban és az érintetlen
természetben szerzik élményeiket, értékként kezelik a kirivo kulonlegességeket és
hajszoljak a vezetes élmenyét — egy pillanatra sem mondva le a digitélis kapcsolatokrol és a
funkcionalitasrél. Az olyan egyedi okostelefon-alkalmazasok, mint a Snapchat, szamukra a
digitalis vilag szerves része.

Az uj BMW X2 vilagméretu, ,,Be the one who dares” motto alatt életre hivott bevezetd
kampanya szamos innovativ kommunikacios csatornan igyekszik megszolitani a modell
aktiv életmodot folytatd célcsoportjat. A bajor prémiumgyarto ezért érezhetden fiatalosabb
stilusban épitette fel legkisebb terepkupéja kommunikacios kampanyat.
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»A Snapchat fiatal és modern, amely tokéletesen passzol a BMW-hez és az Ui BMW X2
modellhez. Kdzos innovacionk egy varazslatos lehetdséget teremt a Snapchat kijelzdjén.
Az alkalmazas szerves részeként kivanunk élményt csempészni a felhasznalok életébe,
amely a digitalis termékelhelyezés és célkdzdnségunk elérése szempontjabdl a lehetd
legoptimalisabb megoldas” — nyilatkozta J6rg Poggenpohl, a BMW digitalis marketinget
iranyité osztalyanak vezetoje.

Az uj BMW X2 digitalis élményével a bajor prémiummarka az elsd olyan autogyarto vallalat,
amely kihasznalja a Snapchat ,,Augmented Trial” Lens technologigjat. A k6z6s innovacio a
BMW X modellcsalad legkisebb terepkupéjanak révid bevezetd videodjaval indul, majd az
alkalmazas a kiterjesztett valosagot kinalo, félig valosagos térbe invitalja a felhasznalot. A
kijelzo felfelé csusztatasara az okostelefon kameraja bekapcsol és a kijelzon megjelenik a

|”

kamera élokeépe. Az ,Augmented Trial” Lens automatikusan az éloképbe integralja az Uj
BMW X2 méretaranyos, valésaghu, haromdimenzidos masat, az okostelefon mozgatasat
pedig a kijelzén lathato, félig valosagos kép egy kdzos, kiterjesztett valosagként koveti.
Mint ilyen, a Snapchat felhasznaloi az okostelefon kijelzdjén keresztll a vilagon barhol,
barmilyen szdgben korbejarhatjak az ujf BMW X2 modellt, mar honapokkal a piaci
bevezetés eldtt. A haromdimenzios kep tokéletesen illeszkedik a kamera éloképébe, a
felhasznaloknak pedig még arra is lehetdséguk van, hogy az ujdonsag karosszériaszinét

tetszesuk szerint atvaltoztassak.

Az U) BMW X2 oktdber végen utnak inditott bevezetokampanyaval parhuzamosan a
Snapchat Németorszagban, Franciaorszagban, Olaszorszagban, Spanyolorszagban és
Nagy-Britanniaban elérhetové tette felhasznaldi szamara az Uj modell ,Face Lens”
funkciojat, amelyen keresztll a felhasznalok kdzos digitalis ,,szelfiket” készithetnek az Uj
BMW X2-vel. Az opciot mar tdbb mint 13 millio felhasznald tdbb mint 40 millio alkalommal
élesitette, az elkészUlt tobb mint 2,5 millié ,szelfi” mindegyike atlagosan 24 masodperc
alatt szUletett meg.

Az U BMW X2 ,Be the one who dares” motto alatt futd bevezetOkampanyaban a bajor
prémiumgyartd nem csupan a Snapchat-et, de szamos mas digitalis kommunikacios
csatornat is felhasznal. A Microsoft forradalmi, HoloLens névre keresztelt VR-

egészen egyedi 6sszefonddasa kel életre, amely minden érdeklédének megadja a
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lehetbséget arra, hogy vadonatuj szemszdghbol, a kiterjesztett valdsag interaktiv modjan
ismerje meg az uj BMW X2 modellt. A BMW ugyanakkor az autogyarto vallalatok kozul
elséként hasznalja ki a népszert Shazam alkalmazas kiterjesztett valdsagat is.

Az Uj BMW X2 hozzavetdlegesen négy honap mulva, 2018 marciusaban tnnepli piaci
premierjét, az elkdvetkezd iddszakban pedig a bajor prémiumgyartd Ujabb vilaghird
alkalmazasokkal és internetszolgaltatokkal kiépitett forradalmi egytttmukodéseket jelent

majd be.

*Az Uzemanyag-fogyasztasi és karosanyag-kibocsatasi adatok eldzetes értékek, amelyeket a legmodernebb autok menetteljesitményét vizsgald
EU-ciklus tesztkérének mérései szerint szamoltak ki. Az adatok a gumiabroncs-tipusoktdl is fliggnek.
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Tovabbi informacio:

Salg6 Andras, vallalati kommunikéacios menedzser

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvl sajtooldala a kbvetkezd cimen érhetd el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezetd
prémium auto- és motorkerékpar-gyarto véllalata, amely prémium pénzUgyi és mobilitasi szolgaltatasokat is
kinal. Vilagcégként a BMW Group 14 orszagban dsszesen 371 jarmugyarto és -dsszeszereld létesitmeényt
Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztul a vilag tobb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2016-ban a BMW Group hozzavetélegesen 2,367 millid autot és kozel 145 000 motorkerékpart értékesitett
vilagszerte. A vallalat mintegy 94,16 milliard euros 6sszbevételével a 2016-0s pénzlgyi évben mintegy 9,67
milliard eurds nyereséget termelt. A 2016. december 31-i 8sszesités szerint a BMW Group vilagszerte

124 729 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felelds muikoddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégidjanak alapveto része a kdrnyezetvédelmi szempontbdl és szocidlisan is fenntarthatd értéklanc, a
termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrasok megdérzése iranti elkdtelezettség.

www.bmw.hu

Facebook: http:/Amww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/itwitter.com/BMWGroup

YouTube: :

Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com
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