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»M Town” utcai 0sszehozzak a szenvedélyes vezetés szerelmeseit
Aki szerint a ,, Too Much” kampany idejekoran veget ért, ,M Town” utcain a legjobb helyen jar: a

nagyteljesitményl sportautokat épité BMW M GmbH egy vadonatuj online koncepcidval folytatja
nagysikeru tavaly| torténeteit. Idén szeptembertol az uj nemzetkdzi motto ,,MCQmE_tO_MlOAALD,

A koncepcio alapotlete egyszerU: ,M Town” egy semmihez sem foghato hely. Egy olyan virtualis
varos, ahol a BMW Ugyfelei a lehetd legkuldnlegesebb modokon élhetik at a hétkdznapi
szituaciokat. ,M Town” éppen ezért a benzinvery, I6erd-megszallott rajongok idealis otthona,
amelynek minden négyzetméterét a nemzetkdzi BMW M kdzosség életérzése hatja at. Fizikai
értelemben véve a varos nem egy konkrét telepulés, hiszen sokkalta tdbb annal: egy virtualis tér,
ahol a nagyteljesitményu sportautok iranti szenvedély kibontakozhat — hiszen a BMW M

modellek irant érzett 6szinte rajongas nem ismer hatarokat.
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A BMW M modellek rajongdi a vilag minden tajan begurulhatnak ,M Town” utcaira, amely
egyfajta digitalis kozdsségi térként fogadja dket. 2018. szeptember 7. Ota a vezetés szerelmesei
a bmw-m.com weboldalon Uj lakoként regisztralhatjak be magukat a virtualis varosba, ahol
megkapjak egyedi BMW M igazolvanyukat is. A személyre szabott torténetek mellett a kampany
eredeti online videodkkal, kreativ termékelhelyezésekkel és sok mas meglepetéssel kedveskedik a
resztvevoknek. ,M Town” mindezeken felll a bajor prémiumgyarto globalis esemeényeit is
vegigkiseri.

»Nagysikert ,,Too Much” kampanyunk folytatasa lehetévé teszi rajongdink szamara, hogy a
marka iranti szenvedélyUk kiteljesedéseben Ujabb szintre lepjenek. ,M Town” a BMW M divizid
mindenkori vilaglatasat és életstilusat képviseli — az abszolut rajongas, a maximalis teljesitmeény
és a megszokottaktol vald eltérés iranti batorsag egységét” - fogalmazott Peter Quintus, a BMW
M GmbH értékesitésért és markamarketingért felelds alelnoke.

E kllonleges életérzést egy sor online video is reprezentalja, Micky Sulzer és a Grimme-dijas
Bader el Hindi rendezok kézjegyével. A kisvideok a hétkdznapok atlagos helyzeteit —a mozitol
egészen a templomig — kllonleges helyszinekké avanzsaljak, némi humorral megflszerezve,
amely a vezetés szerelmeseinek szol. Az ,,Only in M Town” (,Kizarélag M Town-ban”) szlogen
égisze alatt felépitett virtualis varos térténései minden rajongd szamara egyértelmuve teszik,
hogy nem a valdsagban jatszodnak, még akkor is, ha a négykereku foszereplok kdzott olyan
népszeru sztarok tindokolnek, mint a BMW M2 Competition és a BMW M850i.

Roadtrip to M Town: https:/youtu.be/t6809HZHXVU

A videdsorozat hatéartalan inspiracios forraskent szolgal az egyedi torténetek elmeséléséhez. A
2017-ben inditott ,,Too Much” kommunikacios kampany részeként BMW-rajongok millioi
osztottak meg a jellegzetes M betuvel ellatott féenyképeiket a [too loud] ([tul hangos]) vagy [too
powerful] ([tul erds]) feliratok mégé pozicionalva. ,M Town” ezt az alapétletet fejleszti tovabb,
egyszerre kreativ és exkluziv fellletként szolgalva a felejthetetlen ,M-es” pillanatoknak. A bmw-
m.com weboldalon a felhasznalok felvehetik és megoszthatjak egymassal sajat BMW M-
elményeiket, amelyek pontos helyszinét a #M_Town és a #MNation hashtagek hasznalataval a
vilag digitalis lenyomatakeént létrehozott kdzdssegi térképen be is jeldlhetik. Ezen kdz6s
élmények dsszessége hozza létre ,M Town” virtualis varosat, amelyben a lakok kreativitasanak
kdszdnhetden a kdzosség novekedésének semmi sem szabhat hatart.


https://www.bmw-m.com/en/topics/only-in-mtown.html
https://youtu.be/t6809HZHXVU
https://www.bmw-m.com/en/topics/only-in-mtown.html
https://www.bmw-m.com/en/topics/only-in-mtown.html

GROUP il O =0-

Vallalati kommunikacio

A BMW M az érzelmekben gazdag termékek irant mutatott szenvedélyes rajongasbol
taplalkozik. M Town utcai az ebbdl a rajongasboél megszuletd, egyedi térténeteknek biztositanak
kreativ teret. A koncepcioval még tovabb erdsitjUk hlséges rajongdtaborunk marka iranti
elkdtelezddését — mikdzben Ujabb célcsoportok szamara szolgalunk dtletekben gazdag
inspiraciokkal” — nyilatkozta Lothar Schupet, a BMW M modellek nemzetkdzi értékesitési- és
marketingigazgatoja.

A digitalis kommunikacios kampanyok tokéletesen kiegészitik a BMW M almarka
nagyteljesitményu gépkocsikra €s abszolut sportautokra épulé modellujitasi hullamat. Az olyan
ujdonsagok bevezetése mellett, mint példaul a BMW M2 Competition és a BMW M5
Competition, valamint az olyan innovaciok piaci premierjén tul, mint példaul a BMW M3 CS, a
BMW M GmbH egy egész palettanyi olyan modellt kinal fel tgyfeleinek, amelyek a kdzeljovoben
jelentés eértékesitési ndvekedes el6tt allnak. A BMW M divizié az elmult tiz esztenddben tdbb
mint megharomszorozta a BMW M és BMW M Performance modellek irant mutatkozo

BMW Group ezen modelljeivel egy erdteljes, rendkivil sikeres portfolidval blszkélkedhet a
nagyteljesitmeényu gépkocsik kivételesen nyereséges szegmenseben.
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Tovabbi informécio:

Salgé Andras, vallalati kommunikaciés menedzser

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelv( sajtéoldala a kdvetkezd cimen érhet6 el:

www.press.bmwgroup.com/pressclubl/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad mérkak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezet6
prémium auto- és motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénzlgyi €s mobilitasi szolgaltatasokat is
kindl. Vilagcégként a BMW Group 14 orszagban ¢sszesen 30 jarmUgyarto és -0sszeszereld étesitményt
Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztul a vildg tobb mint 140 orszagéaban forgalmazza.

2017-ben a BMW Group 2 463 526 darab autét és 164 153 darab motorkerékpart értékesitett vildgszerte. A
vallalat 98,678 milliard eurds 6sszbevételével a 2017-es pénzigyi évben 10,655 milliard eurds nyereséget
termelt. A 2017. december 31-i 6sszesités szerint a BMW Group vildgszerte 129 932 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavu gondolkodéassal és felelés mukddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapveto része a kornyezetvédelmi szempontbdl és szocidlisan is fenntarthato értéklanc, a
termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrasok megoérzése iranti elkételezettség.

www.bmw.hu
Facebook: http:/Avww facebook.com/BMWGroup
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Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http:/Ammw.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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