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Valora valtott almok a velencei Canal
Grandén: feliilmulhatatlan vezetési éimény
az uj BMW 8-as Coupeé-val

Egy autd, amelyet a felejthetetlen pillanatok éltetnek: a bajor
prémiumgyarto uj luxus sportautojanak piaci premierjét egy latvanyos
tévéreklam hirdeti, egyenesen az olaszorszagi lagunak févarosanak
legendas csatornajarol.

Az Uj BMW 8-as Coupé nem pusztan egy sportautd: a modellel a bajor
prémiumgyarto Uj értelmet adott a luxusnak, autoipari almokat valtott valora és a
vezetés élményének felejthetetlen pillanatait keltette életre. A BMW legujabb,
latvanyos tévéreklamja, amely az Uj BMW 8-as Coupé piaci premierje apropojan
készUlt el, a korabban atélhetetlen, most el6szdr megtapasztalt, vadonatuj
vezetési éiménnyel valora valtott almokat helyezi a kbzéppontba. A videdban a
luxus sportautd meghaoditja Velence torténelmi kdzpontjat: a kaprazatos
emlékmuUvek mellett és a legendas Rialtd-hid alatt gurulva az uj BMW 8-as
Coupé a Canal Grande vonalvezetését térképezi fel — egy olyan Utvonalat,
amelyen autd még korabban soha nem jart. A reklamfilm egy kisfiu torténetét
meséli el, akinek évekkel késdbbi, velencei vezetési éiményével egy
gyermekkori alma valik valora. A nézok ekdzben korabban nem latott
perspektivakbol lathatjak az olaszorszagi lagunak fovarosat, a vezetés
elményének olyan felilmulhatatlan pillanataival megfuszerezve, amelyek
mindeddig elkepzelhetetlenek voltak.

A Daniel Wolfe rendezésében készUlt alkotas 15, 30 és 45 masodperces
verziokban lesz lathato. A kisfilm foszerepldje egy fiatal velencei férfi, aki mar
gyermekként ratalalt az autok, de kulondsképpen a BMW iranti rajongasra. A
kisfiu kedvenc jatéka egy BMW M1 automodell volt, a motortechnologia
rejtelmeibe pedig egy hajoepitd baratja réven nyert betekintést. Egy olyan
varosban azonban, ahol a hajok jelentik az egyetlen kdzlekedési eszkozt, a
fOszerepld vezetes élménye irant érzett, csillapithatatlan vagya kielégitetlen
maradt. A tinédzserként igy elkdltdzo fiu csak jo néhany év mulva tér vissza
Velencébe, hogy valora valtsa gyermekkori almat — az uj BMW 8-as Coupé-val,
amellyel keresztllvezet a Canal Grande egyedulalld, pontonokbol megépitett

utvonalan.



BMW
Sajtoinformacio

2018. november 5.
A forgatokonyv a korabban lehetetlennek vélt gondolatok megvaldsitasat és az
évek ota érlelt almok valora valtasat helyezi a kdzéppontba. ,Luxusszinvonalu
modelljeinkkel azon Ugyfeleinket szolitjuk meg, akik ki mernek probalni U
dolgokat és messze tuljutnak az elképzelhetd hatarokon” — nyilatkozta Uwe
Dreher, a BMW, a BMW i és a BMW M markak nemzetkdzi kommunikacios
vezetdje. ,Ezen célcsoportunknak olyan szinvonalu vezetési élményt kinalunk
fel, amely az exkluzivitas és a progressziv luxus iranti vagyaikat egyarant

kielegiti” — tette hozza.

Az Uj BMW 8-as Coupé reklamfilmjének forgatasi munkalatainoz a velencei
hatosagok engedélyezték — a varos torténetében most elészdr —, hogy a BMW
Group egy pontonfolyosot telepitsen a varos torténelmi kdzpontjaban hiuzodo
Canal Grande csatornan. A lélegzetelallito vizi Utvonalra, amelyen évszazadok
Ota gondolak, vaporettik €s motorcsonakok jelentik a kdzlekedési eszkozt, az Uj
BMW 8-as Coupé a vezetés éiményének vérbeli Uttdréjeként érkezett meg —a
sz0 szoros értelmében Uj utat jeldlve ki. A szenzacios felvételek némelyikét
dronokkal rogzitették, a reklamfilm pedig a vilag minden tajan kivalasztott

televizios csatornakon és online fellleteken kdszdn majd vissza.

Az uj BMW 8-as Coupé piaci premierje apropojan felépitett kampanyt a BMW
Group a Serviceplan Campaign International kozremukddésével véltotta valora.
A televizios reklamfilmet a Facebookon, az Instagramon és a YouTube-on is
atfogd médiaaktivitas egésziti majd ki. Az uj BMW 8-as Coupé reklamfilmjének
forgatasi elOkészuleteirdl, megoldasairdl és érdekességeirdl egy hosszabb
dokumentumfilm is készul, amelyet az egyébként automentes Velence izgalmas
hattérinformacidi szinesitenek. ,,Az Uj BMW 8-as Coupé piaci premierje
apropojan felépitett kampany nem csupan az Ujdonsag egyedi karakterét, de
luxusszinvonalu modelljeink érzelmekben gazdag erétdbbletét és a BMW marka
innovacios erésseégét is kifejezi” — mondta Kirsty Skinner-Gerth, a BMW Group
nemzetkdzi kampanyokeért, mualkotasokert, filmekeért és szérakoztato
marketingért felelds részlegének vezetdje.

Azaltal, hogy az uj BMW 8-as Coupé modellt Velence tdrténelmi hattere elott
mutatja be, a bajor prémiumgyarté tovabb folytatja a luxus teljesitmeényu
modellek szegmensében nemrégiben utnak inditott, modellujitasra koncentrald
kampanyat. A kategoria képviseldi egy merdben uj markalogot viselnek, telies
egészében kiirva a gyartod nevét: BAYERISCHE MOTOREN WERKE. A marka
luxusszegmensben eldiranyzott fokozott jelenléte a BMW Group ,Strategy
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NUMBER ONE > NEXT” vallalati stratégiajanak egyik meghatarozo célkitlizése,
amellyel a muncheni kdzpontu vallalatcsoport hosszu tavon is bebiztositja
fenntarthatd ndvekedését. Az exkluziv modelleken én a kivételes
szolgéltatasokon feldl a BMW egy feliimulhatatlan élmeényekre epulé vilagot
epit fel a luxusautok egyre ndvekvod szegmensében, megismételhetetlen,
inspiralo pillanatokkal mulva felll a vezetés szintiszta élményét.

Az lizemanyag-fogyasztasi és karosanyag-kibocsatasi értékeket a legmodernebb autdk menetteljesitményét vizsgald EU-
ciklus (NEDC — New European DrivingCycle) tesztkdrének mérései szerint, valamint a valds kortlmények kozotti
legdinamikusabb jarmUhasznéalat eredményeit vizsgalo, globalis szabvany szerint mikodo tesztciklus (WLTP —
WorldwideHarmonizedLightVehicle Test Procedure) mérései szerint szamoltak ki. Az adatok a gumiabroncs-tipusoktol és a
felszereltségi szintektdl is fliggnek.

Tovabbi informécid az Uj személygépkocsik hivatalos lizemanyag-fogyasztéasi, fajlagos szén-dioxid-kibocsatasi, illetve
elektromosaram-fogyasztasi adatairél a ,LeitfadeniberKraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und den
StromverbrauchneuerPersonenkraftwagen” (Tajékoztato az Uj személygépkocsik Uizemanyag-fogyasztasarol, szén-dioxid-
kibocsatasardl és elektromosaram-fogyasztasarol) (Guidelineforfuelconsumption, CO2 emissions and
electricpowerconsumption of newpassengercars), kiadvanyban talalhato, amely minden értékesitési helyen, valamint a
Deutsche Automobil Treuhand GmbH (DAT) tarsasagtél (D-73760 Ostfildern-Scharnhausen, HellmuthHirthStr. 1.) vagy

a http://imww.dat.del/en/offers/publications/guideline-for-fuel-consumption.html internetes oldalrél szerezhet6 be: Leitfaden
CO2 (Guideline CO2) (PDF - 2,7 MB)
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Salgd Andras, vallalati kommunikacios menedzser

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvU sajtooldala a kdvetkezd cimen érhet6 el
www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag
vezetd prémium auto- és motorkerékpar-gyarto véllalata, amely prémium pénztgyi és mobilitasi
szolgéltatasokat is kinal. Vilagcégként a BMW Group 14 orszagban 6sszesen 30 jarmugyarto és -
Osszeszereld létesitményt Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztll a vilag tébb
mint 140 orszagéban forgalmazza.

2017-ben a BMW Group 2 463 526 darab autét és 164 153 darab motorkerékpart értékesitett
vilagszerte. A vaéllalat 98,678 milliard eurds dsszbevételével a 2017-es pénzlgyi évben 10,655
millidrd eurds nyereséget termelt. A 2017. december 31-i dsszesités szerint a BMW Group
vildgszerte 129 932 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felelés mikoddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapvet6 része a kdrnyezetvédelmi szempontbodl és szocidlisan is fenntarthaté
értéklanc, a termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrasok megdérzése
iranti elkGtelezettség.
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