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A Capak kozott hamarosan érkezo masodik évadanakis a
kiemelt stratégiai partnerea BMW Group Magyarorszag

A Capak kozott masodik évadat is Kovalcesik lldiko, azaz Lilu tartja kezében
musorvezetoként. A Capakhoz a sikeres Uzletasszony, a Toman életmodprogram
megalkotodja, Toman Szabina csatlakozott, aki 15 év modellkarriert kdvetéen mar 8 éve

épiti sajat vallalkozasat.

Az els6 évadbol megismert és megszeretett Capak: Balogh Levente, a Szentkiralyi-
Kékkuti Asvanyviz Kft. elndke, a PepsiCo termékek forgalmazéja; Balogh Péter,
angyalbefektetd, a Baconsult Kft. Ugyvezetdje; Fehér Gyula, a Ustream alapitoja, az
Oktogon Ventures befektet6 cég elndke; Moldovan Andras, a Mangal llona
Sertashizlalda Kft., a Jack’s Burger Etteremlanc, valamint az Animalsoft Allattenyésztési
szoftver-fejleszté cég tulajdonosa, mind készen allinak, hogy ujra ,,kérbelszhassak” a

vallalkozokat és dontést hozzanak arrol, hogy kibe érdemes belekostolni. ..

Kolosi Péter, az RTL Magyarorszag vezérigazgato-helyettese és programigazgatoja a
musor indulasaval kapcsolatban kiemelte, hogy a Capak kdzott elsd szériaja a tavalyi év
egyik legnagyobb sikere volt. Egy régi terv valt valo a formatum honositasaval, ami sikerrel
zarult. Sajat savjaban a legnézettebb musorként futott, népszertségét jol mutatja, hogy
idén tobb mint kétszer annyi vallalkozo jelentkezett, mint egy évvel korabban, hogy a
Capak elétt pitch-elve mutassak be termeékuket, Uzleti tevékenységuket.

Maté Krisztina, a musor gyartocégének producere a kulfoldi szériak sikereit emelte ki: az
EgyeslUlt Kiralysagban a 17. évadan van tul a formatum, ahol eddig tébb mint 170 millié
fontot fektettek be. Az elsé magyar évadban 35 cég szerepelt, a befektetésre érdemesnek

veélt véallalkozasok mintegy 300 millio forint értékben kaptak ajanlatokat.
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»ABMW Group és ezen belll isa BMW marka szamos alkalommal vallalt kezdeményezé,
uttord szerepet tobb mint 100 éves torténete soran, mellyel aktivan alakitotta az iparag
vagy egy adott technoldgia fejlodéset. A Capak kdzétt cimd tv-show tavalyi indulasanal is
Uj lehetdséget meglatva alltunk tamogatoként a produkcio mellé. A dontés sikeresnek
bizonyult, hiszen a Capak kdzott Uj adassal indul idén, igy a BMW Group Magyarorszag
folytatja a partneri egyuttmukodést. A vallalat tobb, fenntarthatdsagot és eléremutato
technologiat szimbolizald plug-in hibrid modelljével — tébbek kdzt a BMW 530e-vel
tamogatja a musort, mely videdkban, kisfilmekben és promaocios anyagokban is megjelenik
majd. Az Uzleti prémium szegmens kiemelkedden sikeres szerepldje megujult, negyedik
generacios akkumulatorral tdbb mint 60 km megtételére képes elektromos Uzemmaodban
és akar xDrive dsszekerékhajtassal is elérhetd, igy tokéletesenillik az RTL Klub start-up-
okat, Uzleti vallalkozasokat felkarold sorozatahoz” — mondta el Salgd Andras, a BMW Group
Magyarorszag kommunikacios vezetdje az egyuttmukodes kapesan.

Foto: RTL Klub

k%

Tovabbi informacio:

Salgd Andras, vallalatikommunikacios menedzser

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvi sajtdoldala a kdvetkezd cimen érheté el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hul/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és aBMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezet6
prémium auto- €és motorkerékpar-gyarté vallalata, amely prémium pénzigyi és mobilitasi szolgaltatasokat is
kinal. Vilagcégként aBMW Group 15 orszagban dsszesen 31 jarmugyarto és -dsszeszereld |étesitményt
Uzemeltet, termékeit pedig értékesitésihaldzatan keresztll a vilag tdbb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2019-ben a BMW Group tébb mint 2,5 millié darab gépkocsit és tébb mint 175 000 darab motorkerékpart
ertékesitett vilagszerte. 104,210 milliardeuros 6sszbevételévelavallalat a2019-es pénzigyi évben 7,118
milliard eurds nyereséget termelt. A2019. december 31-i 8sszesités szerintaBMW Group vilagszerte
133 778 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felelés mikoddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapvetd része a kdrnyezetvédelmi szempontbol és szocialisanis fenntarthato értéklanc, a
termékei altal képviselt, mindenre kiterjedé felelésség és az eréforrasok megdrzése irdntielkdtelezettség.

www.bmw.hu

Facebook: http/iwww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
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LinkedIn: https:/Mmww |inkedin.com/company/bmwgroup/
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