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A BMW szponzorként és szakmai
tamogatokeént Iép be az e-sport vilagaba

A bajor prémiumgyarto az 6t legnagyobb virtualis csapattal kotott

iranymutato egyiittmiikodést.

A BMW elkotelezett partnerként tdmogatja a szamitogeépes jatékok, online
platformok és verseny-szimulatorok osztatlan térnyerését, amely a technoldgia
fejlédésével parhuzamosan, kivaltképp a most felnévé generacio kérében
ugrasszeru ndvekedésnek indult. A bajor prémiumgyarto elsé izben 2017-ben,
a League of Legends Parizsban megrendezett eurdpai dontéjének hivatalos
partnereként vonta magara a virtualis sport irant rajongd emberek figyelmét,
majd a verseny-szimulatorok koré szervezett SIM Racing 2019-es szezonjanak
BMW Weltben megrendezett BMW SIM LIVE premierjével meg is szilarditotta a
helyét az e-sport vilagaban. A BMW most az 6t legbefolyasosabb és
legsikeresebb virtualis csapat szakmai tamogatasaval fokozza tovabb jelenlétét
a mufajban.

Az e-sport elképesztd Utemu fejlddésen ment keresztll az utdbbi években, a
vilag minden orszagabol egyre tobb jatékos mérkodzik meg egymassal az online
térben.

»Az e-sport mara meghatarozo iparagga fejlodott fel. Belépéstnkkel olyan
hosszu tavon fenntarthat, globalis partnerré kivanunk valni, amely szakmai
tamogatasarol biztositja a csapatokat és a mufaj egészét, a napjainkra jellemzdé
bizonytalansag alatt é€s utan egyarant” — fogalmazott Jens Thiemer, a BMW
markamenedzsmenti részlegének vezetdje. ,A vilag legjobb csapataival
fogunk dssze, hogy jarmutervezési és innovacios szaktudasunkat kiaknazva
hosszu tavon segitstnk formalni az iparag jovojét. Elkdtelezdédéstnk egy Ujabb
fontos meérfoldkd a marka térténetében: az e-sport kivételesen hatékonyan
egeészitheti ki marketingtevékenységeinket, sot mi tobb, minden résztvevo
szamara érzelmekben gazdag gyartova valhatunk” — tette hozza.
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A BMW és az ot legsikeresebb e-sport csapat

Hogy még tovabb szilarditsa jelenlétét az iparagban, a BMW a vilag 6t
legnagyobb e-sport szervezetével kotott hosszu tava egydttmukddést: az
egyesUlt allamokbeli Cloud 9, a nagy-britanniai Fnatic, a kinai Funplus Phoenix,
a németorszagi G2 Esports és a dél-koreai T1 csapattal. Mindegyiktk tdbb mint
200 jatékossal nevez be az évente megrendezett League of Legends
versenyre. A 2009-ben elinditott virtualis megmeérettetés minden kétséget
kizardan a vilag legnépszerubb és legjelentdsebb online jatekteréve noétte ki
magat, amelybe naponta egyidejuleg toébb mint nyolcmillié jatékos kapcsolodik
be a vilag minden pontjarél. A League of Legends (LoL) tavalyi parizsi dontdjét
hozzavetdlegesen 44 millié rajongo kovette figyelemmel €16 online streamben
otthonrol. Az online térben ezen felll szamos egyéb platform is latogathato, igy
példaul a Dota 2, a FIFA, a Fortnite vagy a Rocket League, amelyeket a jovoben
ugyancsak szakmai tamogatasarol biztosithat a BMW. A bajor prémiumgyarto
nem csupan szponzorként kivan a tdmogatott csapatok mellé allni, hanem
eroteljes partnerként is, amely segit minél szélesebb kdzonséghez eljuttatni az
e-sport tevékenységeit. ,Hosszu tavu célunk, hogy tovabb bdvitsik sportoloi

»United in Rivalry”

Az e-sport vilagat mindig is meghatarozta a csapatok versenyszelleme és az
Orokads rivalizalas, mikdzben minden csapat egyforman osztozik a jaték iranti
hatartalan szenvedélyben. A résztvevdket a ,United in Rivalry” (szabad
forditasban ,EgyUtt a versengésben”) motto fogja 6ssze, napjaink
bizonytalansagaban és globalis kihivasai kdzepette minden eddiginél jobban. A
csapatok a #unitedinrivalry hashtag alatt osztjak meg az Instagramon, a
Twitteren, a Facebookon, a WeChat-en és a tobbi kdzdsségimédia-fellleten
versenyeiket, amellyel nem csupan szérakoztatjak rajongoikat, de népszerUsitik
is az e-sport iparagat. A csapatok maximalisan betartjak a virtudlis vilag
etikettjét, tisztelik egymast és otthonrol versenyeznek. A #unitedinrivalry
hashtaget igy a #unitedathome (szabad forditasban ,EgyUtt otthonrol“) hashtag
egeésziti ki.

,Nagyon izgatottak vagyunk, amiért a BMW-vel tudjuk gyarapitani
egyuttmukodéseinket és ezzel még tovabb fokozzuk teljesitménytnket.
Szeretettel kdszontjuk a vellink egyUtt partnerségre lep6 csapatokat, akikkel
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fantasztikus versenyeket vivunk majd” — mondta Jack Etienne, a Cloud 9

tarsalapitgja és elnok-vezérigazgatéja.

»A Fnatic-nal elkdtelezettek vagyunk a technoldgia és az innovacio
kiaknazasaval elérhetd maximalis teljesitmény €s maximalis éimény mellett.
Ezek azok az értékek, amelyek tokéletes partnerré avanzsalnak minket a BMW
szemében, €s amelyek mentén minden jatékosunkat ujabb szintre emelhetjuk.
Uttdrokeént, a legnagyobb tehetségekkel és a legjobb csapatokkal felvértezve
izgatottan varjuk a BMW-vel k6zds munkat, amely mentén egyutt épitjuk az e-
sport jovojéet” —igy Glen Calvert, a Fnatic technikai vezetdje.

»Egészen fantasztikus, hogy egy olyan vilaghir( marka, mint a BMW, a Funplus
Phoenix oldalan Iép be az e-sport vilagaba. A BMW évszazados térténelemmel,
elismerésre méltd technoldgiai szaktudassal es vilagmeretu hirnéwvel
buszkélkedhet. Egytttmukddésunk ujabb lenduletet ad az iparagnak és
csucsteljesitményt garantal ebben az Uj korszakban” — fogalmazott Chun Li, a

Funplus Phoenix elnok-vezérigazgatoja.

»A G2 Esports a jatékon belll és kivil egyarant uttéronek szamit, amely naprol
napra igazolast nyer hihetetlen versenyképessegunkkel, szorakoztatd
tartalmainkkal és a rajongoinknak kdzvetitett energiainkkal. A BMW oldalan egy
hatalmas tdmeghez sz6l6 birodalmat épitiink, amelyben a legjobb innovaciok
szolgaljak ki kbzdsseégunk tagjait. Egyuttmukddéstink messze tulmutat a
szponzoracion, hiszen egy kdzos tdrekvés arra, hogy reflektorfénybe guritsuk az
e-sport erejét és fontossagat” — nyilatkozta Carlos ,,ocelote” Rodriguez, a
G2 Esports elnok-vezérigazgatodja.

»A legelitebb e-sport szervezetekkel egyltt a T1 is izgatott, hogy a BMW-vel
léphet partnerségre és ezzel Uj szintre emelheti az iparag innovacios s
szorakoztato erejét. A T1 teljes csaladja izgalommal telve vag bele a k6zds
munkaba, amely Uj tartalmakban, Uj termékekben és uj programokban
gyumolcsozik majd” — tette hozza Joe Marsh, a T1 elnok-vezérigazgatadja.

Az informaciok megosztasa és a technologia atorokitése

A BMW e-sport csapatokkal kiépitett egyuttmukodése rendkivil széleskoru és
messze tulmutat a szponzoracion. Mint ilyen, a BMW tobbek kdzdtt mérndkei

szaktudasat és jarmUtervezOi tapasztalatat is megosztja az e-sport 6t
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legnagyobb csapataval, hogy egyutt olyan hardverek és olyan szoftverek
legyartasara legyenek képesek, amelyek leginkabb kiszolgaljak a jatékosok
igényeit.

A csapatok latvanyos BMW modelleket hasznalnak majd

Egyuttmukddése részekent a BMW hivatalos autokat is biztosit a csapatok
szamara, akik feltind fényezéssel, egyedulalld motivumokkal és sajat logojukkal
latjak el a jarmuveket. A latvanyos BMW modelleket a csapatok €s a BMW
tervez6i kdzdsen dolgozzak ki. A négykerekuek a csapatok egyediségeét hirdetik,
a latvanyos fényezéseknek kdszonhetéen pedig mindegyiket kénnyen
felismerhetik a jatékosok, illetve a szervezetek.

*%

Tovabbi informacio:
Salgd Andras, vallalati kommunikéacios menedzser

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvl sajtooldala a kévetkezd cimen érhetd el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag
vezetd prémium auto- €s motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénzlgyi €s mobilitasi
szolgaltatasokat is kinal. Vilagcégként a BMW Group 15 orszagban 6sszesen 31 jarmdgyarté és -
Osszeszerell létesitményt Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztll a vilag tébb
mint 140 orszagaban forgalmazza.

2019-ben a BMW Group tébb mint 2,5 millié darab gépkocsit és tébb mint 175 000 darab
motorkerékpart értékesitett vilagszerte. 104,210 milliard eurds Osszbevételével a vallalat a 2019-
es pénzlgyi évben 7,118 milliard eurds nyereséget termelt. A 2019. december 31-i 6sszesités
szerint a BMW Group vildgszerte 133 778 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavu gondolkodassal és felelés mUkodéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapvet6 része a kdrnyezetvédelmi szempontbol és szocidlisan is fenntarthato
értéklanc, a termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo feleldsség és az erdforrasok megoérzése
iranti elkotelezettség.

www.bmw.hu

Facebook: http:/Avww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http//twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/Awww.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https:/Avww.linkedin.com/company/bmwgroup/
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