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Okulva a valsagokbol, legyozve a kihivasokat

Immar tébb mint szazéves fennallasa soran a BMW Group Uzleti sikertdrténetét szamos
nehézseég allitotta kihivas elé — a jelenlegi helyzethez hasonléan. Az utat, amelyen a BMW
egy repulégép-hajtémuivekre specializalddott kistizembdl a vilag elsészamu prémiumauto-
€s motorkerékpar-gyarto vallalata lett, megannyi siker és megannyi kudarc évezte. 100.
evertékeld Ulését Unnepelve a BMW Group most visszatekint az elmult tébb mint szaz
esztendd legnagyobb kihivasaira és az azok leklizdését jelentd nehézségekre.

Minden egyes valsagban — és igy a mostaniban is — megvan az ujult erdvel telt lendulet
lehetésége. De mi minden szikséges ehhez? Egy olyan vallalat, amely innovacios
erdssége okan mindenféle valtozas elé jovobe tekintd kihivassal all. Olyan uttdérd termékek,
amelyek egyediségukkel mernek Ujitok és iranymutatoak lenni, és amelyek csak a legjobb
pozicidval érik be. Olyan motivalt munkatarsak, akik minden napi munkaba beleteszik a
szukséges pluszt. A BMW Group els6 évszazadat ezen adottsagok, képességek és
kivaltsagok dvezték, amelyek minden krizisen, hanyatlason és valsagon keresztllvitték a
vallalatot. A sikertorténet pedig folytatodik, barmi torténjék is.

1919: a megbizhaté motorokra mar nem csak a levegoben van sziikség

Az |. vildghaboru idejéen az ujdonsult kisizem egyetlen termeket allitott eld: a BMW llla
repuldgép-hajtomuvet. A soros hathengeres motor révid idon belll a vilag legjobb
repuldgép-hajtomuiveként valt hiressé, tovabbfejlesztett utddja pedig egészen egy
vilagrekordig repitette: 1919. junius 17-én egy BMW IV hajtomuvel szerelt repulégép

9 760 méteres magassagig jutott. Soha egyetlen repllégép nem szallt még ekkor ilyen
magasan. A vilaghaboru azonban veéget ért, és Németorszagban mindennemu repulégép-
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hajtomu gyartasat betiltottak. Merében uj 6tletekre volt szUkség ahhoz, hogy a BMW
tovabbra is kamatoztatni tudja eréforras-gyartas terén felhalmozott szaktudasat, az izem
|”

igy kibovitette palettajat: a végtelenul megbizhato, Uzemanyag-takarékos ,Bajor Motorra
innentol kezdve hajok, teherautok és autdbuszok buszkélkedtek.

1923: er6forras-gyartoé iizembol motorkerékpar-gyarto vallalat

A kismeéretu ,,Bajor Motor” egyik legfébb ismérve a maximalis megbizhatosag volt. Elsé
boxermotorjat a BMW kizarolag mas gyartok megrendelésére éllitotta eld, foként a
nurnbergi kdzpontu Victoria szamara, amely nagy sikerrel épitette be motorkerékparjaiba a
BMW boxermotorjat. Aztan amikor a Victoria hazon belll kifejlesztette sajat eréforrasat, a
BMW megrendelései bezuhantak és a cég vezetdségének Ujabb merész 6tletre volt
szuksége ahhoz, hogy kilabaljanak a valsagbol. A BMW vezetd tervezoje, Max Friz ekkor
azt a feladatot kapta, hogy tervezze meg a BMW elsé 6nallo, teljes egészében sajat
fejlesztésu motorkerékparjat, a BMW R 32 pedig az 1923-as Német Motor Show-n be is
mutatkozott a nagykdzonseg elétt. Amig az dsszes tébbi motorkerékpar-gyarto vallalat a
kétkerekU geometrigjara helyezte a hangsulyt, addig Max Friz az egész jarmUvet az
eroforras koré tervezte. Ez volt az elsé alkalom, hogy iker boxermotor kertilt egy
motorkerékparba, a menetirannyal keresztben elrendezett hengerekkel. A modell sikert
aratott, a BMW pedig eréforras-gyartd Gzembdl elismert motorkerékpar-gyarto vallalatta

érett.
1948: ujrakezdés két keréken

1945-ben veéget ért a ll. vilaghaboru, a szovjet megszallas kovetkeztében pedig a BMW
elveszitette Eisenach-i gyarat, és ezzel az autogyartashoz szikséges szaktudasa és
felszereltsége java részét is. A jelentds mértékben lerombolt mincheni létesitményekben
ezzel egyidejuleg megkezdddtek a leépitések is. A BMW fazekak, serpenydk, szerelvények
€s mezogazdasagi munkagépek gyartasaval élte tul az idészakot, mikdzben néhany
kerékpart és kdnnyuszerkezetes dntvényvazat is legyartott. Aztan amikor a hatésagok
ismét zold lampat mutattak a motorkerékpar-gyartasnak, 1948-ban a BMW R 24 a haboru
utani elsd, Munchenben keészult motorkerékparjaként Unnepelte vilagpremierjét. Az
egyhengeres jarmUvet osztatlan rajongas fogadta, a BMW R 24 pedig a vallalkozoi
batorsag és a személyes mobilitas Uj korszakanak szimbolumava valt. A kétkerekubdl tobb
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mint 12 000 példany kelt el, utddja, a BMW R 25 pedig kis hijan megkétszerezte ezt a
mennyiséget. Egy esztenddvel késdbb egy ujabb boxermotoros motorkerékpar is
bemutatkozott, ez volt a BMW R 51/2.

1957: inséges idok és uj piacok

1954-ben a BMW muncheni gyara mar éves szinten 30 000 darab motorkerékpart
gyartott. A piac azonban egyhamar drasztikus valtozason ment keresztUl, az autok
fényében a motorkerékparok elkezdtek vesziteni presztizsikbol. Harom év alatt a BMW
éves motorkerékpar-termelési mennyisége 5 400 darabra zuhant vissza, a vallalat azonban
kitartott a kétkereku technoldgia mellett. A valsagot az allami megrendeléseknek
kdszOnhetden vészelte at a gyartd, megbizhatosaguknak és kényelmes jaraskulturajuknak
kdszonhetden ugyanis a BMW motorkerékparjai nagy sikernek érvendtek a rendérség
kérében — nem csupan Néemetorszagban, de sok mas orszagban is. A motoros jarérok
Europa-szerte vitték a BMW megbizhatdsaganak hirét, amellyel a gyarto Uj piacokon
kezdhette meg mukddéset és a motorkerékpar-gyartas melletti kitartas vegul kifizet6dott.
1969-ben a BMW Motorrad gyara Berlinbe kdltéz6tt, az Uj modellek pedig a vallalat
sikertorténetének uj fejezetét jelentették. A mérnodkok a vadonatyj fejlesztésu /5 szériat
kifejezetten sportos motorkerékparként tervezték meg, amely nem csupan a versenyzok,
de a sportos kikapcsolodasra vagyo rajongok kérében is osztatlan népszerusegnek
orvendett. A BMW pedig minden korabbinal erésebb gyartoként labalt ki az '50-es évek
valsagabol.

1959: a kisrészvényesek megakadalyozzak a vallalat tulajdonosvaltasat, a

»Neue Klasse” pedig meghozza az attorést

Az 1950-es évek végen a BMW a pénzlgyi 6sszeomlas szélére kerult. Az auto- és
motorkerékpar-iparagat egyarant erinto ertékesitési problémak rendkivili nehézségek elé
allitottak a vallalatot. 1959 decemberében, a BMW évértékeld Ulésén mar szinte kész
ténynek tlnt, hogy a Daimler Benz AG felvasarolja a vallalatot. Az elkotelezett
kisrészvényesek azonban heves ellenallast tanusitottak a tulajdonosvaltas részeként
eldrevetitett szerkezetatalakitasi tervwel szemben, amelynek eredményeként a
tulajdonosvaltas az utolso pillanatban meghiusult. A részvényesek elsészamu kritikaval
illették, hogy a szerkezetatalakitasi koncepcio aranytalanul alacsonyra taksalta a BMW
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marka és a vallalat munkaerejének értékét. A BMW fliggetlen maradt, a gazdasagi kilabalas
azonban csak egy év mulva kezdddott meg a Herbert Quandt férészvényes égisze alatt
kidolgozott, Uj szerkezetatalakitasi tervvel. Herbert Quandt a BMW AG flggetlenségére
alapozta a tervet, Uj strukturakkal és Uj modellekkel. Az uj BMW 700 kisauto visszavezette
a vallalatot a siker Utjara, az igazi attérést pedig a ,Neue Klasse” elsé modellje, a BMW
1500 hozta meg.

1973: tullendiilés az olajvalsagon

Az 1973-as olajvalsag utan radikalisan megvaltozott az emberek hozzaallasa az autokhoz.
A 100 kml/oras sebesseghatarban maximalt kozlekedeés és a vasarnapi autéhasznalat
betiltasa utan rohamosan esni kezdett a nagy hengerurtartalmu motorokkal szerelt
modellek és az er6s sportautok népszerusege. A BMW azonban minden korabbinal
erosebben labalt ki a valsagbol: az uj vallalati stratégiat iranymutatd beruhazasok és
fejlesztések dvezték, Minchenben felépult a vallalatcsoport négy hengert formalé
foepulete és megnyilt a BMW Muzeum is. 1973 novemberében megkezdte mukddéseét a
BMW dingolfingi gyara, a jarmutervezé mémaokdk pedig gyorsan reagaltak a megvaltozo
piaci kordlményekre és ugyféligényekre: 1974-ben bemutatkozott a két lzemanyag-
hatékony belépd-szintl modell, a BMW 1502 és a BMW 518. Aztan amikor 1975 tavaszan
az olajvalsag véget ért és az Ugyfelek Ujra elkezdték keresni az erésebb autokat, a BMW
idealis poziciobal, uj modellekkel, megndvelt gyartasi kapacitassal €s optimalizalt
ertekesitesi strukturakkal szolgalta ki 6ket. Az eredmenyek mar 1975 elsé negyedévenek
vegen latszodtak: a BMW mintegy 50 szazalékkal, 78 000 uj auto értékesitésével torte at
1973-as rekordjat, foként a BMW 1502 és a BMW 518 népszertségének kdszdénhetden.

1994: a MINI és a Rolls-Royce érkezése

Az 1970-es és '80-as években a BMW a vilag leggyorsabban fejl6dd autogyarto vallalatava
érett, egyre szélesebb modellpalettaval és egyre tdbb munkatarssal. A nagy-britanniai
Rover Group 1994. januar 31-i megvasarlasaval a vallalatvezetés célja az volt, hogy
meglehetdsen tulbecsultek. A vallalat szerkezetatalakitason esett at és megalakult a BMW
Group, hat éwvel késébb azonban a vallalatcsoport eladta brit leanyvallalatat. Egyedul a
MINI markat tartotta meg. A modernkori MINI 2001-ben mutatkozott be a nagykdzdnség
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elétt, elhozva a kisautok forradalmat. Prémium mindségével, modern biztonsagtechnikai
felszereltségével, egyedi stilusaval és a vezetés abszolut élményével az Uj MINI egy
csapasra vilagszenzaciova valt. 2003-ban a BMW Group a Rolls-Royce markat is
megvasarolta, a nagy-britanniai Goodwoodban pedig megkezdddott a luxusautok
mércéjell szolgald uj Phantom gyartasa.

2008: a ,,project i” program a gazdasagi vilagvalsag kezdetén indul utnak

A 2008 6szén kirobbant gazdasagi vilagvalsag nem csupan a bankszektort, de szamos
egyeéb iparagat is megroppantott. A legfébb piacokon ennek kdvetkeztében az
autoértékesitési mutatok is jelentdés mértekben bezuhantak. A kereslet Ujrainditasat és
mindenekel6tt a kifejezetten hatékony modellek vasarlasanak tdmogatasat kormanyzati
vasarlasdsztdnzé csomagok igyekeztek fellenditeni. Mikdzben vilagszerte hatalmas
eréfeszitéseket tettek az autoipar jovojének bebiztositasara, a BMW Group a hattérben egy
olyan projekten dolgozott, amely teljes egészében uUjradefinialta a személyes mobilitas
koncepciojat. A BMW Group igy mar 2007 6szén Utjara inditotta a ,project i” programot,
amelynek célja egy nagyvarosi, tisztan elektromos meghajtasu modell kifejlesztése, ezzel
parhuzamosan pedig a zérd emisszidju vezetes komplett 6koszisztémajanak kidolgozasa
volt. A BMW i3 tisztan elektromos prémium kompakt 2013 dszén mutatkozott be — egy sor
egyedi koncepcio, felszereltségi szint és szolgaltatas kiséretében az innovativ
anyaghasznalat, a kdrnyezetbarat gyartasi megoldasok és a jarmutoltési infrastruktura
terén, amelyek egyuttesen mind a mai napig a tokeletesen kényelmes elektromos
mobilitast valtjak valdra, a BMW altal fémijelzett vezetési élmény kiséretében.
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Tovabbi informacio:

Salgo Andras, vallalati kommunikéacios menedzser
Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvu sajtooldala a kévetkezd cimen érhetd el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad maérkéak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezetd
prémium auto- és motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénzigyi €s mobilitasi szolgaltatasokat is
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kinal. Vilagcégként a BMW Group 15 orszagban dsszesen 31 jarmigyartd és -6sszeszereld létesitményt
Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztll a vilag tobb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2019-ben a BMW Group tébb mint 2,5 millio darab gépkocsit és tdbb mint 175 000 darab motorkerékpart
eértékesitett vilagszerte. 104,210 milliard eurds dsszbevételével a véllalat a 2019-es pénzigyi évben 7,118
milliard eurds nyereséget termelt. A 2019. december 31-i 6sszesités szerint a BMW Group vilagszerte
133 778 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavu gondolkodassal és felelés mikodéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapvet6 része a kdrnyezetvédelmi szempontbdl és szocidlisan is fenntarthato értéklanc, a
termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo feleldsség és az eréforrasok megoérzése iranti elkotelezettseg.

www.bmw.hu

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: hitp//twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://mww.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwgroup/
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