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BMW i3 modellekkel erdsiti flottajat a MOL Limo

Junius kozepétdl husz darab BMW i3 modellel bévil a MOL Limo flottaja. A BMW i3 a
2013-as piaci bevezetése oOta vilagszerte legnagyobb darabszamban értékesitett tisztan
elektromos meghajtasu prémium jarmu, amely az elmult években szamos frissitésen
atesett, és jelenleg mar olyan hatotavval rendelkezik, ami lehetdvé tesz, akar egy balatoni
kirandulast is.

A BMW i3, mely a BMW Group egyfajta innovacios szimbodluma is, 2013-as bemutatasa
Ota egyre népszerubb a vilagban, évrdl évre ndvekvo értékesitésével a kompakt prémium
szegmens egyedulalldéan sikeres képviseldje. Az auto jelenleg 120 Ah akkumulatorral két
kivitelben készul, 170 loerds motorjaval akar 300 km megtételére képes (WLTP ciklus
szerint), a nullarol 100 km/h-ra val6 sprintet pedig 7,3 masodperc alatt teljesiti.

,AZ elektromos autok aranyanak névelése a flottaban mindig is kulcsfontossagu volt
szamunkra, és az utdbbi idében mind az infrastrukturalis, mind pedig a gépgyarté oldali
akadalyok kezdenek elharulni. A MOL Plugee-nak kdszénhetéen mind Budapesten, mind
orszagszerte folyamatosan bévil az elektromos toltéhaldzat, jelenleg 35 allomast
Uzemeltet a vallalat. Emellett az utébbi hdnapokban az autogyartok is egyre inkabb
elmozdultak az elektromos auték gyartasanak iranyaba. Ugy vélem, ez a két dolog akar
l6kést is adhat annak, hogy tovabb bévitsik a flottat Ujabb elektromos autokkal” — mondta
Czikora Tamas, a MOL-csoport mobilitasi vezetoje. ,Az elmult évek tapasztalatai alapjan
azt latjuk, hogy a prémium autokra jelentds a kereslet, igy az elektromos flotta bdvitésénél
a BMW i3 modell egyértelmu vélasztas volt.”

A BMW i3 modellek havi dijas konstrukcioban 119 forintos percdijjal és 15 999 Ft-os napi
dijjal bérelhet6ek, az alkalmi felhasznalok pedig 129 Ft/perc és 19 999 Ft/nap dij mellett
Ulhetnek a prémium kompakt volanjahoz.
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A MOL Limo reprezentativ online felmérésébdl* kiderUlt, hogy az automegosztas azok
kdrében a legnépszerubb, akik egyarant hasznalnak sajat vagy céges autokat, illetve
tomegkdzlekedési eszkdzoket. A kutatas ravilagitott, hogy minden masodik valaszadé a
kdltséghatékonysag miatt valasztja az automegosztod szolgaltatast, mig az egyik
legnagyobb visszatarto er¢ — amit minden 5. felhasznald megemlitett — az az, hogy a Limo-
val csak kompromisszumukat kétve lehet Budapesten és Pest megyén kivil autozni. Erre
reagalt a MOL Limo, és szolgaltatasa immar a hagyomanyos, percdijas bérlési konstrukcio
mellett junius végétdl kedvezd aron, napidijas bérlés keretében is elérheto lesz. A
felhasznalok ezentul a szolgaltatasi terllet, st Budapest hatarat elhagyva, akar egy-két
napos kirandulasra is hasznalhatjak a MOL Limo flotta autoit. Az Ugyfelek a bérlést minden
esetben a zonaba visszatérve, azon belll fejezhetik be. Az autok tankolasa és toltése a

felhasznélodkra van bizva.

* Az online felmérést a GfK végezte mintegy 2000 fé megkérdezésével, budapesti és pest megyei lakosok kérében 2019. julius 30. és

augusztus 3. kdzott.
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A BMW Group magyar nyelvU sajtooldala a kdvetkezd cimen érhet6 el
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A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezeté
prémium auto- és motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénztgyi és mobilitasi szolgéltatasokat is
kinal. Vilagcégként a BMW Group 15 orszagban dsszesen 31 jarmUgyartd és -6sszeszerel létesitmeényt
Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési halozatan keresztul a vilag tobb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2019-ben a BMW Group tébb mint 2,5 millié darab gépkocsit és tébb mint 175 000 darab motorkerékpart
ertékesitett vilagszerte. 104,210 millidrd eurds 6sszbevételével a vallalat a 2019-es pénzigyi évben 7,118
milliard eurds nyereséget termelt. A 2019. december 31-i 8sszesités szerint a BMW Group vilagszerte
133 778 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavu gondolkodassal és felelés mikodéssel alapozta meg. A vallalat stratégiajanak
alapvetd része a kérnyezetvédelmi szempontbdl és szocidlisan is fenntarthato értéklanc, a termékei altal képviselt,
mindenre kiterjedé felelésség és az eréforrasok megdrzése iranti elkdtelezettség.
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