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Digitalis, innovativ, rendhagy6: a BMW Group online tartja meg a
#NEXTGen 2020-as felvonasat

A BMW Group faradhatatlanul arra térekszik, hogy aktivan alakitsa és iranyitsa az autéipar
technoldgiai fejlédését. 2019-ben a vallalatcsoport a merében Uj #NEXTGen
kommunikéacios stilusban kezdte meg jovébe mutatd innovacioinak leleplezését, idén
pedig ujabb lebilincseld felvonassal fokozza az élmeényt. A #NEXTGen 2020 egyedulallo
betekintést enged a személyes mobilitas jovojebe, mikdzben minden korabbinal
részletesebb képet fest a bajor prémiumgyartdé mukodeésérol. Az online esemény
kdzéppontjaban a hatrészes ,,Chasing INEXT” videdsorozat all, amely a technoldgiai
zaszloshajoként debutaldo BMW INEXT fejlesztési fazisait mutatja be, mialatt a modell
dizajn-vilagpremierjének is teret enged. A szorakoztatoan dokumentarista sorozat 2020.
november 10-én, kedden 16 orakor valik elérhetévé szamos nyelven a

https:/imww.bmw.com/NEXTGen weboldalon.

A digitalis formaban, teljes egészében online megrendezendd #NEXTGen 2020 latvanyos,
informativ videdkban mutatja be a BMW Group kutatas-fejlesztési tevékenységeit és a
vallalatcsoport szamos egyuttmukodésének részleteibe is betekintést enged. A BMW
INEXT dizajn-vilagpremierjet raadasul a MINI és a BMW Motorrad uUj modelljeinek

leleplezése is szinesiti.

A #NEXTGen 2020 tébbféle online formatumot egyesit. A hatrészes ,,Chasing iNEXT”
videosorozatot a BMW a stream-szolgaltatok mintéjara teszi kbzzé. Az epizddokat az a
kdlni székhelyu btf vallalat (bildundtonfabrik) készitette, amelynek munkassagat tobbek
kdzott a ,Hogyan adjunk el gyégyszereket online (gyorsan)?” (,How to sell drugs online
(fast)”) is szinesiti. Az alkotasok informativak, jatékosak, szérakoztatoak, ironikusak, és nem
egyszer meglepdek. A forgatas soran a stab a BMW Group szinte 0sszes részlegét
felkutatta a BMW INEXT utan, amelynek végleges formanyelve 2020. november 11-én,

szerdan 14 érakor mutatkozik be elészoér a hitps://mww.bmw.com/NEXTGen weboldalon. A
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hatrészes sorozat epizddjai merdben Uj szemszdgbol mutatjak be a BMW Group
hattérfolyamatait, munkatarsait és az Uj zaszloshajo megszuletéséhez szilkséges
technoldgiakat. A videok tele vannak szokatlan, amde felettébb érdekes informaciokkal,
varatlan pillanatokkal és nemzetkdzi sztarokkal. A sorozathoz példaul az Oscar-dijas

filmzeneszerz6, Hans Zimmer komponalta a hangalafestést.

A masodik online formatum meég részletesebb tartalmakat garantal. A rendkivil informativ
videok a formatervezés, a virtualis partnerség, a jarmukapcsolat, a haldzatrél tolthetd
hajtaslanc-technologiak, a mesterséges intelligencia és a vezetésszimulacio témakdrében
bilincselik le nézoiket izgalmas szamadatokkal, meglepd tényekkel, minden korabbinal
részletesebb hattérinformaciokkal, valamint a BMW Group hétkdznapjaiba vald példatian
betekintésekkel. Hogyan fejlesztik ki a bajorok a jévé autoit, mi hajtja dket elére és mik
lesznek a kdvetkezo évtized technologiai?

A BMW iINEXT november 11-i dizajn-vilagpremierje mellett a BMW Motorrad és a MINI is
bemutatja Ujdonsagait: amig a kétkereku divizio november 11-én, szerdan 10 6rakor, addig
a brit prémiumgyartd november 17-én, kedden 14 orakor jelentkezik be online.

A #NEXTGen 2020 mindezeken feltl a BMW Group valtozatos egyuttmukodéseit is
reflektorfénybe guritja, legyen sz6 akar a New York-i életmod-markaként ismert Kith
oldalan, a vilag legjobb e-sport csapatai oldalan, vagy a legsikeresebb versenyszimulator-
pilétak oldalan megkdtétt partnerségekrdl. S6t mi tébb, az esemény bemutatja a BMW i
divizio altal tervezett, elektromos hajtassal felszerelt szarnyas repuléruha (Electrified
Wingsuit by BMW i) fejlesztési fazisait is. Az osztrak Peter Salzmann a vilagon elsoként
hajtott végre repulést elektromos hajtassal felszerelt szarnyas repuléruhaval.

Az esemény masik fokuszpontjanak a szektorokon ativeld megjelenések igérkeznek. A
,Drivers for Change” cimszo alatt lefolytatott beszélgetés példaul azt a kérdéskort jarja
korul — tdbbek kozott —, hogy az iranyitas milyen hatassal van az atalakulasokra és a
valtozasokra. A #NEXTGen Moving Tomorrow Pitch —amely a legelékeldbb egyetemek és
kutatointézetek hallgatoi, kutatdasszisztensei, illetve professzorai szamara egyarant nyitott
volt a vildg minden tajan — harom dontdse pedig a hosszu tavon fenntarthatd, préemium

mindségu személyes mobilitas 2040-be vizionalt egyéni jovoképét mutatja be.
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Tovabbi informacio:

Salgo Andras, vallalati kommunikacios menedzser

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvl sajtooldala a kévetkezd cimen érhet6 el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

#NEXTGen

Rendhagyo betekintés a mobilitas jovéjébe: a BMW Group 2019-ben inditotta Utjara #NEXTGen
kommunikacios stilusat, amely a legujabb modellek és a legfejlettebb technoldgiak vilagpremierjének, valamint
a forradalmi egyuttmukédések bejelentésének ad teret, nagy sikerrel. Idén a #NEXTGen merdben Uj
szemszdgbol, forradalmian digitalis koncepcié mentén, meglepetésekkel telve valik valora.

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markéak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezetd prémium
auto- és motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénzlgyi és mobilitasi szolgaltatasokat is kinal.
Vilagcégként a BMW Group 15 orszagban 6sszesen 31 jarmlgyart6 és -6sszeszerelé létesitményt lzemeltet,
termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztll a vilag tébb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2019-ben a BMW Group tdbb mint 2 500 000 darab autot és tdbb mint 175 000 darab motorkerékpart
értékesitett vilagszerte. 104,210 milliard euros 6sszbevételével a véallalat a 2019-es pénzlgyi évben 7,118 milliard
eurds nyereséget termelt. A 2019. december 31-i 6sszesités szerint a BMW Group vilagszerte 126 016 embert
foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felelés mikodéssel alapozta meg. A véllalat stratégiajanak
alapvetd része a kérnyezetvédelmi szempontbdl és szocidlisan is fenntarthat6 értéklanc, a termékei altal képviselt,
mindenre kiterjedd felelésség és az eréforrasok megérzése iranti elkdtelezettség.

www.bmw.hu

Facebook: http:/iwww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Avww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https:/Avww.linkedin.com/company/bmwgroup/
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