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A BMW megkapta a YouTube ,,Arany

2020. december 30. Gomb Dlljét”

A bajor prémiumgyarto hivatalos YouTube-csatornajanak videos
tartalmaira mar tobb mint egymillioc BMW-rajongé iratkozott fel.

A BMW az utakon a vezetés élményének abszolut szimbolumaként, az online
térben pedig iranymutatd mércekeént szolgal. A muncheni kdzpontu
vallalatcsoport kdzdsségimédia-fellletei egyre tobb BMW-rajongot szolitanak
meg, a marka hivatalos YouTube-csatornaja pedig nemrégiben fontos
meérfoldkohdz érkezett: a BMW altal posztolt videods tartalmak kdzvetlentl mar
tébb mint egymillio feliratkozohoz jutnak el. A kimagaslo siker elismeréseként a
bajor prémiumgyartd a YouTube ,Arany Gomb Dijat” (,Golden Button Award”)
is megkapta.

A YouTube fontos kapcsolattartasi felllet a BMW szamara rajongoi és Ugyfelei
felé, ezt pedig a videdbmegoszto platform legfrissebb mérési adatai is
alatamasztjak: a BMW hivatalos YouTube-csatornaja mintegy 1,14 millié
feliratkozoval buszkélkedhet, a marka altal felt6ltétt videos tartalmakat pedig
eddig 6sszesen hozzavetdlegesen 333 millio alkalommal inditottak el és
dsszesen korulbelll 6,5 millio 6ran at jatszottak le. A nézokdzdnség raadasul
kifejezetten aktiv is: a BMW hivatalos YouTube-csatornajan kdzzétett videos
tartalmakra minden 57. masodpercben érkezik valamilyen reakcio, megosztas
vagy hozzaszolas.

A videdmegoszto platform hazon bellli szakértéi ismét a BMW-t valasztottak
meg ,,a YouTube legmendbb automarkajanak” (,the hottest auto brand on
YouTube”). Kuldn kiemelték a #NEXTGen 2020-as felvonasa kapcsan
megosztott videos tartalmakat, amelyek szorakoztatod stilusban egyesitették a
szakmai parbeszédek mélységi tartalmait, a dokumentarista riportok
érdekességeit és az online vilagpremierek izgalmat, kiugro népszeruseg
kdzepette helyezve reflektorfénybe a BMW innovativ hozzaallasanak és j6vobe

mutatod gondolkodasmaodjanak kettdsét.

A BMW hivatalos YouTube-csatornaja a #NEXTGen 2020-as felvonasa alatt
érte el az egymillio feliratkozot, amikor is a rajongok futdtizként osztottak meg
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egymassal a hivatalos markabejelentéseket, a lebilincseld hattértorténeteket és
a moziélményt idéz6 professzionalis videokat. Az Uj modellek leleplezése a
kdzeli jovo korszakalkotd technologiaiba engedett idd el6tti betekintést, a ,,How
to”-sorozat alkotasai pedig a BMW modellek Uj és kevésbé ismert funkcioirol
rantjak le a leplet. A vezetés élményeét éltetd videokat vilagszerte osztatlan
rajongas Ovezi. A bajor prémiumgyarto eddigi legnépszeribb YouTube-videdja
a , T'he Small Escape” cimet viseld alkotas, amely az 1960-as évek kettéosztott
Berlinjébe kalauzolja a nézot: a BMW Isetta motorterében vegrehajtott sikeres
szbktetés torténetét mar tébb mint 23 millié alkalommal nézték meg.

Az Uzemanyag-fogyasztasi és karosanyag-kibocsatasi értekeket a valos kortimények kdzétti legdinamikusabb jarmihasznalat
eredmeényeit vizsgalo, globalis szabvany szerint mikodo tesztciklus (WLTP — Worldwide Harmonized Light Vehicle Test
Procedure) mérései szerint szamoltak ki. Az adatok a gumiabroncs-tipusoktdl és a felszereltségi szintektdl is fliggnek.

Tovabbi informacio az Uj szemeélygépkocsik hivatalos Uizemanyag-fogyasztasi, fajlagos szén-dioxid-kibocsatasi, illetve
elektromosaram-fogyasztéasi adatairél a ,Leitfaden Uber Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und den Stromverbrauch
neuer Personenkraftwagen” (T4jékoztatd az Uj személygépkocsik lizemanyag-fogyasztasardl, szén-dioxid-kibocsatasarol és
elektromosaram-fogyasztasarol) (Guideline for fuel consumption, CO2 emissions and electric power consumption of new
passenger cars), kiadvanyban talalhato, amely minden értékesitési helyen, valamint a Deutsche Automobil Treuhand GmbH
(DAT) tarsasagtol (D-73760 Ostfildern-Scharnhausen, Hellmuth Hirth Str. 1.) vagy

a http:/lIwww.dat.delen/offers/publications/guideline-for-fuel-consumption.html internetes oldalrél szerezhetd be: Leitfaden
CO2 (Guideline CO2) (PDF - 2,7 MB)
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A BMW Group magyar nyelvu sajtéoldala a kdvetkez6 cimen érhet6 el:

A BMW Group

A BMW, a MIN|, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag
vezetd prémium auto- €s motorkerékpar-gyarté vallalata, amely prémium pénzigyi €s mobilitasi
szolgéltatasokat is kinal. Vilagcégként a BMW Group 15 orszagban 6sszesen 31 jarmUgyarté és -
Osszeszereld létesitményt Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési halozatan keresztll a vilag tébb
mint 140 orszagaban forgalmazza.

2019-ben a BMW Group tébb mint 2 520 000 darab gépkocsit és tébb mint 175 000 darab
motorkerékpart értékesitett vilagszerte. 97,480 milliard eurds 6sszbevételével a vallalat a 2018-as
pénzlgyi évben 9,815 milliard eurds nyereséget termelt. A 2018. december 31-i dsszesités
szerint a BMW Group vilagszerte 134 682 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felelés mikoddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapvetd része a kérnyezetvédelmi szempontbdl és szocidlisan is fenntarthaté
értéklanc, a termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrasok megdrzése
iranti elkotelezettseg.
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