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A BMW Motorrad ujragondolja
termékbevezetési stratégiajat

» &

Optimalizalt kommunikacio az uj élo és digitalis
formatumokon keresztiil

Az (] él6 és digitdlis formatumok a jovében egyre inkabb el6térbe kertilnek
majd a BMW Motorrad tradicionalis iparagi kidllitdsokon vald
megjelenésével szemben. Ez mindenekel6tt azt jelenti, hogy a vallalat szakit
azzal a hagyomanyos elkotelezettséggel, amely a vilag két vezetd motoros
kidllftdsdhoz, a milandi EICMA-hoz és a kolni Intermothoz flzte. Az e
rendezvényeken vald részvételt eddig kozpontilag a BMW Motorrad
szervezte.

Az U BMW Motorrad termékek és szolgaltatdsok kommunikacios
stratégiajanak atalakitdsaban a BMW Motorrad és a BMW Group altal
hazon belll kifejlesztett, illetve a kilsd forrasbdl szarmazoé - éld és digitalis -
formatumok egyforman szerephez jutnak. Azt, hogy ezek kdzul mikor
melyik kerUl alkalmazasra, a célcsoportok elvarasai, valamint az egyes
médiamufajok kovetelményrendszerei és sajatossagai hatdrozzak meg.

,Ujragondolt stratégiai kommunikéciénk - amelyben kiemelt szerephez
jutnak az élé és a digitdlis formatumok — jovoltadbdl a jovodben vilagszerte
meg tobb ember érdeklddését leszlnk képesek felkelteni a BMW Motorrad
termékei és szolgaltatasai irant, egyszersmind optimalisan, célzott mddon
érhetjuk el reménybeli vasarldinkat” — mondja Dr. Markus Schramm, a BMW
Motorrad vezetéie.

Sajat, a kidllitasoktdl fuggetlentl alkalmazott €l és digitalis formatumaink
jovoltabdl egyrészt a korabbiaknal lényegesen rugalmasabban idézithetjuk
vilagpremierjeinket és termékbevezetéseinket, masrészt sokkal intenzivebb
interakcid jon létre koztlnk és a célcsoportjaink kozott — harmadrészt pedig
szintet Iép az informacidelérés is.

A BMW Motorrad természetesen tovabbra is testkdzelbdl teszi
megismerhetdveé termékpalettdjat bizonyos motorkerékpar-kiallitdsok
ldtogatdi szamara, egyszersmind nyitott az Uj formatumok befogadasara és
alkalmazasara.



