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A BMW iX és a BMW i4 a Coldplay uj
dalanak ritmusara gurul képernyokre

A vadonatuj, tisztan elektromos meghajtasu BMW modellek televizios
reklamjahoz a brit egyiittes ,,Higher Power” cimii szama szolgaltatja a
zenei alapot, amellyel a bajor prémiummarka és a vilag egyik
legnagyobb lemezkiadé vallalataként miikodé Warner Music Group
kozott hosszutavu, fenntarthatosagra 6sszpontosito egyiittmiikodés
veszi kezdetét.

A vezetés zérd emisszioju élménye még soha nem volt olyan felemeld és olyan
intenziv, mint az Uy BMW iX és az uj BMW i4 volanja mogott. A bajor
prémiumgyarto vadonatuij, tisztan elektromos meghajtasu modelljeit
népszerusitd reklam alafest6 zenéje igy nem is lehetne mas, mint a vilaghiru brit
egyuttes, a Coldplay ,Higher Power” cimU slagere. A két Ui BMW modell
vilagmeéretl kommunikéacios kampanyat a kvartett legujabb dala szolaltatja meg,
benne a tokeéletes Uzenettel: , The joy is electric.” A személyes mobilitas uj
korszakat is jelzd slagerrel a BMW és a Coldplay kdz6tti hosszutavu
egyuttmukodeés is megkezdddik.

2014-ben a Chris Martin, Jonny Buckland, Will Champion és Guy Berryman
alkotta egyuttes a BMW Weltben, 1 500 rajongo el6tt zarta a nagysiker( ,,Ghost
Stories Tour” turnét, a hét évvel ezel6tti egyuttmukddés alapjaira épitkezve
pedig most a BMW és a Coldplay kdzott egy hosszabbra nyulo, kreativ
partnerség indul, amelynek mindenekel6tt a két fél fenntarthatdsag iranti
osztatlan elkotelez6dése agyaz meg.

,Mar az els6 beszélgetések soran lattuk, hogy a Coldplay és a BMW szamos
tertleten hasonldan gondolkodik és olyan célokat tamaszt, amelyek messze
tulmutatnak a marketingen” — mondta Jens Thiemer, a BMW markaigazgatoja.
»EQgy olyan kdzos, kreativ alapokra épitkez6 egytttmukddést dolgoztunk ki,
amelynek részeként a BMW iX és a BMW i4 kampanyaban a csapat
gondolkodasmaodja és attitidje is aktiv szerepet kap” — tette hozza. A bajor
prémiummarka és a brit egyuttes kozotti egytuttmuikddésnek elsdsorban a
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fenntarthatdsagot éltetd, hasonlo tudatossag adott okot, a partnerség pedig az
év masodik felében Ujabb kdzos alkotasokkal folytatodik.

A BMW Group elektromos mobilitasra 6sszpontositd vallalati stratégiajaban
fontos mérfoldké a BMW iX és a BMW i4 vilagpremierje. Tervei szerint a
vallalatcsoport 2030-ban mar legalabb minden masodik uj autojat tisztan
elektromos meghajtassal adja at tgyfeleinek. A Coldplay zenészei folyamatosan
keresik azokat az innovativ megoldasokat, amelyekkel fellépéseiken tobb ezer
rajongojuknak adhatjak at a fenntarthatosag lUzenetét.

»Buszkék vagyunk a BMW oldalan kiépitett partnerségre, hiszen mindent, amit
csak lehetséges, fenntarthaté médon igyeksztunk megoldani. A BMW
elektromos modelljeiben alkalmazott technologia szinte teljes egészében
megujulo energiaval képes feltdlteni él6 koncertjeinket” — nyilatkozta a Coldplay.

Legujabb slagere premierjével a brit egylttes a zeneipar megszokott korlatait is
maga mogott hagyta: a Coldplay mult honapban az Urben mutatta be a ,,Higher
Power” cimu dalt. Az alkotast elséként a francia asztronauta, Thomas Pesquet
jatszotta le a Nemzetkdzi Urdllomason. Nem sokkal késébb a csapat a foldi
kdzonség elott is megtartotta elsé 2021-es fellépését, a Glastonbury Fesztivalrol
specialis él6 stream-szolgaltatassal is bekdszdnt rajongoinak.

Vilagmeretd kommunikacios kampanya reszekéent a BMW iX és a BMW i4 a
Coldplay ,Higher Power” cimu slagerének ritmusara gurul fel a képernyokre. ,Ez
azonban csak a kezdet” — fogalmazott Stefan Ponikva, a BMW
markaélményekeért felelds részlegének alelnoke. ,,Gézerdvel dolgozunk azon,
hogy a Coldplay oldalan kiépitett intenziv, Iényegre tor6 egydttmukodésink
részekeént Ujabb és ujabb, fenntarthatosagot éltetd kdzos projektet keltstink
eletre” — tette hozza.

ABMW iX és a BMW i4 reklamja a Coldplay ,Higher Power” cim( dalaval:
https:/lyoutu.be/loYO_aNgYOl.

A menetteljesitményre, atlagos Uzemanyag-fogyasztasra, valamint kombinalt energiafogyasztasra és karosanyag-kibocsatasra
vonatkozo adatok eldzetes értékek. Az adatokat a valos kordimeények kdzotti legdinamikusabb jarmuhasznélat eredmeényeit
Vvizsgélo, globdlis szabvany szerint mikadd tesztciklus (WL TP — Worldwide Harmonized Light Vehicle Test Procedure) mérései
szerint szamoltak ki, majd a legmodernebb autdk menetteljesitményét vizsgald EU-ciklus (NEDC — New European Driving
Cycle) megegyezd értékei szerint konvertaltak at. Az adatok a gumiabroncs-tipusoktol is figgnek.

Tovabbi informacio az Uj személygépkocsik hivatalos lizemanyag-fogyasztasi, fajlagos szén-dioxid-kibocsétasi, illetve
elektromosaram-fogyasztasi adatairél a ,Leitfaden Uber Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und den Stromverbrauch
neuer Personenkraftwagen” (Téajékoztatd az Uj személygépkocsik Uzemanyag-fogyasztasarol, szén-dioxid-kibocsatasarol és
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elektromosaram-fogyasztasarol) (Guideline for fuel consumption, CO2 emissions and electric power consumption of new
passenger cars), kiadvanyban talalhato, amely minden értékesitési helyen, valamint a Deutsche Automobil Treuhand GmbH
(DAT) tarsasagtol (D-73760 Ostfildern-Scharnhausen, Hellmuth Hirth Str. 1.) vagy

a http:/lIwww.dat.delen/offers/publications/guideline-for-fuel-consumption.html internetes oldalrél szerezhetd be: Leitfaden
CO2 (Guideline CO2) (PDF - 2,7 MB)
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Tovabbi informacio:
Salgd Andras, vallalati kommunikacios menedzser

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvi sajtooldala a kdvetkezé cimen érheté el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag
vezetd prémium auto- és motorkerékpar-gyarté vallalata, amely prémium pénzigyi és mobilitasi
szolgéltatasokat is kinal. Vilagcégként a BMW Group 15 orszagban 6sszesen 31 jarmigyarto és -
Osszeszereld létesitményt Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési halozatan keresztll a vilag tobb
mint 140 orszagaban forgalmazza.

2020-ban a BMW Group tébb mint 2,3 millié darab gépkocsit és tébb mint 169 000 darab
motorkerékpart értékesitett vilagszerte. 98,990 milliard eurds dsszbevetelével a vallalat a 2020-as
pénzlgyi évben 5,222 milliard eurds nyereséget termelt. A 2020. december 31-i dsszesités
szerint a BMW Group vilagszerte 120 726 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felelés mikoddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégidjanak alapveté része a kdrnyezetvédelmi szempontbdl és szocidlisan is fenntarthaté
értéklanc, a termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrasok megdrzése
iranti elkotelezettség, a beszallitdi haldzattdl kezdve, a sorozatgyartason keresztll, egészen a
termékek életciklusanak vegeig.
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