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A BMW Group a Greentech Fesztivalon

2021. junius 16-18. k6z6tt a berlini Greentech Fesztival ismét csokorba gyujtdtte azon
vallalatokat és szervezeteket, amelyek zaszlajukra tuzték a fenntarthato jové kiépitéset. A
fesztival egyuttmukodd partnereként a BMW Group kidllitassal és eléadasokkal is készult
az esemeényre: Bernd Korber, a MINI vezetoéje és Holger Hampf, a Designworks elntke

foelbadokként engedtek betekintést a jobb jovo kiépitése érdekében tett szerepkdreikbe.
A fenntarthatosag a BMW Group iranymutatoé vezérelve

»A Greentech latnoki, fenntarthat6 és jovébe mutatod platformja tokéletesen passzol a
BMW Group folyamatos valtozast serkentd tevékenységeihez” — mondta Stefan Ponikva, a
BMW markaélményekert felelds részlegének alelndke. ,, Az idei Greentech Fesztivalon
betoltott szereplinket 6rommel hasznaljuk fel arra, hogy nagykdzonség elé tarjuk a BMW
Group Ujitd képességét és klasszikus, autoipari témakon tulmutato potencialjait. A
fenntarthatdsag és a kdrnyezet-, illetve klimavédelem rendkivul fontos szerepet tolt be
tevékenységeinkben. ,RE:THINK, RE:DUCE, RE:USE, RE:CYCLE” megkdzelitése
részeként a BMW Group szeptemberben, a 2021-es Mincheni Autdszalonon minden
részletre kiterjedd, atfogod képet ad arrél, hogy a sorozatgyartasban kinalt autékhoz
szukseéges elsddleges nyersanyagok felhasznalasi aranya a jovében miként csokkenthetd

drasztikusan” — tette hozza.

A BMW Group szerepkore egyértelm: a fenntarthatdsag, mint vezérelv a vallalatcsoport
telies mukodeési modelljét athatja, mikdzben vallalati stratégiaja kbzéppontjaban a
kdrnyezetvédelem és a tarsadalmi felelésségvallalas, a fenntarthatd termékstruktura,
valamint az eréforrasok megoérzése iranti osztatlan elkotelezédés all. Ez pedig nem csupan
a jarmuvei altal kibocsatott karos anyagok modszeres csdkkentésében, de teljes
értéklancaban tetten érhetd — a beszallitoi haldzattél kezdve, a sorozatgyartasi
folyamatokon és a termékek hasznalati fazisan keresztll, egészen az Ujrahasznositasig.
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A nagyvarosokban a MINI a fenntarthaté személyes mobilitas uttoréje

A MINI mindig is egy kreativ, nagyvarosi mobilitasra 0sszpontositd marka volt. Az olyan
globalis kihivasokra, mint példaul a klimavaltozas és a varosiasodas, a MINI jovébe mutato
lehetdségekként tekint, amelyeket kihasznalva innovacioival nem csupan élményt ad
ugyfeleinek, de pozitiv tarsadalmi és kérnyezetvédelmi hatasokat is gyakorol. A
fenntarthatésag ezért a MINI Uzleti modelljének szerves, megingathatatlan része. Hogy
miként formalja ez a holnapok nagyvarosi mobilitasat, arra a MINI Vision Urbanaut digitalis
tanulmanyauto szolgal ékes példaként, amely kézzelfoghato formaban egyesiti a MINI
marka jovordl alkotott képét és a fenntarthatd mobilitas igéretét. ,A MINI Vision Urbanaut
karakterét a hosszutavu fenntarthatdsag uj perspektivai szerint alkottuk meg. Az
utastérben természetes és Ujrahasznositott anyagokat hasznaltunk, amelyek kellemes
térérzetet teremtenek. Ez utobbi kifejezetten fontos, hiszen a MINI Vision Urbanaut
elsdsorban nem egy jarmu, hanem egy élettér” — fogalmazott Bernd Korber.

A Designworks utat mutat a jovobe

A BMW Group kreativ tanacsado vallalataként mukédd Designworks a formanyelvben rejld
innovaciokkal és lehetdségekkel szall szembe a jovo kihivasaival. Kaliforniai, sanghaji és
muncheni kozpontjaiban a Designworks ,a jovo epiteszekent” rendkivul széles
spektrumban és ugyfélkdrnek fejleszt jovobe mutatd koncepciokat, amelyek mogottes
szlikségleteibe Holger Hampf, a Designworks elndke enged betekintést: ,Epp egy
fordulopontnal vagyunk a kollektiv jolét felé vezetd Uton. Az olyan globalis kihivasokkal,
mint példaul a klimavaltozas, az egészségvédelem és eréforrasaink megorzése, egyik
egyén, véllalat vagy korméany sem tud egymagaban szembeszalini. Ossze kell fognunk — és
ehhez erds partnerségekre van szukség. A dizajnnak meghatarozo szerepe van ebben,
hiszen képes latomasokat életre hivni és a vegeredmeényben rejl6 lehetdségeket
kézzelfoghato formaba dnteni. A dizajnvallalatok pozitiv energidja és tanacsadodi szaktudasa
kivaltkepp hasznos a valtozé idékben, hogy a bizonytalansagot izgalomma alakitsa, utat
mutasson, Uj perspektivakat adjon és tarsadalmi valtozasokat kezdeményezzen” — mondta.

A BMW Group kiallitasa a Greentech Fesztivalon

A dizajnban rejlé innovacios erdsség egyik ekes példaja a vilag elsd elektromos hajtassal
felszerelt szarnyas repuléruhaja, amelyet a BMW i divizid és a Designworks a
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bazisugroként és extrémsportoloként ismert Peter Salzmann kdzremUkddésével alkotott
meg. A BMW Group a Greentech Fesztivalon is bemutatta az egyedi innovaciot, amely
merében Uj formaban valtja valdra az emberiség repulés iranti évezredes almat. Az
esemeényen a latogatoknak arra is lehetdséguk nyilt, hogy az interaktiv virtualis valdsagban

(szinte) teljes egészeében atéljek ezt az elményt.

A BMW Group kiallitasanak masik fénypontja a bajor prémiumgyarté haldzatrol télthetd
modellpalettajanak legujabb tagja, a BMW i4 eDrive40 volt, amely a BMW elsé tisztan
elektromos meghajtasu Gran Coupé modelljeként mutatkozott be. Reflektorfénybe gurult
tovabba a BMW i3 Urban Suite is, amelynek mobilitasi éiményét a mérndkok minden
tekintetben az utas igényeire szabtak: a sorozatgyartasban kinalt BMW i3 modellt teljesen
atalakitottak (egyedul a vezet6Ulést és a muszerfalat hagytak érintetlentl), mignem az
utastér egy hangulatos boutigue hotel magaval ragad6 atmoszférajat 6ltétte magara. A
kuldnleges négykerekl néhany példanya a Greentech Fesztival ideje alatt az esemény VIP
vendégeinek szolgéalataba is allt.
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Tovabbi informacio:

Salgd Andras, vallalati kommunikacios menedzser

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvl sajtooldala a kévetkezd cimen érhet6 el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezetd
prémium auto- és motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénzUtgyi és mobilitasi szolgaltatasokat is
kinal. Vilagcégként a BMW Group 15 orszagban 6sszesen 31 jarmugyarto és -6sszeszerel létesitményt
Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztll a vilag tébb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2020-ban a BMW Group tébb mint 2,3 millié darab gépkocsit és tébb mint 169 000 darab motorkerékpart
értékesitett vilagszerte. 98,990 milliard eurds dsszbevételével a véllalat a 2020-as pénzlgyi évben 5,222
milliard eurés nyereséget termelt. A 2020. december 31-i 8sszesités szerint a BMW Group vilagszerte
120 726 embert foglalkoztat.

A BI\/IW Group sikerét hosszu tévu gondolkodéssal és felelés mt]kédéssel alapozta meg. A véllalat

termeékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrasok megdrzése iranti elkotelezettseg

www.bmw.hu

Facebook: http:/Awww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/iww.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https:/Avww.linkedin.com/company/bmw-group!/
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