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A BMW Group fenntarthatobba teszi a Coldplay vilagkoriili
turnéjat

A BMW és a Coldplay egyuttmukddése uj szintre lép: miutan a BMW iX és a BMW i4 az
egyuttes vadonatuj, Higher Power cimu slagerének Gtemére Unnepelte vilagpremierjét,
majd a MUncheni Nemzetk6zi Autdszalonon a Coldplay JOYTOPIA virtualis szinpadan is
fellépett, a bajor prémiumgyartd most a vilag els6, akkumulatorokrol taplalt szinpad-
energiaellatasi megoldasaval teszi fenntarthatébba a zenekar kbzelgé Music Of The
Spheres vilagkordli turnéjat. 2022 nyaran a Coldplay a tervek szerint Frankfurtban és
Berlinben is ad koncertet.

A BMW akkumulatorokrol taplalt szinpad-energiaellatasi megoldasa tobb mint 40 darab
Ujrahasznosithatd akkumulatorral biztositja majd az €16 fellépésekhez sziikséges energiat,
amely a zenetorténet egyik legzéldebb turnéjava emeli a Music Of The Spheres
koncertkorutat. A BMW és a Coldplay egytttmuikddése uj mércét allit fel, amely az egész

turneipar szamara mintaul szolgalhat.

A kérnyezetbarat szinpad-energiaellatasi megoldas eqgy részét az elsé BMW i3 modellek
Ujrahasznositott akkumulatorai adjak. A technologia rendkivil alacsony karosanyag-
kibocsatasu elektromos aramot biztosit és kivaltja a szokasos dizel-, illetve benzintzemdu
generatorokat, amellyel jelentds mértékben csdkkenti a zenekar él6 fellépéseinek
karosanyag-kibocsatasat. Az akkumulatorokat megujulé eréforrasokbal, igy tobbek kdzott
napelem-rendszerekkel, kinetikus stadionpadlokon és elektromos kerékparokon keresztul,
valamint hidrogénezett ndévényi olajjal mukoédéd generatorok segitségével toltik majd fel. A
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kinetikus stadionpadlokon és az elektromos kerékparokon keresztul az akkumulatorok a

rajongok kollektiv erejét hasznositjak.

Ezek a BMW els¢ olyan akkumulatorai, amelyek egymast kovetden tébb helyszinen
kezdenek masodik életet, a BMW Group hosszutavu fenntarthatosagra €s gazdasagi

kdrforgasra dsszpontositd mukddési modelljenek szerves részeként.

,BUszkék vagyunk arra, hogy a BMW oldalan megalkottuk a vilag elso, vilagkoruli turnéra
alkalmas, ujratélthetd szinpad-energiaellatasi megoldasat, amely lehetdve teszi szamunkra,
hogy koncertjeinket szinte teljes egészében tiszta, megujuld energiaval taplaljuk” — mondta

Chris Martin, a Coldplay énekese.

»A fenntarthatdsagra valo torekves az elmult években intenziv, kreativ alkotasi folyamathoz
vezetett a BMW és a Coldplay kozott. Az, hogy a BMW iX és a BMW i4 az egyUttes
vadonatuj, Higher Power cimU slagerének Utemeére Unnepelte vilagpremierjét, majd a
Muncheni Nemzetkdzi Autdszalonon a Coldplay JOYTOPIA virtualis szinpadan is fellépett,
sikeres egyuttmukddésink els6 két csucspontja volt. A BMW i3 méasodik életet kezdd
akkumulatoraival pedig most hozzajarulunk ahhoz, hogy a Coldplay vilagkoruli turnéja
fenntarthatébb legyen, mint eddig barmikor” — fogalmazott Jens Thiemer, a BMW

markaigazgatoja.
Az egyiittmiikodés sikerei: a Higher Power és JOYTOPIA

A BMW és a Coldplay 2014 6ta apol gytimolcsdzd egyuttmukddést: akkor a Chris Martin,
Jonny Buckland, Will Champion és Guy Berryman alkotta egyuttes a BMW Weltben, 1 500
rajongo eldtt zarta a nagysikerti Ghost Stories Tour turnét, mignem a kezdeti kapcsolat és
a fenntarthatosagra valo kdlcsonds tdrekves végul a BMW és a Coldplay
egyuttmukodésehez vezetett.

Az egyedulalld partnerség elsd vilagmeéretu sikere a BMW iX és a BMW i4 tisztan
elektromos meghajtasu modellek 2021 juniusaban inditott kampanya volt, amelyet a BMW
és a Coldplay egy paratlan tarsalkotoi folyamat részeként, kdzdsen dolgozott ki. A kampany
dala, a Higher Power hatalmas slager lett, a, This joy is electric” sor pedig tokéletesen
kdzvetiti a BMW két uj prémium modelljének Uzenetét.
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Fenntarthato vilagkoriili koncertkorut, amely az egész turnéipar szamara

mércét allit

A 2021-es Muncheni Nemzetkdzi Autoszalon — amelyet a ,RE:IMAGINE TODAY” motto
alatt, a BMW Group fenntarthatosagra és gazdasagi korforgasra 6sszpontositd
elképzeléseinek jegyében rendeztek meg — ezt kdvetéen a BMW és a Coldplay tarsalkotoi
folyamatanak Ujabb jelentds sikerét hozta: az egylttes a bajor prémiumgyarto altal
megalmodott JOYTOPIA virtualis szinpadan adott koncertet. Az eléadas 24 oran keresztUl
volt elérhetd online, és ez ido alatt vilagszerte tébb mint 150 000 megtekintést gyujtott. A
marketing és a vallalati kommunikacio szempontjabol JOYTOPIA kvantumugrast jelentett

a digitalis vilag szamara.

A BMW és a Coldplay sikeres egyuttmukdédése most Ujabb szintre I€p és a jovo évi
vilagkoruli turné soran ujabb csucspontjahoz érkezik. Az Ujrahasznosithato
autoakkumulatorok szallitd partnereként a BMW nem csupéan abban segiti a brit zenekart,
hogy még inkabb fenntarthatova valjon, hiszen az egyluttmukddés alapjaiban valtoztatja

meg a jatékszabalyokat és az egész turnéipar szamara mintaul szolgalhat.
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A BMW Group magyar nyelvl sajtooldala a kévetkezd cimen érhet6 el:

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezetd
prémium auto- és motorkerékpar-gyarto véllalata, amely prémium pénzUtgyi és mobilitasi szolgaltatasokat is
kinal. Vilagcégként a BMW Group 15 orszagban dsszesen 31 jarmUgyarto és -0sszeszereld létesitményt
Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztll a vilag tébb mint 140 orszagaban forgalmazza.

2020-ban a BMW Group tébb mint 2,3 millié darab gépkocsit és tébb mint 169 000 darab motorkerékpart
értékesitett vilagszerte. 98,990 milliard euros 6sszbevételével a véllalat a 2020-as pénzlgyi évben 5,222
milliard euros nyereséget termelt. A 2020. december 31-i 6sszesités szerint a BMW Group vilagszerte
120 726 embert foglalkoztat.


https://www.bmw.com/en/automotive-life/coldplay-sustainable-live-music-experience.html
https://www.youtube.com/watch?v=loYO_aNqYOI
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http://www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html
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A BMW Group sikerét hosszu tévu gondolkodéssal és felelés mL’Jkédéssel alapozta meg. A véllalat

termékei altal képviselt, mindenre kiterjedd felel6sség és az eréforrasok megdrzése iranti elkotelezettseg

www.bmw.hu

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https:/imww.linkedin.com/company/bmw-group/
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