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Elstartolt a BMW ,,Moving Minds” i\

. .y - AP . )
kampanya, vilaghiri tarsalkotok -'/
perspektivaival a BMW iX és BMW i4
modellekrol

+++ A bajor prémiummarka tarsalkotokkal kialakitott
egyiuttmiikodéseinek esszenciajat immar a tisztan elektromos
meghajtasu BMW iX és BMW i4 adja +++ A ,,Moving Minds” kampany
arcai - ugymint Gemma Styles, Steve Aoki és Luka Sabbat - a sajat
perspektivaikbol mutatjak be a BMW i divizié ujdonsagait +++ Az
egyiuttmiikodés a 2021-es Miincheni Nemzetkozi Autoszalonon vette

kezdetét és most uj szintre lép +++

A BMW a technologiai zaszloshajoként debutald BMW iX és a tisztan
elektromos meghajtasu BMW i4 piaci bevezetéseével Uj szintre emeli
tarsalkotokkal kialakitott sikeres kezdeményezését. A bajor prémiummarka
legujabb, ,Moving Minds” névre keresztelt kampanya a rendkivul erés
kdzdssegimeédia-elemeket olyan vilaghirt sztarokkal 6tvozi, mint Gemma Styles
podcaster és fenntarthatosagi aktivista, a kétszeres Grammy-dijra jelolt miveész,
DJ és zenei producer Steve Aoki, valamint Luka Sabbat vallalkozo, modell,
szinész és muvesz. Az iranymutato egyuttmukdodés hiteles
torténetmesélésekben gyumolcsozik. ,Nagyon szeretek Ujabb és ujabb
megkozelitéseket elsajatitani a fenntarthatdsag tertletén, és olyanokkal egyutt
dolgozni, akik hozzam hasonléan gondolkodnak. Az, hogy a hosszutavon
fenntarthatd mobilitas terén indukalt valtozasok elémozditasa érdekében a
»,Moving Minds” tagjai az eltérd szintl tehetségek, igenyek és hatterek ellenére
is Ossze tudnak fogni, egyszerre szérakoztato s jelentdségteljes” — fogalmazott

Gemma Styles.

A ,Moving Minds” kampany a két legujabb BMW i modellre 6sszpontosit. A
bajor prémiumgyart6 partnerei a digitalis vilag széles kdzonségének mutatjak be
a markaval kozosen a tisztan elektromos meghajtasu BMW iX és BMW i4
modelleket. A ,Moving Minds” kampany tizenegy meghatarozo, eltokélt
gondolkodasu vezéregyéniséget gyujt csokorba olyan eltérd tarsadalmi
tertletekrdl, mint példaul a mivészet, a zene, a divat, az életmadd, a
fenntarthatdsag és a technoldgia. A kampany arcai hat hdnapon keresztul
tesztelik a két modellt, tapasztalataikat pedig a k6zosségi mediaban teszik
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kdzzé. ,,Egy ennyire tehetséges csapat tagjaként rendkivil inspiralé a munka.
Udité latni, hogy mindegy, honnan érkeziink, mindig dénthetiink gy, hogy
valtoztatunk az életmodunkon és azon, ahogyan egymassal banunk. Képesek
vagyunk Ujragondolni a hagyomanyt és kétszer is atgondolni dontéseinket azért,
hogy megmentstk a bolygénkat” — mondta Steve Aoki.

A vilagmeéretu kampany indulasakor, november 13-an a BMW 6sszes
tarsalkotoja megosztotta kdzdsségimedia-fellletein a tagok kdzds képét, amely
igy mintegy 75 millié rajongot ért el. A kbvetkez6 hetekben a ,Moving Minds”
arcai a #bornelectric hashtag megjeldlése mentén, sajat nézdépontjukbol
mutatjak be kovetdiknek a BMW iX és a BMW i4 modelleket. A kivalasztott
bejegyzéseket a BMW is kdzzéteszi sajat kdzosségimédia-csatornain. A
kampany hivatalos fényképeit a vilaghir fényképész, Jens Koch készitette: a
rendhagyo vizualis nyelvezetérdl ismert muveész exkluziv helyszineken allitotta
szinpadra a tarsalkotokat a két Uj tisztan elektromos meghajtasu modell

tarsasagaban.

A bajor prémiummarka a tarsalkotokkal felépitett kommunikéacio terén mar a
2021-es Muncheni Nemzetkdzi Autdszalonon is Uj mércét allitott fel. A BMW itt
egyesitette markanagykoveteinek globalis halozatat, hogy az elektromos
mobilitas és a gazdasagi korforgas fontos témakorei mentén, vellk egyutt
kreativ tartalmakat készitsen. ,,A Mincheni Nemzetk6zi Autdszalonon a
tarsalkotoinkkal kitalalt k6zos projektjeink megmutattak, hogyan lehet a
fenntarthatdsagi innovaciokat magaval ragado és kreativ médon kommunikalni,
és hogyan lehet Uj, sokféle célcsoportokat hitelesen elérni. Blszkék vagyunk
arra, hogy tovabb bdvithetjuk egyuttmukddésinket a vilaghird személyiségek e
kivalasztott csoportjaval és k6zdsen hangsulyozhatjuk a BMW iX és a BMW i4
piaci bevezetését dvezd kommunikacios Uzeneteket” — nyilatkozta Stefan
Ponikva, a BMW markakommunikacioért és markaélményekért felelds

reszlegenek vezetdje.

Széleskorii kozosségimédia-aktivitas a tisztan elektromos
meghajtasu BMW iX és BMW i4 modellek piaci bevezetése kapcsan

A bajor prémiummarka a BMW iX és a BMW i4 piaci bevezetése kapcsan
minden eddiginél intenzivebben fordul a fiatal k6z6sség felé. A ,Moving Minds”
kampany arcai a BMW két legujabb elektromos modelljének példajan keresztul
hitelesen vazoljak fel célcsoportjuknak, hogyan éli és valositja meg a
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vallalatcsoport az elektromos mobilitast. ,A csatornaim célja, hogy inspiraljam és
batoritsam a fiatalokat almaik megvalositasaban. A ,Moving Minds” kampany
tagjaként én is megismertethetem veluk a mobilitasban rejlé Uj lehetdségeket.
Szeretném, ha latnak, hogy az autd modern kialakitasa és kimagaslo
teljesitménye nem megy szembe a fenntarthato vezetéssel és a

kdrnyezetvédelemmel” — mondta Luka Sabbat.

A BMW nemzetkdzi tarsalkotoi kdzdssége a tarsadalom eltéro tertleteit
kepviseld, ismert személyisegekbdl all. Koztuk olyan vilagsztarok is
megtalalhatok, mint az Oscar-dijas Hans Zimmer, a brit fényképész és a Gen-Z
sz06sz0l0ja, Brooklyn Beckham, az énekes és dalszerzd Khalid, a szinész, ird és a
» 1alk Art” muUvészeti podcast tarselndke, Russell Tovey, az olasz blogger és
vallalkozé Chiara Ferragni, valamint a BMW marka régi nagykovete, Lena
Gercke modell és vallalkozo, Zoe Wees énekesnd és a hatszoros gbrdeszka-
vilagbajnok, Nyjah Huston.
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A BMW Group magyar nyelvi sajtooldala a kdvetkez6 cimen érheté el:

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag
vezetd prémium auto- €s motorkerékpar-gyarté vallalata, amely prémium pénzigyi €s mobilitasi
szolgéltatasokat is kinal. Vilagcégként a BMW Group 15 orszagban 6sszesen 31 jarmigyarté és -
Osszeszereld létesitményt Uzemeltet, termékeit pedig értékesitési haldzatan keresztll a vilag tébb
mint 140 orszagaban forgalmazza.

2020-ban a BMW Group tébb mint 2,3 millié darab gépkocsit és tébb mint 169 000 darab
motorkerékpart értékesitett vilagszerte. 98,990 milliard eurds 6sszbevételével a vallalat a 2020-as
pénzlgyi évben 5,222 milliard eurds nyereséget termelt. A 2020. december 31-i dsszesités
szerint a BMW Group vilagszerte 120 726 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felelés mikoddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapvetd része a koérnyezetvédelmi szempontbdl és szocidlisan is fenntarthaté
értéklanc, a termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrasok megdrzése
iranti elkotelezettség, a beszallitdi haldzattol kezdve, a sorozatgyartason keresztll, egészen a
termékek életciklusanak vegeig.
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