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MODELLCSALAD NEMZETKOZI
KOMMUNIKACIOS KAMPANYA

A brit prémiumgyarté kreativ csapata és az Anomaly iigynokség Gtjara inditotta
a MINI 4j modellcsaladjanak nemzetkozi kommunikaciés kampanyat. Az Gj
markaarculat az dsszetéveszthetetleniil Gjragondolt formanyelv és az Gj vizualis

nyelvezet kett6sét mutatja be a nagykozonségnek.

A MINI @j modellcsalddjanak kommunikacioés kampanya a ,Nice to Meet You
Again” motto alatt indult vilagkoriili Gitjara, az Gj, tisztan elektromos meghajtasa
MINI Cooper és az Uj, tisztan elektromos meghajtasa MINI Countryman
vilagpremierjét tinnepelve. Az Gj vizualis nyelvezetbe agyazott, reklamplakatokat,
kozosségimédia-feliileteket, valamint televizios és online megjelenéseket egyarant
felolel6 kampény a vilagszerte ismert és rajongott marka Gj attitidjét helyezi a
kozéppontba. A teljes korii projektet a brit prémiumgyart6 kreativ csapata az

Anomaly ligynokség kozremiikodésével dlmodta valora.

Az ikonikus klasszikusként tinnepelt MINI visszatér - egy olyan j nemzedék
képében, amely MINI-bb, mint eddig barmikor. A rajongassal teli, konvencidkon
kiviil all6 és innovativ dtletekkel megspékelt MINI igazi autoipari legenda, amelyet
idésektdl fiatalokig, minden generacio képviseldi egyforman imadnak. 2023-ban a
MINTI 4j modellcsaladja tinnepli vilagpremierjét - innovativ technologiakkal és a
vezetés jol ismert, hamisitatlan élményével felvértezve. A MINI
Osszetéveszthetetlen formanyelve Gjfajta digitalis élményeket tartogat, kikovezve
a marka 2030-ra el6iranyzott, teljes egészében elektromos gyartova fejlédése felé
vezetd utat.

Az (j, tisztan elektromos meghajtast MINI Cooper zér6 emisszié mentén kinalja
fel a marka altal fémjelzett, gokartos vezethetéség élményét. A klasszikus
stilusjegyek felelevenitése mentén, teljesen Gj hajtaslanc-technolégiaval
ujragondolt ikon a MINI Cooper E és a MINI Cooper SE modellvaltozatok képében
tér vissza a gyokereihez, mikozben az Gj MINI Countryman a Németorszagban
gyartott elsé MINI modellé érik. Az egyszerre sokoldalu és erételjes, tisztan
elektromos meghajtast MINI Countryman a nagyvarosok forgatagaba és a jaratlan

utak felfedezésére egyarant tokéletes valasztas.

»A ,Nice to Meet You Again” mott6 alatt életre hivott kampany 1j, kifejezd vizualis
nyelvezete osztatlan figyelmet és sokoldalisigot garantal. A digitalis feliileteket
eldtérbe helyez6 kampany koncepcitja lehetévé teszi, hogy a lehetd

legvaltozatosabb mddon, személyre szabott tartalmakkal szolitsuk meg a
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nemzetkdzi MINI kozosség tagjait. Az Anomaly és Media Monks tigynokségek
oldalan végzett egylittmiikodésiink rendkiviil kreativ volt, amelynek
eredményeként a MINI Gj modellcsaladjara jellemz6 tulajdonsagokat és jegyeket
egyediilallo és érzelmekben gazdag stilusban kommunikalhatjuk. Akarcsak az 0j
MINI modellek, a vilagpremierjliket kiséré marketing is az 4j megoldasokban rejlé
innovaciorol és batorsagrol tantiskodik” - fogalmazott Sebastian Beuchel, a MINI

marketingért és markamenedzsmentért felelds részlegének vezetdje.

Az Anomaly ligynokség altal kidolgozott, 4j kampany az Gj MINI progressziv
egyéniségét helyezi a kozéppontba és a marka orokségét hirdeti, amellyel az
ikonikus gyartot egy Gj nemzedéknek mutatja be. A ,Nice to Meet You Again”
nyomatékositja. A ,BIG LOVE” mott6 és az 6nall6 szinblokkok megjelenitése a
digitalis feliiletekhez val6 alkalmazkodast és a globalisan egységes tartalmat

szimbolizalja.

A kommunikaciés kampanyban szereplé modellek k6zéppontjaban az emberek
allnak. Az egyediség, az érzelmi telitettség és az Osszetéveszthetetlen stilus a
MINTI 4j modellcsaladjanak sajatja. Az j, tisztan elektromos meghajtasia MINI
Cooper egy magaval ragado és pezsg6 sokszinliséggel teli, mig az Gj, tisztan
elektromos meghajtast MINI Countryman egy kalandosabb és merészebb vilagba

kinal belépot.

Az Gj MINI emberi interakciokat éltet6 kampanyfilmjeinek halszemhatés, extrém
technikéja az Gj modellcsalad egyediségét és jatékossagat hirdeti, a Technotronic
,Pump Up The Jam” ritmuséara mutatva be az 1j, tisztan elektromos meghajtast
MINI Cooper és az 1j, tisztan elektromos meghajtasa MINI Countryman 0j
funkcioit - a baratként iidvozlé OLED kijelz6t6l kezdve, az utasok hangulatahoz
alkalmazkod¢ utastéren at, egészen a brit prémiumgyart6 tigyfeleire kacsinté elsé
fényszorokig. A legendés dal az Gj kiadassal parhuzamosan keriil ismét
reflektorfénybe, az 0j modellcsalad vilagpremierjének tokéletes zenei
alafestéseként. A ,Pump Up The Jam” ritmusai nem csupin a nemzetkozi
kommunikaciés kampany filmjeiben, de a reklamplakatokon, a k6zosségimédia-
feliileteken, valamint a televizios és online megjelenésekben is visszakdszonnek. A
MINI legendés stilusjegyeit ihletd kormotivum a marka alapitasatol kezdve
meghatarozza a gyarté modelljeit, a marka dizajnorokségével mélyen

egybefonodva.

,2Akarcsak modelljeivel, a MINI a kdzos munka soran is nagyszeriien keriilte el az
autos reklamok megszokott kliséit. Az embereket érdekesebben, kdzelebbrdl és

személyesebb modon abrazolja, az egyes termékfunkciokat pedig absztrakt
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ritmusokkal nyomatékositja. Mindezt egy abszolat ’80-as évek végi dallamra” -
mondta Joe Corcoran, az Anomaly {igynokség londoni divizijanak kreativ

igazgatoja.

A 45 masodperces televizios spotok valtozatos terepeken, varosokban és
szinsémakon kisérik keresztiil az 4j, tisztan elektromos meghajtasi MINI Cooper
és az (j, tisztan elektromos meghajtasa MINI Countryman parosat, amint
utasaikkal kiilonféle kalandokba keverednek. A klasszikus formatum mellett
egyedi ikonok és grafikak teszik teljessé a kampanyt, amelyet szines
képmellékletek egészitenek ki. A MINI marka @j vizualis nyelvezete tobb mint

1000 kiilonféle eszkdz hasznalataval épiil fel.

A MINI 1j modellcsaladjanak nemzetkdzi kommunikaciés kampanya oktéber 18-
an, szerdan indult vilagkoriili tjara és az Eurdpai Unio utan tobbek kozott Nagy-
Britanniaba, az Egyesiilt Allamokba, Kinaba, Japanba és Dél-Koreaba is

megérkezik.

A menetteljesitményre, 4tlagos iizemanyag-fogyasztasra, valamint kombinalt energiafogyasztasra és karosanyag-kibocsatasra

vonatkozo adatok el6zetes értékek. Az adatokat a valos koriilmények kozotti legdinamikusabb jarmiihasznalat eredményeit vizsgalo,

globalis szabvany szerint miikodé tesztciklus (WLTP — Worldwide Harmonized Light Vehicle Test Procedure) mérései szerint
szamoltak ki, majd a legmodernebb autok menetteljesitményét vizsgalé EU-ciklus (NEDC - New European Driving Cycle) megegyezd
értékei szerint konvertéltak 4t. Az adatok a gumiabroncs-tipusoktol is fiiggnek.

Tovabbi informacio az Gj személygépkocsik hivatalos lizemanyag-fogyasztasi, fajlagos szén-dioxid-kibocsatasi, illetve
elektromosaram-fogyasztasi adatairél a ,Leitfaden iiber Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und den Stromverbrauch neuer
Personenkraftwagen” (Tajékoztato az j személygépkocsik lizemanyag-fogyasztasarol, szén-dioxid-kibocsatasarol és
elektromoséaram-fogyasztasarol) (Guideline for fuel consumption, CO2 emissions and electric power consumption of new passenger
cars), kiadvanyban talalhato, amely minden értékesitési helyen, valamint a Deutsche Automobil Treuhand GmbH (DAT) tarsasagtol
(D-73760 Ostfildern-Scharnhausen, Hellmuth Hirth Str. 1.) vagy a http://www.dat.de/en/offers/publications/guideline-for-fuel-
consumption.html internetes oldalrél szerezhetd be: Leitfaden CO2 (Guideline CO2) (PDF - 2,7 MB)
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Tovabbi informacio:
Salgé Andras, vallalati kommunikéciés menedzser
Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvi sajtéoldala a kovetkezd cimen érhetd el:
www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markék tulajdonosaként a BMW Group
a vilag vezet6 prémium auto- és motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénziigyi
és mobilitasi szolgaltatasokat is kinal. A BMW Group vilagszerte tobb mint 30 jarmigyarto
és -Osszeszereld létesitményt iizemeltet, termékeit pedig értékesitési halézatan keresztiil a
vilag tobb mint 140 orszagiban forgalmazza.

2022-ben a BMW Group kozel 2,4 milli¢ darab gépkocsit és tobb mint 202 000 darab
motorkerékpart értékesitett vilagszerte. 142,6 milliard eurds dsszbevételével a vallalat a
2022-es pénziigyi évben 23,5 milliard eurds nyereséget termelt. A 2022. december 31-i
Osszesités szerint a BMW Group vilagszerte 149 475 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszi tava gondolkodassal és felelds miikodéssel alapozta meg. A
vallalat stratégiajanak alapvetd része a kornyezetvédelmi szempontbél és szociélisan is
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fenntarthato értéklanc, a termékei altal képviselt, mindenre kiterjedd feleldsség és az
erGforrasok megdrzése iranti elkotelezettség.

www.bmw.hu

Facebook: http://www.facebook.com/BMW Group
Twitter: http://twitter.com/BMW Group

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
YouTube: https://www.youtube.com/MINI

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup

Instagram: https://www.instagram.com/mini.news
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwgroup
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