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Az Gj BMW iX3 vilagpremierjét nemzetko6zi kommunikacios kampany
kiséri

+++ A kampany mottoja ,,Els6 egy 0j korszakban” +++ Uj markafilm a bajor
prémiumgyarto legendas modelljeivel és jovébe mutato vizidival +++ A globalis
csatornak frissitett dizajnnal, tovabbfejlesztett vizualis nyelvezettel és Gj digitalis
tartalommal iinnepelnek +++

Az 4j BMW iX3 vilagpremierjét a bajor prémiumgyarto és elsészamu partneriigynoksége, a Jung
von Matt Hamburg nemzetk6zi kommunikacios kampannyal iinnepli. A kampany mottoja ,,Elsé
egy 4j korszakban”, hiszen az uj BMW iX3 a jovébe mutato NEUE KLASSE modellgeneracio
els6 sorozatgyartasban kinalt képvisel6jeként érkezik meg az utakra. A BMW torténetének eme gj
fejezete az elektromos mobilitas, a digitalizacio és a fenntarthatosag harmas harmoéniajat helyezi a
kozéppontba, amely mentén a markat évtizedek ota fémjelzo, szintiszta vezetési élmény uj
dimenzidjanak kulcsat is tigyfelei kezébe adja.

NEUE KLASSE: a szintiszta vezetési éilmény 0j korszaka

,,AZ els6 Neue Klasse mar a *60-as években lefektette a BMW globalis sikertorténetének alapjait,
az uj NEUE KLASSE pedig most egy olyan uj korszakba kalauzol el, amely a BMW iX3
sorozatgyartasaval veszi kezdetét. A kozéppontban a hatotavszorongastol mentes elektromos
mobilitas, az intelligens megoldasokbol épitkezo digitalis felhasznaloi éimény és a felelés
gondolkodas mentén elkotelezett, hosszatava fenntarthatosag all” — fogalmazott Bernd Korber, a
BMW marka- és termékmenedzsmentért felelés részlegének vezetdje. ,,A modellel a szintiszta
vezetési élmény és a marketing 0j korszaka is megkezdédik — minden tekintetben tigyfeleink
igényeire és kivansagaira 6sszpontositva. Rendkiviil fejlett konfiguratorral, valamint minden
korabbinal intuitivabb és személyesebb, innovativ szolgaltatasokkal allunk megrendel6ink és
rajongoink szolgalataba. Az uj korszak kezdetét Gj markafilm is fémjelzi, bemutatva, hogy a
NEUE KLASSE sokkal tébb, mint egy 4j modell: a jové BMW modelljeinek kézzelfoghatd
igérete” — tette hozza.

,,AZ autoipar torténete eddigi legmarkansabb valtozasan megy keresztiil. Az olyan markak
szamara, mint a BMW, amely mindig egy Iépéssel versenytarsai elétt jar, az innovacio
kulcsfontossagu” — vette at a szot Andreas Ernst, a Jung von Matt Hamburg tigyvezeté igazgatoja.
,»Ahhoz, hogy hosszutavon és globalis szinten is meg tudja tartani poziciojat, minden markanak
olyan relevans igéretre van sziiksége, amely képes az érzelmekre hatni — és a BMW ebben is
tobb, mint barmelyik masik autogyarté. Hiszen a marka gyakorlatilag a vezetés ¢élményének
megalkotoja, amit a NEUE KLASSE most atemel egy uj korszakba” — mondta.
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Optimalizalt tartalom mindegyik nemzetkozi csatornan
Az 4j BMW iX3 vilagpremierjét kiséré nemzetkszi kommunikacios kampany f6 motivuma az j
markafilm, amely a televizio mellett a bajor prémiumgyartéd 6sszes digitalis csatornajan lathato.

Az alkotas olyan legendas modellekkel eleveniti fel a BMW egyediilallé torténetét, mint a BMW
1800, a BMW M1, a BMW 3-as sorozat, a BMW X5 és a halézatrol télthetd BMW i8, amelyek
egymas utan ,,térnek haza” a BMW miincheni kézpontjaba, hogy szemtanui legyenek az uj BMW
iX3 megsziiletésének. Vadonatj mérfoldkoként a novum hidat képez a tradiciokkal atitatott mult
és az elektromos, digitalis, fenntarthato jovo kozott. A filmet a Tempomedia készitette.

Az 4j markafilmet tiz rovid termékvideo, egy bevezeté film és szamos, kozosségi médiara
optimalizalt digitalis tartalom kiséri. A szintiszta vezetési élményt tinneplé kampanyt globalisan
futtatja a BMW.

Az 4j BMW X3 maradéktalanul magaban hordozza a NEUE KLASSE modellgeneracio olyan
meghatarozo innovacioit, mint az tj BMW Panorama iDrive kijelzé- és jarmuvezérlé technologia,
a hajtaslanc és a menetdinamika vezérléséért felelés ,,Heart of Joy” kézponti szamitogép,
valamint az 0j, kovetkezetesen minimalista formanyelv. Az uj BMW iX3 50 xDrive (kombinalt
energiafogyasztas, elézetes, WLTP: 15,1 — 17,9 kWh / 100 km; kombinalt karosanyag-kibocsatas:
0 gramm / km; CO.-osztaly: A; tisztan elektromos hatétavolsag, el6zetes, WLTP: 678 — 805 km)
egyetlen feltoltéssel akar 805 kilométer* tisztan elektromos hatotavolsagot kinal, amely ujfent a
toretlen fejlodés és a szintiszta vezetési élmény hamisitatlan kombinaciéjat igazolja.

A nemzetkozi kommunikacios kampannyal parhuzamosan a BMW tovabbi valtozasokat is
eszkozolt. A globalis csatornak dizajnjat a bajor prémiummarka a miincheni BECC Agency
GmbH vallalattal egyittmiikodve frissitette fel, a tovabbfejlesztett vizualis nyelvezet pedig Alex
Rank fényképész munkajat, illetve a BMW és Jung von Matt Hamburg k6zos latasmodijat dicséri.

Az uj BMW iX3 vilagpremierjét kiséré nemzetkozi kommunikacios kampany aj markafilmje itt
tekinthet6 meg: https://www.youtube.com/watch?v=gqxPFC40keHw

*A sajtokozleményben szerepld tizemanyag-fogyasztasi, karosanyag-kibocsatasi, energiafogyasztasi és tisztan elektromos hatotavolsagra vonatkozo
adatok a németorszagi piacon elérhet ajanlatokat tikkrozik. Az értékeket a valos korilmények kozotti legdinamikusabb jarmiihasznalat eredményeit
vizsgalo, globalis szabvany szerint mitkodé tesztciklus (WLTP — Worldwide Harmonized Light Vehicle Test Procedure) uj mérései szerint szamoltak ki.
Az energiafogyasztasi és karosanyag-kibocsatasi adatok megfelelnek az uj személyautok energiafogyasztasi értékeinek feltiintetésérsl szolo németorszagi
rendelet (EnVKYV) eldirasainak.

*%
Tovabbi informacid:

Salgd Andras, vallalati kommunikacids vezetd

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvi sajtooldala a kovetkezd cimen érhetd el:

https://www.press.bmwgroup.com/hungary
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A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezet$ prémium auto- és
motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénziigyi és mobilitasi szolgaltatasokat is kinal. A BMW Group vilagszerte tobb mint
30 jarmugyarto és -Osszeszereld létesitményt lizemeltet, termékeit pedig értékesitési halozatan keresztiil a vilag tobb mint 140
orszagaban forgalmazza.

2024-ben a BMW Group tobb mint 2,45 millié darab gépkocsit és tobb mint 210 000 darab motorkerékpart értékesitett vilagszerte.
142,4 milliard eurds 6sszbevételével a vallalat a 2024-es pénziigyi évben 11,0 milliard eurds nyereséget termelt. A 2024. december 31-
i Osszesités szerint a BMW Group vilagszerte 159 104 embert foglalkoztat.

a kormyezetvédelmi szempontbdl és szocilisan is fenntarthato értéklanc, a termékei altal képviselt, mindenre kiterjed6 feleldsség és az
er6forrasok megorzése iranti elkételezettség.
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