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A BMW Group utazaselemzéssel, gamifikacidval és CO,-tudatos
jarmiitoltéssel latvanyosan hatékonyabb autéhasznalatot ért el

+++ A miincheni k6zpontl vallalatcsoport harom kisérleti projektje is biztatd
eredményekkel zarult +++ Az energiahatékony vezetésért és az utazadsokkal kapcsolatos
informaciokért kaphato latvanyos jutalmak éppoly hatékonynak bizonyultak, mint a valos
idejii CO»2-kibocsatas megjelenitése +++

A BMW Group nagyvarosokkal egyiittmiikodve ttnak inditott kezdeményezései kdzott olyan
mobilitasi kutatdsok és kisérleti megoldasok is szerepelnek, amelyek célja a vezetés és a
kozlekedés hatékonysaganak novelése, valamint a forgalmi torlodasok csokkentése. A jovébe
mutatd mobilitasi megoldasok kimagasloan fontosak a metropoliszok szamadra, kivaltképp a
belvarosi teriileteken torténd jarmiivezetés és parkolas tekintetében. A miincheni kézponti
vallalatcsoport tobbek kozott ezért is kutatja, hogy miként teheti ligyfelei mobilitasat
varosbaratabba gy, hogy mindazt maximalisan egyéni igényeikhez igazitja. A Rotterdam
varosaval kiépitett stratégiai partnerség égisze alatt példaul mindkét fél mélyebb betekintést
nyerhet abba, hogy a varosnak milyen innovativ fejlesztésekre van sziiksége és a jarmiivezetok
korében mely megoldasok miikdnek jol. A BMW Group kutatasi eredményei ramutatnak, hogy
az emberek mobilitasi szokasai kiilonféle 6sztonzokkel és pozitiv motivacioval nagymértékben

befolyasolhatok.

A vallalatcsoport latvanyos digitalis megoldasokkal igyekszik fokozni tigyfelei vezetési élményét
és hatékonyabb jarmithasznalatra 6sztonozni 6ket. Nemrégiben harom olyan kisérleti projekt is

biztatd eredményekkel zarult, amelyek relative kicsi, de pozitiv 6sztonzokre épiiltek.

A harom kisérleti projekt attekintése

A BMW Group a ,,My Travels” néven futo kisérleti projektet 2024 masodik felében végezte
Hollandi&ban, ahol a kutatasban részt vevo tigyfeleknek minden utazas utan részletes elemzést
kiildétt, az olyan valos alternativakkal kapcsolatos informaciokra is kitérve, mint példaul a
gyaloglas, a kerékparozés vagy a tomegkozlekedés hasznalata. A kutatasi eredmények azt
mutattak, hogy mar pusztan a részletes utazaselemzések attekintése és az alternativ utazasi
lehetdségek megismerése is 0sztonzoként hat az autdbhasznalattal szemben. Ez az eredmény
tokéletes 6sszhangban all Rotterdam azon céljaval, hogy az utakat felszabaditsa azok szamara,

akiknek valoban sziikségiik van rajuk.
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A miincheni kdzpontl vallalatcsoport a kisérleti projekt soran emellett gamifikacioval is
igyekezett csokkenteni termékei dkologiai labnyomat. A BMW és MINI modellekbdl allo flotta
valds idejli emisszio-megjelenitése ramutatott arra, hogy a hatékonyabb ,,Green” vezetési
tizemmod atlagosan 7 szazalékkal alacsonyabb energiafogyasztast eredményez. Az ,, Artwork
Challenge” néven fut6 kisérleti projekt célja is az volt, hogy ,,Green” vezetési lizemmodra
0sztdnozze a vezetoket: a kozponti kijelz6n megjelenitett, latvanyos muiialkotas annal nagyobbra,
szinesebbre és Osszetettebbre ndtt, minél tovabb maradt az aut6 ,,Green” vezetési lizemmodban. E
kisérletet 2025 els6 negyedévében végezte a BMW Group a legkorszeriibb tisztan elektromos
meghajtasut MINI Countryman és MINI Cooper modellekkel, biztaté eredménnyel: a bajor
prémiumgyart6 ligyfelei 60 szazalékkal novelték a ,,Green” vezetési lizemmodban megtett utak

aranyat.

A harmadik, ,,COOL” (CO2 Optimal Charging) néven futo kisérleti projekt 2025 aprilisaban
indult azzal a céllal, hogy betekintést adjon a plug-in hibrid hajtaslanc-technologiaval és tisztan
elektromos meghajtassal szerelt modellek vezetdinek jarmiitoltési szokasaiba €s az ezzel jard
karosanyag-kibocsatasba. Csupan az, hogy az ligyfelek egy egyszerii és 1ényegre tord
alkalmazasban valos idOben lattak a kilowattorara lebontott karosanyag-kibocsatasukat,

0sztonzoleg hatott jarmiitoltésiik idopontjanak megvalasztisara.

A 355 vezet6 részvételével végzett projekt minimum két értékes eredményt is hozott: a
gamifikacio a tisztan elektromos meghajtasi BMW modellek esetében 6 szdzalékkal
eredményezett CO»-hatékonyabb jarmiitoltést, ramutatva, hogy még az eleve kdrnyezettudatos

résztvevok is hajlandok tovabbi 1épéseket tenni a CO»-kibocsatas csdkkentése érdekében.

A kisérleti projektek eredményeit a BMW Group és Rotterdam varosa még fenntarthatobb,
felhasznal6-orientalt mobilitasi koncepciok kifejlesztésében kamatoztatja, hogy egyarant tovabb

csokkentse a személyes mobilitas és a nagyvarosi mobilitas 6kologiai labnyomait.

A ,,My Travels” néven futo kisérleti projekt hattere és részletei
E kutatasi projekt alapjat a Miinsteri Egyetem egyik szakdolgozata adta. A tervezésben és az
elemzésben a Rotterdami Erasmus Egyetem is részt vett, a BMW Hollandia visszatérd kutatasi

partnereként.
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A kisérletben Hollandia-szerte haromszaz BMW és MINI vezetd vett részt: mindannyian egy
tesztalkalmazast kaptak, amely részletekbe menden, a My BMW és MINI alkalmazasokbol ismert

elemzéseknél is mélyebben elemezte minden egyes utazasukat.

Az alkalmazas két {6 eleme a Tavolsagok és az Alternativak. Az els6 az autdval megtett utazasok
atlathatosagat kinalja: egy kordiagram segitségével az alkalmazas felhaszndloi egy pillanat alatt
lathatjak, hogy hetente hany utat tettek meg 1 kilométeren beliil, 1-5 kilométeren beliil és 5
kilométeren tal. A masodik ezen utazasok valos alternativait jeleniti meg, kiemelve, hogy
gyalogosan, kerékparral vagy tomegkozlekedéssel hany métert és percet sporolhattak volna meg

az autohoz képest.

A kérdés a kdvetkezo volt: az alkalmazas aktiv hasznaloi az utazaselemzések és az alternativak
megjelenitése alapjan nagyobb aranyban csokkentik-e utazasaikat az inaktiv felhasznalékhoz

képest?

A ,,My Travels” néven futd kisérleti projekt eredményei

A kutatas Osszességében azt mutatta, hogy az alkalmazas aktiv felhasznaldi hetente egy autds utat
csokkentettek azokhoz képest, akik nem hasznaltak az alkalmazast. Ez egyuttal azt is jelenti, hogy
mar pusztan az, hogy az ember betekintést nyer a sajat utazasi szokasaiba és informéaciokat kap az
alternativ utazasi lehet6ségekrol, sztonzokeént hat arra, hogy hetente egyszer ne hasznalja az

autdt. Ez potencialisan csokkentheti a nagyvarosok forgalmi torlddasait.

A heti utazasok tekintetében az autbhasznalat csokkenése még ennél is nagyobb aranyu volt: az
aktiv felhasznalok atlagosan masféllel kevesebb, 5 kilométernél rovidebb utat tettek meg. A

hétvégi autdhasznalatban nem volt tapasztalhato jelentds csokkenés.

A résztvevok autdhasznalati dontéseit a hétvégi napok, az idéjarasi koriillmények és a személyes
helyzetek (példaul gyermekkel vagy gyermek nélkiil utaznak) befolyasoltak leginkabb. Arra a
kérdésre, hogy milyen tipusu utazasokat cserélnének legszivesebben alternativ kdzlekedési
eszkozre, a résztvevok a kovetkezd harom utazast soroltak az elsé harom helyre: 1) parkba,
étterembe stb., 2) edz6terembe, 3) szupermarketbe. A gyermekekkel valo utazasokat valtozatlanul

inkabb autoval végzik, amit a rangsor utolso helye is jelez.
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Amikor a résztvevoket arrol a harom {6 okrol kérdezték, hogy miért nem hasznaljak az autot, a
leggyakoribb valaszok a kovetkezok voltak: 1) az utazas idétartama, 2) az alternativ kozlekedési

modok kényelme és elérhetdsége, 3) az iddjarasi koriilmények.

Az ,Artwork Challenge” néven futd kisérleti projekt hattere és részletei

E kutatasi projekt alapjat a BMW Group fejlesztési divizidjanak egyik diplomamunkéja adta. A
»Connected Company” égisze alatt dolgozo, fenntarthaté mobilitasi megoldasokra 6sszpontositd
részleg projektjeinek célja, hogy népszeriisitse a hatékony vezetési szokasokat, ezzel is
csokkentve az autohasznalat CO,-kibocsatasat. Az ,,Artwork Challenge” néven futo6 kisérleti

projekt célja ,,a vezetési magatartas miivészi 0sztonzokkel valo tartds megvaltoztatasa” volt.

A kisérletben szdzharminc MINI vezetd vett részt: minél stirlibben hasznaltak az autdjukat
,»@reen” vezetési lizemmodban, a kdzponti kijelz6n megjelenitett, mesterségesintelligencia-alapu,
latvanyos mualkotds annal nagyobbra, szinesebbre és 0sszetettebbre nétt. A kép minden utazas

elott a kdzponti kijelzén fogadta a vezetdket.

Az , Artwork Challenge” néven futo kisérleti projekt eredményei

A BMW ¢és MINI modellekbdl all6 flotta valds idejii emisszido-megjelenitése ramutatott arra, hogy
a hatékonyabb ,,Green” vezetési lizemmod atlagosan 7 szazalékkal alacsonyabb
energiafogyasztast eredményez. Az ,,Artwork Challenge” arra 0sztondzte a résztvevoket, hogy a
,»Qreen” vezetési lizemmodban megtett utak aranyat a kiindulési fazisban mért 25 szazalékrol
kozel 40 szazalékra noveljek. Ez a ,,Green” vezetési iizemmodban megtett utak 60 szdzalékos

novekedésének felel meg.

A ,,COOL” néven futo kisérleti projekt hattere és részletei

A BMW Group az intelligens jarmiitoltés hatékonysagat is igyekszik maximalizalni. Utobbi
jelenleg csak az okosotthonokban teszi lehetdvé a koltséghatékony jarmiitoltést, hiszen az
optimalis toltéstechnologiak még nem fedik le széles korben a halozatrol toltheté modellek piacat.
Réadasul egyelore a tolthetd autdk vezetdinek jarmiitoltés soran tantsitott CO,-tudatossaga is
hianyzik. Mikdzben a dinamikus t6ltési tarifak kozott az droptimalizalt toltés opcidja elérhetd, az

emissziocsokkentést célzo optimalizalas gyakran nem.

A miincheni kdzpontl vallalatcsoport szakemberei ezért azzal az otlettel alltak eld, hogy
megosztjak tigyfeleikkel a jarmiitoltésiik kilowattorara lebontott karosanyag-kibocsatasat és ezzel

azt is lehetOvé teszik szdmukra, hogy eszerint optimalizaljak a tisztan elektromos meghajtasu és
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plug-in hibrid hajtaslanc-technologiaval szerelt modellek toltését — ezaltal nem csupan a koz-, de

a maganteriiletek 1égszennyezettség-csokkenéséhez is hozzajarulva.

A kisérleti projekt f6 kérdése a kdvetkezd volt: miként lehet hatékonyan befolyasolni a hal6zatrol
toltheté modellek toltésidozitését ugy, hogy az a meglijuld energiaforrdsok nagyobb aranyu

hasznélataval is 6sszhangban legyen?

A Hollandiaban, 2025 aprilisa és juliusa kozott végzett kisérletben 355 vezetd vett részt,
halézatrol tolthetd BMW modellekkel. Szamukra holland és angol nyelven elérhetdvé valt az i0S
operacios rendszert futtatd okoseszkoziikre telepitett 360° Mobility alkalmazas ,,COOL” névre
keresztelt digitalis toltési funkcidja, amely jarmiitdltés kozben valds idében mutatta nekik a
kilowattorara lebontott karosanyag-kibocsatasukat. A regisztralt résztvevok toltési- és
jarmiadatait a BMW Labs gylijtotte 0ssze. A kisérletet végz6 szakemberek tizennégy
résztvevovel emellett kvalitativ interjukat is készitettek, hogy mélyrehatobb betekintést

nyerjenek.

A ,,COOL” néven futo kisérleti projekt eredményei

A szakemberek 0sszesen 13 153 tdltési ciklust elemeztek, és a kisérlet 87 napjabol 67 napon
azonositottak olyan iddintervallumokat, amelyekben a megujulé energiaforrasok hasznalati
aranya magasabb volt. A gamifikacio sikeresen 0sztonozte a résztvevoket arra, hogy jarmitoltési
idépontjaikat olyan idéintervallumokra tegyék at, amelyekben az elérejelzések szerint magasabb
a megujulo energia alkalmazasanak aranya. A szakemberek ezzel 6 szazalékkal novelték a
hatékonyabb toltési idopontok aranyat a kontrollcsoporthoz képest. Az eldrejelzések és a
statisztikak onmagukban azonban nem bizonyultak elegendének, a gamifikacio hianyaban a plug-
in hibrid hajtaslanc-technologiaval szerelt modellek vezet6i kevésbé valtoztattak meg jarmiitoltési

szokasaikat. Az tigyfelek harom szempontot emeltek ki:

e ajarmitoltés napi rutinjukba torténé konnyii vagy automatikus integralasat
e atechnoldgia mar ismert energiaalkalmazasokkal torténd 6sszehangolasat

e az optimalis id6intervallumokrdl torténd egyszeri tajékoztatast

Egy 90 résztvevivel végzett utdlagos felmérés ugyancsak értékes eredményeket hozott. Arra a
kérdésre, hogy ,,hajlandoak lennének-e tobblet erdfeszitést tenni a CO»-kibocsatas csokkentése
érdekében, példaul az okosalkalmazasban beallithato toltési iddintervallum megjelenitésével”, a

résztvevOk 73 szazaléka valaszolt igennel. Erdemes ugyanakkor megjegyezni, hogy e
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kornyezetvédelmi szempontbol motivalt résztvevok 62 szazaléka mar rendelkezik zoldaram-
szerzOdéssel. Ez azt jelzi, hogy még azon tligyfelek is, akik mar korabban elkdtelezodtek a
fenntarthat6 energidk nagyobb aranyu felhasznaldsa mellett, nyitottak arra, hogy az alacsonyabb
emisszioju iddintervallumokban torténd jarmiitoltéssel tjabb lépéseket tegyenek CO»-

kibocsatasuk tovabbi csokkentése érdekében.

»Smart City Travel”: a ,,My Travels” néven futd kisérleti projekt el6futara

Rotterdam varosa és a BMW 2022-ben inditotta Gtnak a ,,Smart City Travel” néven futd kisérleti
projektet, amely azokra a jarmtivezetokre koncentralt, akik (rendszeresen) ingdznak a belvaros és
az agglomeracio kozott. Rotterdam, a BMW Group ¢€s a Rotterdami Erasmus Egyetem k6zos
kisérlete azt vizsgalta, hogyan lehetne ravenni az autoésokat arra, hogy autoikat a varos szélén
talalhat6 parkoloban (P+R) hagyjak, és utazasuk utolsé szakaszat tomegkozlekedéssel vagy
megoszthatd eszkozokkel tegyék meg. A f6 kérdés az volt: miként lehet a BMW modellek
vezetdit motivalni arra, hogy ténylegesen tizemmodot valtsanak akkor, amikor az aktiv navigacios

rendszer alternativ kozlekedési opciot kinal?

A kisérlet eredményei ramutattak, hogy az alternativ opciok lehetdleg ne a megkezdett utazasok
kodzben érkezzenek, mert az autdval utnak induld emberek ezekre gyakorlati okokbdl nem
késziilnek fel elore (nincs kabatjuk, tul sok holmit cipelnek), ezért nem tudnak vagy nem akarnak
alternativ kozlekedési tizemmodot valasztani. E felismerés oda vezetett, hogy atlathatoésagra kell
Osszpontositani és az alkalmazasban a teljes utazasrol atfogoé informaciokkal kell szolgalni, sorra

véve az alternativ lehetOségeket is — akar eldre, akar utolag.

Stratégiai partnerség Rotterdam varosaval 2018 6ta

Rotterdam 6nkormanyzata szamara kiemelt fontossaggal bir a biztonsagos, egészséges és élhetd
varos kialakitasa. Ehhez egy olyan ujfajta mobilitasi jovoképre is sziikség van, amelyben a
fenntarthatosag, a kdzlekedésbiztonsag, az akadalymentesség és a forgalomaramlas egyarant
kulcsfontossagi szerepet jatszik. 2018 6ta a BMW Group és Rotterdam varosa vallvetve dolgozik

e k6zos célok megvalositasan, kiilonféle mobilitasi megoldasokat tesztelve.

3k

Tovabbi informacié:

Salgd Andras, vallalati kommunikacids vezetd
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A BMW Group magyar nyelvii sajtéoldala a kdvetkez6 cimen érhetd el:

https://www.press.bmwgroup.com/hungary

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezeté prémium autd- €s
motorkerékpar-gyart6 vallalata, amely prémium pénziigyi és mobilitasi szolgaltatasokat is kinal. A BMW Group vilagszerte tobb mint
30 jarmiigyartdo és -Osszeszereld létesitményt iizemeltet, termékeit pedig értékesitési halozatan keresztiil a vilag tobb mint 140
orszagaban forgalmazza.

2024-ben a BMW Group tobb mint 2,45 millié darab gépkocsit és tobb mint 210 000 darab motorkerékpart értékesitett vilagszerte. 142,4
milliard eurds Osszbevételével a vallalat a 2024-es pénziigyi évben 11,0 milliard eurds nyereséget termelt. A 2024. december 31-i
Osszesités szerint a BMW Group vilagszerte 159 104 embert foglalkoztat.

a kornyezetvédelmi szempontbol és szocialisan is fenntarthaté értéklanc, a termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelosség és az
er6forrasok megorzése iranti elkételezettség.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroup

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: http://www.facebook.com/bmwgroup

X: http://www.x.com/bmwgroup
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