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Nemzetkozi szakértok vitattak meg a marketingkommunikacio jovajét a
The SHIFT 2026 konferencian

A Magyar Reklamszovetség és a Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek
Szovetsége kozos szervezésében 2026. februar 18-an, a budapesti Eiffel
Mihelyhazban hatalmas érdeklddés mellett zajlott le a The SHIFT 2026 szakmai
konferencia. Az egész napos rendezvényen kozel 600 résztvevd vett részt, hogy
kozosen gondolkodjanak a marketingkommunikacié jovéjét formalé gazdasagi,
technologiai és kulturalis valtozasokral.

A konferencia hét tematikus szekcidban vizsgalta az iparag atalakulasanak legfontosabb

kérdéseit, az identitastodl és az értékteremtéstdl a technoldgian és a fogyasztoéi magatartason

at az lzleti modellek valtozasaig.

A Magyar Reklamszovetség fennallasanak 50., valamint a Magyarorszagi Kommunikacios
Ugynokségek Szovetsége megalakulasanak 30. évfordul6jat is iinnepld konferencian

Osszesen 55 el6ado szerepelt, koztiik olyan nemzetkozi szaktekintélyek, mint:

e Byron Sharp, az Ehrenberg-Bass Intézet igazgatdja, a markak névekedésének egyik
legismertebb kutatdja,

e Rishad Tobaccowala, a Publicis Groupe korabbi vezetd stratégdja, a szervezeti és
digitalis atalakulas szakértdje,

e Vera Sidlova, a Kantar globalis kreativ gondolkodasért felelds igazgatoja,

¢ Jovan Proti¢, az Idealo platform vezérigazgatéja, a digitalis média és e-kereskedelem
tapasztalt vezetdje,

e Barry Cupples, a nemzetkozi médiapiac elismert stratégiai vezet6je, aki kozel két
évtizeden at toltott be vezetd szerepeket a Dentsu és az Omnicom
médiacsoportjainal,

e Andrew Tindall, a kreativitas és hatékonysag kapcsolatanak meghatarozé elemzéje,
a System1 Senior Vice Presidentje,

e Ludovic Basset, az eurdpai reklamszabalyozas egyik meghatarozé szakembere, a
European Advertising Standards Alliance vezérigazgatdja,

e Charley Stoney, az eurdpai tigynokségi piac atfogd ismerdje, a European Association

of Communications Agencies ligyvezetéje.
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A szervezdk kiemelt figyelmet forditottak a fiatal szakemberek bevonasara is: az ,O0wn Your
Shift” palyazat keretében ot tehetség kapott lehetdséget arra, hogy a szakmai k6zonség el6tt

mutatkozzon be, mentorok tAmogatasaval.

A rendezvény mobilitasi partnere a BMW Group Magyarorszag volt. A BMW és MINI markak
hazai forgalmazoja egy BMW iX3 modellt allitott ki az Eiffel M{ihelyhdzban, valamint 6t

modellb6] all6 shuttle flottaval segitette az el6adok és a vendégek mobilitasat.

“Az innovacio, az Uj technoldgiak alkalmazasa és a jov6 trendjeinek kutatasa nemcsak a The
SHIFT konferencia f6bb pillérei, de a BMW értékrendjében is kiemelten fontosak. Orommel
tdmogattuk az 4j kezdeményezést, melyen a marketing és kommunikaciés szakma vezetd;,
formaloi voltak jelen, illetve biiszkén mutattuk be a BMW marka uj, Neue Klasse
generacidjat, a hazai gyartasu BMW iX3-ast, mely a mi vallalatunk jovéformalasban is
jelentds szerepet vallal” - mondta el Pdcs Zsuzsanna, a BMW Group Magyarorszag

marketing vezet6je az esemény alkalmaval.

Fot6: Németh Szabolcs
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Tovabbi informacié:

Salg6 Andras, vallalati kommunikaciés vezet6
Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu
A BMW Group magyar nyelvi sajtdoldala a kovetkezb cimen érhetd el:

https://www.press.bmwgroup.com/hungar

A BMW Group

A BMW, a MIN]J, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezet6 prémium auté6- és
motorkerékpar-gyarté6 véllalata, amely prémium pénziigyi és mobilitasi szolgaltatasokat is kinal. A BMW Group vilagszerte tébb
mint 30 jarm{igyarto és -osszeszereld létesitményt lizemeltet, termékeit pedig értékesitési halézatan keresztiil a vilag tobb mint
140 orszagaban forgalmazza.

2024-ben a BMW Group tobb mint 2,45 milli6 darab gépkocsit és tobb mint 210 000 darab motorkerékpart értékesitett
vilagszerte. 142,4 milliard eurds dsszbevételével a vallalat a 2024-es pénziigyi évben 11,0 millidrd eurds nyereséget termelt. A
2024. december 31-i 6sszesités szerint a BMW Group vilagszerte 159 104 embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavi gondolkodassal és felel6s mlikodéssel alapozta meg. A vallalat stratégidjanak alapvetd része
a kornyezetvédelmi szempontbdl és szocidlisan is fenntarthaté értéklanc, a termékei altal képviselt, mindenre kiterjedd
felelGsség és az er6forrasok megdrzése iranti elkotelezettség.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

YouTube: http://www.youtube.com /bmwgroup
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Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: http://www.facebook.com /bmwgroup
X: http://www.x.com/bmwgroup
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