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A BMW Group az autdk utasterét is a fenntarthatdsag égisze alatt almodja
meg

+++ Az utastér levegdmindsége fontos egészségiigyi tényez0 +++ Az egészség a
termékfenntarthatosag kozponti eleme +++ Betekintés a vallalatcsoport
illatlaboratériuméba +++

Az 1) BMW i3 vilagpremierjével a BMW Group a termékfenntarthatdsag holisztikus
megkozelitését is uj dimenzidba emeli — a termékfejlesztés egy olyan fontos aspektusara is
ravilagitva, amely eddig kevésbé volt szem elott: az utastér egészségességére €s pozitiv hatasaira.
A jarmiifejlesztés eme aspektusat el6térbe helyezve sajat illatlaboratoriumaban a vallalatcsoport
szisztematikusan tanulmanyozza és értékeli az utastér levegdmindségét, az alkalmazott anyagok

kolesonhatasat és az illatérzékelés sajatossagait.

A holisztikus termékfenntarthatdésag vezérelve

Termékei esetében a BMW Group minden részletre kiterjedd fenntarthatosagi megkozelitést
alkalmaz — a felhasznalt nyersanyagok kitermelésétdl és a terméktervezés kezdeti fazisaitol
kezdve, a beszallitoi halozaton és a sorozatgyartdson keresztiil, egészen a ciklusvégi
ujrahasznositasig. E 360° fokos megkdzelités a termékfenntarthatdsagot technologiai
innovaciokkal és hosszatavu vallalati sikertorténettel egyesiti, mialatt az utastér egészségessége
¢és pozitiv hatasai a folyamatok és sztenderdek szisztematikus részét képezve, alapjaiban

hatarozzak meg a termékfejlesztést.

Az utastér levegdminGsége és annak egészségre gyakorolt hatasa

Az utastér levegémindsége az utastér egészségességét és pozitiv hatasait tekintve egyarant fontos
egészségiigyi tényez0. A homérséklet, a paratartalom, valamint az alkalmazott anyagok
kibocsatasai kozvetlen hatassal vannak az auté utasaira. A BMW Group igy gondos
részletességgel odafigyel arra, hogy az utastérben alkalmazott anyagok kivalasztasakor elkeriilje
az egészségre karos hatast gyakorld kibocsatasokat. Az utastér kibocsatasainak és illatprofiljainak
mérése, illetve értékelése érdekében a vallalatcsoport mar tobb mint 25 éve sajat tesztelési
modszereire tamaszkodik. A toxikologiai, egészségiigyi és érzékszervi kutatasok legujabb
eredményeit ekdzben folyamatosan integraljak a BMW Group sztenderdjei koz¢, amelyeket a

vallalatcsoport a nemzetkdzi szabvanyositasi és szakmai szervezetekkel is aktivan megoszt.
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A cél minden esetben olyan utastér megvalositasa, amelynek illata autentikus, diszkrét és
csucsmindségli, a bajor marka prémium igéretével parhuzamosan. A gyart6é szandékosan keriili a

mesterséges illatanyagok alkalmazasat.

Az illat, mint tudatalatti dimenzié
A BMW Group gondos odafigyeléssel tervezi meg az aut6i utasterében uralkod¢ illatokat, hiszen

azok az utasok egészségére és jollétére egyarant hatassal vannak.

Az illatok kozvetleniil hatnak a limbikus rendszerre, érzelmeket és emlékeket idéznek el0,
mikdzben a biztonsag szubjektiv érzését erdsitik. A kellemes és finom illat ezért a prémium

élmény szerves része, egyszersmind a marka értékrendjének kifejezdje.

A karos kibocsatasok minimalizalasaval és a kivalo mindségli anyagok alkalmazasaval a BMW
Group ligyfelei egészségéért is felelosséget vallal. Az illatkezelés igy a teljes életciklusra

kiterjedd, holisztikus fenntarthatosagi megkdzelités szerves része.

A BMW Group illatlaboratériuma

A BMW Group illatlaboratériumaban az anyagokat, az alkatrészeket és a teljes utastereket is
valos koriilmények kozott tesztelik. Az elemzés a modern mérési technologidkat a BMW Group
szakértdinek edzett érzékszervi érzékeléseivel egyesiti. E folyamatban az emberek tovabbra is
kozponti szerepet jatszanak, biztositva a jogi eldirasok és a belsé mindségi sztenderdek
maradéktalan betartasat. Az illatérzékelés egy minden érzékszervre kiterjedd, holisztikus élmény
része. A legfontosabb igy nem az egyes alkatrészek illata, hanem az utastérben alkalmazott 6sszes

anyag kolcsonhatasa, amely az egész illatélményt meghatarozza.

Az egészségesség és a jollét a termékfenntarthatosag szerves része
Az ) BMW i3 altal megtestesitett fenntarthatosagi megkozelités a BMW Group teljes
nagyobb aranyban alkalmaz mésodlagos nyersanyagokat, utastere pedig innovativ anyagokbol

épiil fel.

»Szamunkra az egészségesség és a jollét a termékfenntarthatosag szerves része. Az egyre
novekvo egészségtudatossag és a kornyezeti tényezOk megvaltoztatjak azt, ahogy lakotereinket —
és autodinkat — érzékeljiik. Ugyfeleink elvarjak, hogy termékeink megtervezésekor egészségiikkel

és jollétiikkel kiemelt szempontként foglalkozzunk. Az utastér levegdmindsége ezért holisztikus
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fenntarthat6sagi megkozelitésiink egyik kulcsfontossagu tényezdje” — fogalmazott Nils Hesse, a

BMW Group termékfenntarthatdsagi részlegének alelndke.
kok

Tovabbi informacid:

Salgd Andras, vallalati kommunikacios vezetd

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvii sajtéoldala a kdvetkezd cimen érhetd el:

https://www.press.bmwgroup.com/hungary

A BMW Group

A BMW, a MINI, a Rolls-Royce és a BMW Motorrad markak tulajdonosaként a BMW Group a vilag vezetd prémium auto- és
motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénziigyi és mobilitasi szolgaltatasokat is kinal. A BMW Group vilagszerte tobb mint
30 jarmiigyartd és -Osszeszereld létesitményt iizemeltet, termékeit pedig értékesitési halozatan keresztiil a vilag tobb mint 140
orszagaban forgalmazza.

2025-ben a BMW Group 2,46 millié darab gépkocsit és tobb mint 202 500 darab motorkerékpart értékesitett vilagszerte. 133,5 milliard
eurds Osszbevételével a vallalat a 2025-6s pénziigyi évben 10,2 milliard eurds nyereséget termelt. A 2025. december 31-i Gsszesités
szerint a BMW Group vilagszerte 154 540 embert foglalkoztat.

a kornyezetvédelmi szempontbodl és szocialisan is fenntarthatd értéklanc, amely mindegyik termékét meghatirozza — a beszallitoi
halozattol kezdve, a sorozatgyartas fazisain keresztiil, egészen az életciklusokat kovetd tijrahasznositasig.

www.bmwgroup.com
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: http://www.facebook.com/bmwgroup
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