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San Donato Milanese, 27 maggio 2005

Golf, presentato a Roma il BMW Ladies Italian Open

Il BMW Ladies Italian Open torna a Roma. Il torneo di golf femminile più importante in Italia, dopo la positiva esperienza vissuta l’anno scorso sul tracciato del Golf Club Parco di Roma, approderà dal 2 al 5 giugno per la prima volta allo Sheraton Golf Parco de’ Medici, in zona Eur, dove 120 fra le migliori giocatrici professioniste – in gergo, “proette” – appartenenti al Ladies European Tour e sei dilettanti selezionate dalla Federgolf si contenderanno il titolo della 18ª edizione dell’open nazionale.

La manifestazione è stata presentata, giovedì 26 maggio, in una affollata sala dell’Hotel Bristol Bernini di Roma, dall’inviato di Striscia la Notizia Valerio Staffelli, neo golfista appassionato, che ha introdotto gli interventi degli oratori e non ha mancato di punzecchiarli con la sua nota verve. Hanno preso la parola Mariapia Garavaglia, Vice Sindaco di Roma, Franco Chimenti, presidente della Federazione italiana golf, Giambattista Giannoccaro, amministratore delegato di Playteam Soleja, Gaetano Rebecchini, presidente dello Sheraton Golf Parco de’ Medici, Marco Saltalamacchia, presidente BMW Group Italia e Gianluca Tedoldi, direttore commerciale di SARA Assicurazioni.

Mariapia Garavaglia ha posto l’accento sull’importanza, per la città di Roma, di ospitare eventi sportivi di caratura internazionale come l’Open d’Italia femminile di golf, che contribuiscono a completare la straordinaria offerta turistica della Capitale: “Credo molto nel turismo sportivo”, ha affermato la Vice Sindaco, “per questo il Comune ha ripetuto il suo patrocinio per il secondo anno e mi auguro che il binomio con la manifestazione duri almeno per il tempo necessario a visitare i sette campi da golf romani”. 

Franco Chimenti ha espresso la sua soddisfazione nel constatare il crescente apprezzamento del golf a livello istituzionale, testimoniato dalle parole della Garavaglia: “I tesserati aumentano così come l’interesse generale nei nostri confronti”, ha specificato il presidente della Federgolf, “ora stiamo lavorando per rendere il golf più popolare, contenendo i costi per far giocare tutti”.

Giambattista Giannoccaro, nel suo ruolo di promoter dell’Open, ha voluto riassumere il successo dell’anno scorso – la prima edizione curata da Playteam Soleja – affidandosi ad alcuni dati: “Nel 2004 la manifestazione ha registrato una copertura mediatica senza precedenti per un open di golf femminile in Italia. Quest’anno inoltre avremo per la prima volta Radio Capital in veste di radio ufficiale del torneo, e RomaUno Tv che, aggiungendosi alla copertura fornita da Sky, darà visibilità alla manifestazione anche a livello locale”. Sulla scia dell’anno scorso si ripeteranno feste, cene e concerti, in una serie di incontri che allarga il centro dell’attenzione anche oltre il campo da golf. Per quanto riguarda l’aspetto sportivo, Giannoccaro ha sottolineato l’aumento del montepremi a 300mila euro – uno dei più ricchi del circuito Ladies European Tour – e il qualificato lotto di concorrenti, che comprende 25 delle prime giocatrici dell’ordine di merito, fra cui la numero uno, la danese Iben Tinning, e le italiane Veronica Zorzi e Diana Luna. La riconferma di Roma, secondo Giannoccaro, è stata una scelta logica, che rende unico il nostro Open nel panorama internazionale. Dal Golf Club Parco di Roma, che nel 2004 ha egregiamente ospitato la manifestazione, il testimone passa ora allo Sheraton Golf Parco de’ Medici, “perché la missione dell’Open è anche di far conoscere i differenti tracciati della Capitale”. E il Parco de’ Medici, fra i club romani, è quello che offre le infrastrutture più adatte per ospitare una manifestazione di così alto livello.

La squadra artefice della rinnovata veste dell’Open d’Italia femminile rimane dunque invariata rispetto all’anno scorso: BMW Group Italia aveva infatti siglato nel 2004 un accordo triennale per la posizione di Title sponsor con Playteam Soleja, che si era a sua volta assicurata i diritti dell’Open grazie al contratto valido sino al 2006 (con opzione di rinnovo per i due anni successivi) firmato con Federgolf e Ladies European Tour. 

L’impegno di BMW si integra in un progetto che copre il golf a 360°: oltre all’open femminile infatti la Casa automobilistica tedesca è sponsor dell’open maschile, di un circuito amatoriale in dieci tappe (la BMW Golf Cup) e organizza i Golf Days, stage intensivi per alcuni clienti selezionati.

SARA Assicurazioni ripete il suo sostegno al torneo in qualità di Main sponsor, riconfermando l’interesse per uno sport nel quale è entrata solo di recente e dal quale sta raccogliendo un  buon ritorno, anche grazie alla presenza nel circuito amatoriale ACI Golf.

Il BMW Ladies Italian Open sarà preceduto, il 1° giugno, dalla Pro-am Playteam, gara a squadre formate da una proette e tre dilettanti, cui parteciperanno anche i dieci team finalisti del circuito amatoriale BMW Golf Cup International.
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