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San Donato Milanese, 2 novembre 2005

Il Gruppo BMW intensifica le attività sul mercato indiano
Nel 2007 sarà aperta una filiale diretta per la produzione e la vendita.

Investimenti iniziali di 20 milioni di Euro

Nel portare avanti la sua strategia di espansione sul mercato internazionale, il Gruppo BMW fa ora il suo ingresso formale in India. La vasta gamma di attività previste per il Paese comprende la costituzione di una filiale per la produzione e la vendita. Oltre alla filiale per la vendita nella regione di Nuova Delhi, la società intende costruire uno stabilimento per l’assemblaggio di automobili BMW a Chennai, nella parte meridionale del Paese. Allo stesso tempo, intende ampliare la sua rete di concessionari per coprire tutti i centri metropolitani del Paese.

L’apertura al mercato indiano rappresenta un passo importante nei piani di espansione aziendale in Asia. “Il mercato automobilistico indiano offre potenziali di crescita significativi a lungo termine. Con una maggiore presenza in loco, saremo in ottima posizione per sfruttare appieno questi potenziali”, dice Helmut Panke, Presidente del Consiglio di Amministrazione di BMW AG. “Ciò segna un ulteriore ed importante passo in avanti nella nostra strategia nel continente”.

Entro il 2008, l'azienda punta ad un volume annuale di vendite pari a 150 mila unità dei marchi BMW, MINI e Rolls-Royce nei mercati asiatici. Nell’esercizio 2004, la società ha venduto 95.482 automobili in Asia.

La filiale indiana sarà interamente di proprietà del Gruppo BMW e comincerà le attività commerciali all’inizio del 2007. Gli investimenti iniziali ammonteranno a 20 milioni di Euro. Lo stabilimento produrrà berline BMW Serie 3 e 5 e la produzione è destinata esclusivamente al mercato locale. Oltre alla responsabilità produttiva dello stabilimento di assemblaggio e dell'importazione di vetture BMW, i compiti della filiale comprenderanno anche lo sviluppo dell’organizzazione dei concessionari, le decisioni sulle strategie di prodotto e dei prezzi, nonché il marketing e le attività post-vendita. A medio termine, la società impiegherà in India circa 200 persone e verranno creati fino a 600 posti di lavoro nella rete di concessionarie di vendita e assistenza.

Attualmente, il Gruppo BMW è rappresentato sul mercato indiano da due concessionari con tre punti vendita. Nell’esercizio 2004, ha consegnato 122 veicoli del marchio BMW tramite questa rete. Nella prima metà del 2005, le consegne sono ammontate a 100 unità. Grazie all’elevato potenziale di crescita, il Gruppo BMW spera di moltiplicare il proprio volume annuale di vendite attraverso il suo ingresso diretto sul mercato indiano.

Con lo stabilimento di assemblaggio in India, il Gruppo BMW avrà un totale di 23 sedi di produzione in 13 paesi in tutto il mondo, mentre la nuova filiale di vendita porterà il totale mondiale a 35. Una rete di importatori nazionali è in grado di servire altri 120 paesi. Tutto questo dà al Gruppo BMW una rete internazionale di produzione e di vendita ineguagliata rispetto ai suoi concorrenti.

Il Gruppo BMW è presente in quasi tutti i punti nodali strategici dell’Asia. È già rappresentato in Giappone, Indonesia, Malesia, Corea del Sud, Tailandia e nelle Filippine con filiali dirette. In Cina il Gruppo ha una joint venture per la produzione e la vendita di automobili BMW. Inoltre, la società possiede uno stabilimento di assemblagio in Tailandia, dal quale verranno riforniti in futuro i mercati emergenti dell'AFTA. Altri impianti di assemblaggio BMW sono localizzati in Malesia ed in Indonesia.

I mercati asiatici di importazione sono gestiti dall’ufficio regionale di BMW Asia con sede a Singapore. Inoltre, a partire dal 2006 verrà realizzato uno studio di progettazione a Singapore. La Malesia costituisce il nodo logistico per il Gruppo BMW in Asia, con un centro IT ed un centro di distribuzione ricambi.
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