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– Fa fede la parola parlata –

Gentili signore e signori,

cordialmente benvenuti allo stand MINI del North American International Autoshow! Sono lieto di potervi comunicare oggi un primato delle vendite MINI per il 2005. Inoltre presentiamo una concept car che ho il piacere di mostrarvi fra qualche istante. 

Iniziamo con i dati commerciali del 2005. Con 200.400 MINI vendute abbiamo superato per la prima volta la soglia delle 200mila unità MINI. Dal suo lancio nel 2001, nel mese di ottobre scorso abbiamo consegnato la 700millesima MINI ad un giovane fan MINI di Hong Kong. MINI, insomma, ha alle spalle cinque anni di crescita continua, un fenomeno veramente straordinario nel mercato automobilistico. 

Questo eccezionale ciclo vita del brand MINI testimonia il vigore del brand. Infatti, proprio nel segmento delle utilitarie si notano spesso sensibili oscillazioni. Uno dei fenomeni tipici è ad esempio un primato vendite nel secondo anno della commercializzazione. Verso la fine del ciclo vita, invece, le vendite si assestano tendenzialmente intorno al cinquanta percento del volume massimo raggiunto. Le unità MINI vendute nel quinto anno sono invece salite dell’8,7 percento rispetto all’esercizio precedente: MINI appunto è diversa sotto ogni aspetto. 

Nel 2005 abbiamo realizzato un record commerciale anche negli Stati Uniti. Nel quarto anno di vita, infatti, abbiamo venduto 40.800 automobili. In altre parole, una su cinque MINI prodotte nel 2005 viaggia su strade americane. Particolarmente interessante a tale proposito è il prestigioso product mix raggiunto in questo mercato, dove i modelli MINI Cooper S sfiorano il 60 percento di tutte le unità vendute!

Signore e signori, 

quali sono le caratteristiche della MINI story negli Stati Uniti d’America? 
Per il mercato americano MINI è sinonimo di un duplice successo singolare. 
1. MINI contraddice due pregiudizi molto diffusi. Anche negli Stati Uniti d’America MINI convince in quanto automobile premium, pur essendo hatchback e pur avendo le dimensioni di un’utilitaria. In questo modo MINI distrugge l’idea prevalente proprio ed in particolare negli Stati Uniti che „premium needs to be big“ (“premium deve essere grande”). MINI è riuscita con molto successo a radicarsi in un segmento precedentemente sconosciuto. 

2. Negli Stati Uniti MINI non gode di una lunga tradizione. Nel giro di appena quattro anni, gli Stati Uniti d’America si sono aggiudicati il secondo posto tra i maggiori mercati delle automobili MINI nel mondo. Sono oltre 100mila i guidatori MINI negli Stati Uniti. Dal 2002 ad oggi le vendite sono salite di quasi il 70 percento. 
A che cosa è dovuto questo straordinario successo MINI? 
Il segreto del successo MINI si esprime in due realtà presenti simultaneamente: il prodotto prestigioso e il brand vigoroso, realizzati con la massima coerenza e autenticità. 

· MINI, l’automobile premium nel segmento delle utilitarie, è un prodotto originale. Oltre alla straordinaria sostanza del prodotto vanta tre punti di assoluta eccellenza ed inconfondibilità: 

1. l’impareggiabile feeling go-kart. MINI garantisce il divertimento assoluto alla guida; 

2. il singolare design. 
MINI è sinonimo delle migliori qualità stilistiche moderne. Basta confrontare la MINI con il suo capostipite per capire che MINI non è un prodotto retro. Pur essendo noti molti dettagli, tutto è nuovo. La migliore definizione ci sembra appunto essere „From the Original to the Original“; 

3. le proposte di personalizzazione. Gli innumerevoli accessori MINI sono singolari nel segmento delle utilitarie. Non esistono due MINI identiche. 

· Ma c’è un’altro aspetto. MINI è anche un forte premium brand. Specialmente negli Stati Uniti commercializziamo MINI quasi unicamente in esclusivi show room che esalano il carattere premium del brand. Sono oltre 70 i dealer MINI che propongono automobili MINI ed accessori del brand. I dealer si trovano per la maggior parte negli agglomerati urbani lunga la costa orientale e occidentale degli USA. Infatti, proprio nei centri urbani il brand MINI incarna, come nessun altro il lifestyle urbano incontrando a questo modo lo stile di vita dei suoi clienti. MINI si rivolge ai ‚professionals’ giovani e rimasti giovani. Si tratta di un pubblico che funge da trendsetter nella società moderna. Il suo comportamento all’acquisto è importante per altri target groups. 

Inoltre, MINI punta su una strategia di marketing innovativa; promovendo, infatti, attività particolari capaci di esaltare il brand: come gli ottovolanti di Ohio e Toronto in Canada che attirano moltissimi spettatori oppure le MINI che si arrampicano sulle pareti o quelle che assistono al Super Bowl dalla tribuna spettatori. 

I riconoscimenti che abbiamo ricevuto negli ultimi anni, sia per il brand MINI sia per i prodotti del brand, confermano la qualità premium e l’approccio premium che noi abbiamo. I modelli MINI ricevono periodicamente premi da parte di giurie di primaria importanza che assegnano loro i titoli di Best Car, Best Buy, Best Brand. Tali premi sono allettanti perché vogliamo anche in futuro onorare le attese poste nel brand MINI. 

Lo straordinario successo è dovuto al particolare mix di un prodotto singolare e di un brand singolare. Il successo MINI, registrato nei quattro anni passati negli USA, è la base per la nostra crescita futura. Nel più grande mercato automobilistico mondiale, appunto gli USA, intendiamo convincere ancora più persone della validità della MINI. 
Signore e signori, 

nei prossimi anni il successo MINI negli Stati Uniti d’America sarà supportato da un nuovo modello. Sono molto orgoglioso di potervi annunciare oggi una novità assoluta: la famiglia MINI sarà allargata di un altro modello. 

Ci sarà ancora più MINI. Fra pochi istanti ne vedrete l’esempio sotto forma di concept car. Si tratta di una MINI che associa le tipiche qualità e caratteristiche centrali della MINI – design, feeling go-kart e personalizzazione – ad una funzionalità con un forte valore aggiunto. Un modello che si addice ancora di più allo stile di vita avventuriero e estroverso dei suoi guidatori. 

Già da tempo avevamo ipotizzato di allargare la famiglia MINI. La priorità iniziale era tuttavia di realizzare un coerente posizionamento e sviluppo del brand. Ora è giunto il momento per lanciare un modello nuovo, che ripropone le qualità tipiche MINI, pur essendo singolare e diverso. 

Non si tratta soltanto di una MINI semplicemente ingrandita. E’ un progetto completamente innovativo. Lo dimostrano molte soluzioni e molti elementi stilistici. Il nuovo modello MINI si affianca al modello base MINI e alla MINI Cabrio. 

Oggi ho portato una concept car per darvi una prima idea di questo modello. Non appena avremo tolto il velo dalla MINI Concept Detroit scoprirete particolari che saranno caratteristici del futuro modello di serie. Nel giro dei prossimi tre anni vedremo sulle nostre strade una macchina di serie comparabile all’odierna concept car. 
E’ stata facile per noi la scelta di derivare dalla prima mondiale della MINI Concept Detroit la base di un nuovo modello di serie. Sapete benissimo, infatti, che già al salone IAA di Francoforte e a Tokyo presentammo una MINI concept car. Ambedue queste concept car sono state accolte con grandissimo entusiasmo. 

Signore e signori, 

ecco la MINI Concept Detroit. La filosofia del „Go Sports!“ ci ha spinto a creare per il North American International Auto Show una macchina che esprime e propone il tema dello sport invernale in un’interpretazione funzionale carica di soluzioni intelligenti. La MINI Concept Detroit si orienta a antenate storiche degli anni Sessanta. All’epoca, la Mini-Traveller e i modelli successivi esprimevano uno stile di vita nuovo e attivo votato alla mobilità. Queste quattro posti del passato, che tra l’altro proponevano una maggiore abitabilità, hanno tenuto a battesimo anche il nostro futuro modello di serie. 
MINI Concept Detroit ha un’estetica dinamica e molta capienza per gli attrezzi sportivi. Il bagagliaio più grande, completo di un innovativo sistema di box porta-tutto nonché il sistema porta-tutto sul tetto assicurano la mobilità totale anche con snowboard e mountain bike. 

Le porte con cinematica a parallelogramma semplificano assai l’accesso. La MINI Concept Detroit soddisfa pienamente l’idea della macchina „piccola ma molto capiente“. 

Signore e signori, 

last but not least vi presento Jim McDowell. Il nuovo vicepresidente MINI USA porterà avanti il successo MINI nel mercato statunitense. 

Ed ecco a voi la MINI Concept Detroit, che ora è a Vostra disposizione per essere fotografata.

Vi ringrazio per la cortese attenzione. 
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