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- vale la parola data - 

Signori e signore,

benvenuti  alla conferenza stampa del Gruppo BMW al Motor Show di Bologna.

Oggi vi presentiamo in anteprima nazionale due nuove vetture del marchio BMW e, in anteprima mondiale,  quattro modelli di motociclette BMW che vi verranno svelate dal dott. Herbert Diess, Presidente della Motorrad AG. 

Il punto di forza del  Gruppo BMW è il settore premium. 

Noi offriamo ai nostri clienti prodotti autentici, che si distinguono per

· emozionalità

· engineering senza compromessi

· tecnologie e contenuti innovativi

· elevata qualità.
Nell’ambito della nostra strategia premium ci troviamo nel pieno di un’offensiva di mercato e di prodotto che ci permette, allo stesso tempo, di crescere ed espanderci e che ci porterà, nei prossimi 4 anni,  a raggiungere un volume di vendita in Italia di 100.000 vetture BMW e MINI  e 15.000 moto BMW.

· Crescita per noi significa aumentare la nostra presenza, con la nostra gamma di prodotti già esistenti, in tutti i mercati e segmenti di mercato in cui siamo attivi

· Espansione per noi vuol dire entrare con nuovi prodotti in nuovi segmenti o introdurre la nostra gamma di prodotti in mercati nei quali finora non eravamo presenti o eravamo presenti solo in misura subordinata.

Nel 2001 abbiamo iniziato a espanderci in un segmento a noi sconosciuto fino ad allora, quello delle small car, con MINI, un brand autentico dal profilo chiaro con una storia particolare. 

Fin dalla sua commercializzazione MINI ha riscosso enormi consensi sul mercato italiano e già lo scorso anno il nostro paese figurava come 3° mercato europeo.

I brillanti risultati di MINI registrati nei primi undici mesi di quest’anno, inoltre, hanno permesso a BMW Italia di segnare un incremento costante delle vendite.

Ora con MINI  stiamo portando avanti  una precisa strategia di crescita: dopo la MINI One e MINI Cooper presentate nel 2001, lo scorso anno è stata la volta della MINI Cooper S seguita quest’anno dalla MINI One D che pure sta dando degli ottimi risultati. 

L’anno prossimo, poi, metteremo sul mercato la MINI Cabrio.

Passo adesso al marchio BMW per  illustrarvi cinque esempi attuali della nostra offensiva di prodotto legata alla crescita e all’espansione.

La prima vettura BMW lanciata quest’anno è stata la Z4, la roadster BMW per “spirited connoisseur”, una vera sportiva a due posti che regala emozioni di guida indimenticabili.

La BMW Z4 rappresenta una sintesi tra crescita ed espansione: questo modello si è collocato in una nuova fascia del mercato delle roadster premium e dopo un mese dal lancio ha conquistato la leadership incontrastata nel suo segmento con una quota che si sta avvicinando al 50%.

All’inizio di luglio abbiamo introdotto, poi, la nuova BMW Serie 5  berlina che ci consente di rafforzare ulteriormente la nostra posizione nel segmento della categoria medio superiore.

La nuova Serie 5 berlina, che l’anno prossimo verrà affiancata dalla versione touring, rappresenta la sintesi perfetta fra emozione e razionalità, per coniugare il piacere di guidare BMW con l’innovazione tecnologica al servizio del guidatore. 

Dall’inizio della sua commercializzazione fino a fine ottobre abbiamo consegnato in Italia oltre 3500 nuove Serie 5 e, grazie al consenso ottenuto da questo modello, riteniamo di raggiungere anche nel 2003 un incremento delle vendite del marchio BMW in Italia.

Un altro modello con il quale intendiamo crescere ulteriormente nei prossimi anni è la nuova BMW X5.

Con la BMW X5, quattro anni or sono, abbiamo inaugurato un nuovo segmento di mercato, quello degli Sport Activity Vehicle. 

Già allora avevamo constatato una chiara tendenza verso vetture a trazione integrale più confortevoli e più adatte per l’impiego quotidiano. 

Il successo della BMW X5 in Italia è già noto: dalla sua introduzione sul mercato italiano a fine ottobre, abbiamo venduto complessivamente più di 11.000 esemplari.

La nuova BMW X 5 qui esposta è stata sottoposta a un restyling estetico che la rende più dinamica nelle prestazioni e nella forma.

A valorizzare ulteriormente la sua maneggevolezza è l’xDrive,  l’innovativo sistema di trazione integrale in grado di distribuire in modo variabile e fluido le forze motrici tra gli assi anteriore e posteriore, garantendo prestazioni ottimali su qualunque tipo di terreno e in presenza delle più estreme condizioni climatiche. 

Dopo aver constatato che il segmento dei SAV ha un potenziale di mercato anche per vetture più piccole, abbiamo deciso di intraprendere un ulteriore passo sulla strada dell’espansione.

Ed ecco qui la prima delle due anteprime nazionali a Bologna: la BMW X3 che arriverà sul mercato all’inizio del 2004.

Con questa vettura intendiamo conquistare nuovi clienti. Riteniamo di poter raggiungere questo obiettivo perché abbiamo creato una vettura innovativa e versatile, che potrà diventare il punto di riferimento in un segmento giovane e moderno del mercato.

Pure la nuova BMW X3 è dotata dell’innovativo sistema xDrive , ideato dai progettisti BMW per migliorare le dinamiche di guida del mondo dei 4x4.

Sarà disponibile dapprima con motore 3 litri a benzina per poi essere seguita da un 3 litri diesel e un 2.5 benzina, Il prezzo base si aggirerà sui 40.500 Euro.

La seconda novità che vi voglio presentare oggi è la nuova BMW Serie 6 Coupé.

Veramente il segmento delle coupé di lusso non è un campo del tutto nuovo per il BMW Group, ce ne siamo solo allontanati per qualche anno.

La decisione di espanderci ora con una nuova Serie 6 Coupé si basa sul fatto che con la nostra offensiva di prodotto vogliamo disporre a medio termine di un’offerta adeguata possibilmente in tutti i segmenti di lusso per noi rilevanti e  rafforzare, quindi, la nostra posizione nella categoria medio alta. 

La Serie 6 qui esposta rappresenta una sintesi di sportività, comfort ed esclusività, ma anche la lunga storia delle grandi Coupè di lusso.

Sarà dapprima disponibile con il motore V8 di 4,4 litri benzina  con tecnologia Valvetronic che già viene montato sulla BMW 745i.

La Serie 6 Coupè sarà disponibile a un prezzo di 81.800 Euro.

Nell’aprile 2004 verrà lanciata anche la versione Cabrio.

Le vetture che vi ho descritto sono la dimostrazione che l’offensiva di prodotto del  Gruppo BMW è in pieno svolgimento. Questa “ondata”  di rinnovamento, comunque, non si ferma al settore automobilistico.

Come molti di voi già sapranno, l’Italia rappresenta un mercato strategico per la Casa di Monaco anche per il settore delle moto, visto che detiene il 2° posto come mercato europeo.

Per omaggiarci di questo brillante risultato, la nostra Casa madre ha scelto proprio il nostro Paese per presentare in anteprima mondiale le sue ultime novità.

Come vi ho già annunciato, sarà il Presidente di BMW Motorrad AG, il dott. Diess, a mostrarvele.

Grazie per l’attenzione.

