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– Fa fede la parola parlata –

Signore e signori,

questa performance dinamica rappresenta per BMW un anno entusiasmante – in tutto il mondo e particolarmente qui negli Stati Uniti:

1) Ci apprestiamo a lanciare BMW motorizzate diesel in Nord America;

2) Stiamo per introdurre la BMW X6, la prima Sport Activity Coupé;

3) Portiamo sul mercato americano la BMW Serie 1 che ha già ottenuto grande successo.

Ecco a voi “la nuova e avanzata motorizzazione diesel BMW con BluePerformance”. Questi sono i primi due modelli BMW diesel per il mercato statunitense: la BMW X5 xDrive 35d e la BMW 335d berlina. Entrambe le vetture saranno disponibili nei centri BMW a partire dall’autunno di quest’anno.

Perché introduciamo i diesel BMW in Nord America?

Sempre più i nostri clienti americani si aspettano che la macchina ideale dia loro non soltanto grandi prestazioni, ma anche soluzioni di economicità nei consumi e di rispetto dell’ambiente. Quella della BMW Advanced Diesel con BluePerformance è la giusta soluzione al momento giusto. La tecnologia diesel rappresenta un passo importante per una mobilità più efficiente nei consumi e di minore impatto ambientale. Mercedes ha già immesso sul mercato statunitense automobili diesel pulite con tecnologia “blue”.

Diesel non significa rinunciare al puro piacere di guida – in ogni caso non per i nostri clienti.

Le due vetture qui presenti montano entrambe un motore diesel sei cilindri in linea da tre litri con tecnologia a doppia turbina con fasatura variabile (Variable Twin Turbo technology), propulsore sensazionale praticamente unico.

E’ il motore diesel più pulito con le prestazioni migliori e più sportive del mondo!

Da qualsiasi lato si guardi, esso soddisfa i regolamenti più stringenti del mercato statunitense per quanto riguarda le riduzioni di emissioni come il CO2. Allo stesso tempo, BMW utilizza la tecnologia SCR per ridurre gli ossidi di azoto (NOX). Introdurremo i diesel BMW con BluePerformance in tutti i 50 stati.

In questo modo, negli Stati Uniti stiamo facendo leva sulla nostra eccezionale esperienza nel campo del diesel in termini di sportività e di efficienza. Già nel 1983 abbiamo costruito la vettura diesel più veloce di quei tempi: la 524td. Oggi la tecnologia diesel BMW con doppia turbina a fasatura variabile (Variable Twin Turbo) stabilisce nuovi standard:

· Nessun altro propulsore diesel ha vinto più volte il premio di “Motore dell’anno”;

· Nessun altro motore può accelerare tanto dinamicamente utilizzando così poco carburante.

In breve, la tecnologia diesel BMW rappresenta un’opzione estremamente attraente. Essa offre un modo eccellente di rispondere alle attuali sfide per quanto riguarda la riduzione delle emissioni.

I nostri clienti in tutto il mondo sono da anni entusiasti dei nostri propulsori diesel. Oggi, più del 40 percento di tutte le auto BMW vendute sono motorizzate diesel – in Europa quasi il 70 percento. L’anno scorso, BMW ha venduto più vetture diesel di qualsiasi altro costruttore di auto premium. In Europa, il 90 percento dei clienti BMW X5 e più del 60 percento di quelli Serie 3 ordinano versioni diesel.

Il diesel BMW “advanced” con “BluePerformance” porta avanti la nostra strategia EfficientDynamics.

Abbiamo seguito questa strategia da molti anni. “EfficientDynamics” significa regolare le riduzioni di consumi ed emissioni delle nostre vetture – a breve termine, a medio termine ed anche nel prossimo futuro.

Attualmente stiamo utilizzando EfficientDynamics per ridurre i consumi e le emissioni per mezzo di motori diesel e benzina altamente efficienti. Ulteriori misure vengono attuate e consistono in una intelligente riduzione dei pesi e nella gestione dell’energia.

Adottiamo EfficientDynamics come standard per tutta la flotta. In questo contesto, nessun altro costruttore automobilistico al mondo è così coerente come lo siamo noi.

Qui negli Stati Uniti, soltanto alcuni mesi fa uno dei più recenti studi pubblicati dalla famosa organizzazione Environmental Defense lo ha confermato: tra il 1990 ed il 2005, BMW ha ridotto i consumi e le emissioni di CO2 delle auto nuove vendute in questo paese più di qualsiasi altro costruttore.

EfficientDynamics comprende anche a medio termine soluzioni ibride. La prima BMW ibrida debutterà sul mercato nel 2009. La BMW Concept X6 Active Hybrid è qui presente nel nostro stand. La BMW Hybrid utilizza circa il 20 percento di carburante in meno rispetto ad una vettura dotata di motore a combustione ed offre ai nostri clienti vantaggi reali su ogni tipo di strada.

A lungo termine, la nostra visione di EfficientDynamics è rappresentata dall’idrogeno. Nel nostro stand, la Hydrogen 7 dimostra che la guida senza emissioni è già possibile. Con EfficientDynamics, siamo ben preparati per il futuro e ne beneficiamo già oggi.

L’anno scorso, grazie anche ad EfficientDynamics, nessun altro costruttore di automobili premium ha consegnato più vetture del BMW Group a clienti di tutto il mondo.

Nel 2007, il BMW Group ha venduto un totale di 1,5 milioni di automobili, il 9,2 percento in più rispetto all’anno precedente. Diamo ora un rapido sguardo ai tre marchi del BMW Group:

· Le vendite del marchio BMW sono arrivate ad oltre 1,27 milioni di auto in tutto il mondo nel 2007, pari ad una crescita del 7,7 percento.

· La MINI è più richiesta che mai. Con oltre 222 mila unità vendute, la MINI ha raggiunto un livello mai registrato dopo il suo rilancio nel 2001, con un aumento del 18,5 percento rispetto all’anno precedente.

· Nel 2007, per la prima volta abbiamo venduto più di mille vetture Rolls-Royce.

Tutti e tre i marchi hanno stabilito nuovi record.

Gli Stati Uniti continuano a rappresentare il nostro mercato singolo più grande. L’anno scorso, il BMW Group ha venduto più auto in questo paese di quante non ne abbia mai vendute prima: per la precisione, 336.225 unità, il che rappresenta il 7 percento in più rispetto al 2006.

Quello BMW da solo ha rappresentato il marchio premium europeo più desiderato dai clienti statunitensi, con 293.795 unità vendute. BMW è stato anche il marchio europeo di maggiore successo negli Stati Uniti.

Siamo molto orgogliosi del nostro successo negli Stati Uniti. Nel 2008, miriamo a continuare la nostra crescita in questo che è il più grande mercato automobilistico del mondo.

Lo stesso vale per il BMW Group in tutto il mondo: verso la metà del 2008, ci aspettiamo un aumento ancora maggiore nelle vendite, mentre la crescita sarà più moderata nella seconda metà dell’anno. Complessivamente, intendiamo mantenere la nostra posizione al vertice come leader tra i costruttori premium nel 2008.

Per noi la cosa più importante non è soltanto la crescita delle vendite, ma la redditività della nostra azienda.

Quest’anno, stiamo anche per lanciare interessanti nuovi modelli. Vedrete ora due prime mondiali.

Così il Dr. Klaus Draeger, membro del Consiglio di Amministrazione di BMW AG per lo Sviluppo:

Signore e signori,

siamo lieti di presentarvi oggi alcuni nuovi modelli BMW molto interessanti. Uno di questi nuovissimi veicoli sarà costruito nel nostro stabilimento di Spartanburg nel Sud Carolina. Rappresenta un eccellente esempio dell’ulteriore diversificazione del nostro portafoglio di prodotti.

Vi presento la nuova BMW X6.

Quello che vedete è il più sportivo e dinamico componente della famiglia BMW X. La BMW X6 è una coupé con:

· le altissime prestazioni di un’auto sportiva;

· la versatilità di un SAV (Sports Activity Vehicle);

· il design sportivo di una grande coupé;

· interni sportivi, eleganti e di alta qualità.

E’ un originale combinazione di coupé e di SAV. La BMW X6 crea quindi un segmento completamente nuovo: quello delle Sports Activity Coupé.

Una delle competenze di base della BMW sta nell’individuazione dei trend e delle nicchie. Ciò ci consente non soltanto di rispondere ai desideri dei clienti, ma di anticipare gli stessi. Stiamo aprendo nuovi segmenti di mercato. Ricordate come la BMW X5 sia stata la prima del suo genere. Con questo modello nel 1999 stabilimmo un segmento completamente nuovo, quello degli Sports Activity Vehicle. Con la Sports Activity Coupé, stiamo facendo la stessa cosa, creando un nuovo segmento.

Siamo noi ad introdurre la tendenza: noi stabiliamo il ritmo, i nostri concorrenti ci seguiranno. Per ora, la BMW X6 è davvero unica!

Come per l’X5, ci aspettiamo anche che gli Stati Uniti diventeranno il più grande mercato per la BMW X6.

Vorrei mettere in evidenza due novità tecniche che caratterizzano la BMW X6:

1) il telaio e la trasmissione;

2) una prima mondiale, il nuovo propulsore V8.

In primo luogo, il telaio e la trasmissione.

Come tutti i nostri modelli X, l’X6 è dotata della tecnologia intelligente quattro ruote motrici BMW xDrive, che assicura la distribuzione della potenza tra l’assale anteriore ed il posteriore. Una centralina elettronica di controllo regola la distribuzione della potenza a seconda delle condizioni di marcia.

Con la BMW X6 introduciamo anche un’innovazione mondiale: BMW Dynamic Performance Control.

· Il controllo dinamico delle prestazioni distribuisce la potenza in modo continuo sull’asse posteriore tra la ruota destra e quella sinistra;

· a seconda delle condizioni di marcia, per esempio guidando su strade sinuose, la coppia sulla ruota esterna può anche essere aumentata per migliorare il comportamento in curva del veicolo;

· in questo modo, il controllo dinamico delle prestazioni BMW – insieme al BMW xDrive – assicura una manovrabilità ancora migliore ed una grande stabilità.

In secondo luogo, la prima mondiale del nuovo motore V8.

Abbiamo sviluppato un nuovo potente motore V8 per l’X6, avvantaggiando così il rappresentante più sportivo della famiglia X. Per la prima volta, abbiamo utilizzato in un motore V8 la tecnologia di seconda generazione High Precision Injection e quella della doppia turbina (Twin Turbo). Il risultato è notevole: 407 hp (DIN) e 610 Nm a 1.800-4.500 giri/min.

La BMW X6 offre potenza, ma anche consumi ed emissioni notevolmente bassi, che sono i migliori del segmento.

Costruiremo tutti gli attuali modelli X nello stabilimento di Spartanburg. Anche la BMW X6 uscirà dalle linee di assemblaggio qui negli Stati Uniti – come anche la prossima generazione della BMW X3.

Signore e signori,

qual è il secondo modello BMW di cui parleremo? Oggi festeggiamo una prima mondiale:

questa è la nuova BMW Serie 1 Cabrio.

Quasi tutti voi conoscete la guida di questa vettura, Tom Purves.

Tom, la Serie 1 Coupé ha fatto il suo debutto a Los Angeles un paio di settimane fa ed ora viene presentata qui a Detroit la nuova Cabrio. Cosa pensi dell’arrivo della Serie 1 negli Stati Uniti?

Tom Purves, Presidente e CEO della BMW of North America.

Per rispondere a questa domanda, torniamo indietro di 40 anni quando BMW introdusse la 2002 negli Stati Uniti. Non è esagerato dire che quella vettura modificò per sempre lo scenario delle automobili ad alte prestazioni e definì il termine “berlina sportiva” in tutto il mondo.

Ed ora, lo stiamo facendo di nuovo: la Serie 1 rappresenta l’interpretazione della 2002 in chiave moderna.

Con la sua carrozzeria compatta, il motore anteriore, la trazione posteriore, la distribuzione dei pesi 50/50 ed il potente propulsore sei cilindri, la Serie 1 rappresenta la forma più pura realizzata fino ad oggi della “macchina ideale per guidare”. Il solo “problema” che il cliente dovrà affrontare con la Serie 1 è che è troppo difficile scegliere tra la Coupé e la nuova Cabrio. Penso che dovrò portare a casa la Cabrio con me dopo la conferenza stampa per chiarirmi le idee.

La Serie 1 Coupé sarà disponibile dal mese di marzo, con prezzi che partiranno da 29.375 dollari. La Cabrio arriverà in tempo per l’estate con prezzi che partiranno da 33.875 dollari.

Il Dr. Klaus Draeger, membro del Consiglio di Amministrazione di BMW AG per lo Sviluppo.

Signore e signori,

siamo convinti che vi sia una domanda per una cabrio premium nel segmento delle compatte, che la nostra BMW Serie 1 Cabrio dovrebbe soddisfare. La caratteristica più importante di questa vettura è la tipica sensazione di guida di una BMW Cabrio.

Cosa definisce esattamente la tipica sensazione di guida di una BMW Cabrio?

Due cose: il design particolare e le tipiche prestazioni dei motori BMW.

Il design autentico della nuova BMW Serie 1 Cabrio, con la sua linea filante e la bassa cintura, attinge alle precedenti cabrio della BMW.

Le prestazioni di guida della BMW sono caratterizzate da:

· il cuore di ogni BMW – le prestazioni del motore;

· un propulsore dotato di una serie di innovazioni per ridurre i consumi;

· le dinamiche di guida sportiva tipiche della trazione posteriore.

La Cabrio offre un piacere di guida all’aria aperta più intenso di quello offerto da altre cabrio compatte. Allo stesso tempo, essa rappresenta un’interpretazione decisamente più giovanile dei valori del marchio BMW.

Non importa se state percorrendo le strade della città o l’autostrada, è certo che la Serie 1 Cabrio rappresenta una macchina ideale per guidare.

Il Dr. Norbert Reithofer, Presidente del Consiglio di Amministrazione di BMW AG:

Signore e signori,

anche gli Stati Uniti sono di casa per BMW.

E vi prometto questo: una BMW continuerà ad essere la macchina ideale per guidare.

Grazie della vostra attenzione. 
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