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Buonasera e benvenuti a San Cassiano per la prova della X5 3.0d, il terzo modello di Sport Activity Vehicle, la nuova nicchia del mercato automobilistico mondiale inaugurata da BMW al Salone di Detroit del 1999. Come più volte avvenuto in passato, anche con la X5 BMW ha definito nuovi parametri per il più completo piacere di guidare grazie alle doti estetiche, dinamiche e di sicurezza della nostra SAV. Viene offerta così la comunicazione più armonica fra la specificità di una lussuosa touring BMW e la versatilità di una tuttoterreno.

La carrozzeria auto-portante, la trazione integrale permanente a gestione elettronica (62%/38%), il dispositivo di controllo della trazione (ASC+T), della stabilità (DSC 3), l’HDC, i propulsori, garantiscono comfort di marcia, sicurezza e prestazioni che la pongono al vertice della categoria. La tecnica d’avanguardia e l’accattivante design  hanno decretato il grande successo della X5 in tutto il mondo con 45.000 unità vendute nel 2000. In Italia ne sono state vendute 656 unità lo scorso anno in sei mesi. Nel primo quadrimestre di quest’anno sono già state consegnate 458 unità. Il portafoglio ordini, che sfiora le 2.800 unità, ed i lunghi tempi di attesa evidenziano l’elevato gradimento che riscuote, anche nel nostro Paese, il primo, autentico Sport Activity Vehicle.

Per il grande successo riscontrato fin dal lancio in Nord America, l’arrivo della X5 in Europa è stato rimandato ed ora, per far fronte alla straordinaria edinattesa domanda abbiamo già raddoppiato la capacità produttiva nello stabilimento di Spartanburg negli Stati Uniti con un investimento di 300 milioni di dollari. L’aspettativa di quest’anno è di 80 mila unità, quasi il doppio di quelle registrate nell’anno scorso. Visto il successo di questo nuovo concetto di automobile, la X5 sarà presto affiancata da un’altro SAV BMW di dimensioni più contenute: la BMW X3 dovrebbe arrivare, infatti, nel 2004.

Risultati Gruppo BMW primi cinque mesi

Il mese di maggio 2001 è risultato il miglior mese di ogni tempo per le vendite di automobili BMW nel mondo con 80.700 consegne ai clienti finali ed un incremento del 7,9% sullo stesso mese del 2000 (75.000). Da gennaio a maggio sono state consegnate 378.500 auto BMW con un incremento del 9,9% rispetto allo scorso anno (345.000 nel 2000). Oltre alle 87.000 BMW consegnate in Nord America  nei primi cinque mesi (+18,5% in un mercato in controtendenza) è significativo anche il dato relativo ai mercati asiatico ed africano dove si è registrato un notevole incremento delle vendite pari al +18%. Nella stessa Germania la crescita è del2,3% (108.500 unità) in un mercato che tende a calare.

La Divisione moto si è distinta per l’ennesimo primato storico. Il 6 febbraio 2001 è uscita la 1.000.000ª moto BMW prodotta nello stabilimento di Berlino, una R 1150 RT. Dall’8 al 17 giugno 2001 questa esclusiva moto è stata messa all’asta su Internet, con la collaborazione del portale Yahoo!. La R 1150 RT, simbolo del successo della Divisione Moto, è stata assegnata al miglior offerente. Il ricavato dell’asta è stato integralmente devoluto in beneficenza all’UNICEF.

BMW Italia primi cinque mesi 

Anche nel nostro Paese i risultati sono positivi. Come potete vedere dal grafico, l’andamento di quest’anno ci fa raggiungere nuovi record di vendita mensile collezionati mese dopo mese. Nei primi cinque mesi del 2001, le vendite auto BMW sono cresciute del 7,9% a 21.440 unità. Le consegne di moto BMW da gennaio a maggio si attestano a 5.696 (+2,1%) unità a questi numeri si aggiungono le 1.159 C1 vendute con una media di oltre 200 unità al mese.

Per la fine dell’anno prevediamo di consegnare 45.000 auto e oltre 10.000 moto, numeri che caratterizzeranno il 2001 come l’anno dei record per il Gruppo BMW in Italia. È significativo rilevare la progressione continua dei risultati di vendita e di fatturato, iniziata cinquant’anni fa. A dare un impulso decisivo alle vendite ed anche al fatturato, contribuirà quest’anno la X5 che, nella seconda parte dell’anno, sarà disponibile in quantità adeguate a circa 400 unità al mese. Saremo così in grado di recuperare parte del ritardo nelle consegne.

Un altro contributo giungerà dalla nuova Serie 3 compact, presentata il 16 ed il 17 giugno scorso al pubblico nei modelli 316ti e 325ti ai quali si affiancheranno a fine settembre la 318ti (105 kW) e la 320td (110 kW). Anche sulla 318ti compact, come già sulla 316ti che avete già provato, troveremo il VALVETRONIC, rivoluzionario sistema di controllo delle valvole che consente, fra l’altro, un risparmio del 10% nei consumi (circa 1 litro meno dei concorrenti ogni 100 km) ed uguale miglioramento del valore delle emissioni. La 320td compact non sarà da meno: pur in presenza di un consumo particolarmente contenuto (5,5l/100 km nel ciclo combinato UE) offre performances dinamiche e comfort acustico ipotizzabili fino a qualche tempo fa solo per le auto sportive.

Riconoscimenti alla X5

La nostra SAV procura gratificazioni non solo commerciali: molti sono i riconoscimenti attribuiti da autorevoli istituzioni. Il primo, anche in ordine di tempo, riguarda la sicurezza ed ha posizionato la X5 come “il SUV più sicuro mai testato” dalla Insurance Institute for Highway Safety nei crash test a 40 miglia orarie, nel novembre dello scorso anno. Il tradizionale sistema di sicurezza F.I.R.S.T. BMW, la presenza del complesso di airbag frontali, laterali ed a protezione della testa, la rigidità dello chassis, la zona di carrozzeria ad assorbimento programmato, i dispositivi elettronici di controllo dinamico e di stabilità fanno della BMW X5 un veicolo veramente stabile, secondo questo Istituto autonomo.

Anche nella valutazione US-NCAP la nuova BMW ha raggiunto punteggi altissimi. L’acronimo NCAP (New Car Assessment Program ovvero nuovo programma di valutazione delle automobili) definisce un nuovo standard per le prove di crash, valido nell’Unione Europea, negli Stati Uniti e in Giappone, che prevede delle velocità d’impatto superiori. Nell’urto frontale contro una barriera fissa ad una velocità di 56 km/h la X5 ha raggiunto, in base alla valutazione US-NCAP, il punteggio massimo per il lato guidatore e quattro stelle su cinque per il lato passeggero. Nella NCAP giapponese la protezione offerta a guidatore e passeggero è stata premiata con il voto massimo: AAA. Altri riconoscimenti hanno considerato ulteriori peculiarità della SAV BMW. I lettori di “auto motor und sport” hanno scelto la BMW X5, con la Serie 5 e la Z8, quali migliori auto nelle rispettive categorie. Per la qualità degli interni e per il design, la X5 è risultata la Sport Utility Vehicle più desiderata dai lettori della rivista "Quattroruote" nell'ambito del concorso "L'auto che preferisco".

Indagine soddisfazione clienti

Questo consenso è avvalorato da una ricerca effettuata su 288 acquirenti di X5, commissionata ad un ente privato (People SWG). Si è infatti rilevato che i proprietari di X5- tra i quali la stragrande maggioranza è già in possesso di una berlina - sono estremamente soddisfatti perché coniuga alla perfezione le migliori doti di un fuoristrada a quelle di una lussuosa Station Wagon, come la Serie 5 Touring. Dall’analisi della provenienza degli acquirenti di X5 emerge che circa un intervistato su 3 era già cliente BMW. Questo dato indica l’elevato grado di fedeltà al marchio e la capacità di conquistare nuovi clienti provenienti dalle marche concorrenti. I giudizi espressi da questi clienti italiani rivelano i motivi del successo della X5. Essi la trovano:

• eccezionalmente versatile sia su strada che fuori strada;

• divertente da guidare come tutti i prodotti BMW;

• sportiva come le più performanti purosangue coupé BMW 
(le sospensioni a ruote indipendenti sono state scelte per questo motivo);

• sicura in ogni circostanza (la carrozzeria autoportante si è rivelata la scelta migliore);

• bella da vedere e da possedere. Infatti, oltre alla elevata fedeltà al marchio BMW, 
uno degli elementi vincenti che ha caratterizzano il successo della X5 è il design inconfondibile.

• unica ed individuale. In questo senso X5 non ha veramente rivali nel suo genere: 
è possibile scegliere tra numerosi optional senza contare le combinazioni disponibili nel programma BMW Individual.
Queste testimonianze ci confortano e confermano che si è riusciti ad individuare un concetto specifico di vettura, lo Sport Activity Vehicle, che mancava nel panorama automobilistico mondiale. Numeri certamente significativi, ma desidero concludere affermando che il valore di questo apporto va ben oltre. La X5 contribuisce allo straordinario progresso dell’immagine della marca BMW nei più importanti mercati sia in America che in Europa. È lusinghiero constatare, infatti, i positivi risultati di alcune fra le più significative ricerche sulla “brand image”

Se prendiamo, ad esempio, la classifica dei dieci marchi più noti al mondo, realizzata da Young & Rubican e riportata su Interauto News-Data Book, possiamo constatare come quattro marche automobilistiche risultino fra i primi 10 marchi. BMW è addirittura in quarta posizione dopo Coca Cola, Walt Disney e Nike e prima fra i marchi automobilistici. Non sarà facile mantenere questa posizione, ma siamo certi che anche l’avvento della nuova Serie 7 darà un contributo notevole al consolidamento di questa leadership. Un design decisamente futuribile e la guida ergonomica intuitiva sono elementi destinati a posizionare la nostra ammiraglia quale nuovo benchmark nel segmento delle limousine di lusso e a fissare nuovi parametri di riferimento per l’intera produzione automobilistica.

(fine.)

