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Presentazione Stampa Nuova BMW Serie 7 E65 735i e 745i

Testo integrale dell’intervento del Presidente e Amministratore Delegato della BMW Italia, Fausto Gardoni, in occasione della presentazione stampa di Avigliano Umbro (TR), 22-26 ottobre 2001

(Vale la parola pronunciata)

Missione

La nascita di ogni nuova generazione di BMW Serie 7 ha rappresentato, per il mondo dell’automobile, un passo avanti deciso in termini di innovazione tecnologica.

Con la quarta generazione, che Vi proponiamo oggi, il passo diventa un grande balzo in alto ed in avanti.

La nuova Serie 7 è destinata a raggiungere la leadership nel segmento alto di gamma ed a ribadire la percezione dei valori del marchio BMW.

Costituisce un orientamento per il futuro del mondo automobilistico: 

essa propone oggi ciò che vedremo nel panorama del settore fra anni.

Fra le novità in assoluto più rilevanti mi limito ad accennare a:

· settantuno centraline di comando

· cablaggio a fibre ottiche per la trasmissione dati e per la distribuzione elettrica

· fibre ottiche per l’attivazione selettiva ed intelligente degli airbag tramite 14 sensori, 

sessanta innovazioni quali: 

· motori ad alte prestazioni e rendimento ed a bassi consumi ed emissioni, 

· sistema “Shift by wire” per il cambio automatico a sei rapporti, 

· Dynamic Drive

· Active-Cruise-Control

· PDC con visualizzazione sul display

· freno porta progressivo

· sistemi di comunicazione evoluti ed implementabili con le future applicazioni saranno rese possibili grazie alla rete Internet ed informativa.

La sua tecnologia evoluta è facilmente accessibile ed immediatamente fruibile dal guidatore grazie al rivoluzionario ed, allo stesso tempo, semplice concetto iDrive drive “i” sta per intuitivo, intelligente, interattivo, interfacciabile, integrato ma, soprattutto, “in the center”: il guidatore sta al centro di tutto il sistema e si concentra sulle funzioni essenziali della guida. 

Nella progettazione della nuova BMW Serie 7 i nostri ingegneri hanno perseguito quale obiettivo prioritario, infatti, la ridefinizione del piacere della guida.

Il risultato è stato raggiunto con la creazione di un’automobile che coniuga tecnologie avveniristiche ad una straordinaria semplicità di comando.

Estetica

I valori ed i contenuti si riflettono nell’estetica e la superiorità tecnologica si manifesta da subito attraverso la decisa evidenziazione delle caratteristiche tipiche del design BMW:

la calandra a doppio rene, i doppi proiettori bi-xeno con il loro caratteristico anello luminoso, le linee marcate del cofano motore esprimono la tensione creativa che ha animato i progettisti.

Il design innovativo reinterpreta il concetto di ammiraglia ed offre proporzioni dinamiche e, allo stesso tempo, silhouette sportiva, una maggiore presenza ed una concezione di atleticità.

Ogni linea, ogni angolo ed ogni curva seguono il principio della concentrazione delle forze e si sviluppano sulle fiancate fino a raccordarsi ai gruppi ottici posteriori ed ai catarifrangenti con tecnica brillante a 3D che caratterizzano la parte posteriore.

Il padiglione slanciato ed i montanti posteriori particolarmente inclinati rendono la nostra ammiraglia simile ad una grande coupé a quattro porte.

Le dimensioni, accresciute rispetto alla precedente, di circa 5 cm in media, la rendono una berlina di lusso rappresentativa dalla forte presenza ed offrono una maggiore abitabilità.

L’architettura interna segue il medesimo concetto dell’equilibrio orizzontale: tutti i comandi destinati a coadiuvare il guidatore sono collocati su assi centrali e la loro disposizione razionale si traduce in comfort di azionamento ottimale e, quindi, in sicurezza.

Soluzioni ergonomiche d’avanguardia sono state integrate secondo il principio “un comando in più ma cento in meno” con una tale funzionalità logica da essere gestibili intuitivamente.

Sicurezza

La sicurezza ottimale consente di gustare il piacere della guida.

Il sistema ISIS costituisce il più avanzato concetto di sicurezza integrata esistente.

Il suo funzionamento si ispira al principio dell’intelligenza decentralizzata: gli interventi importanti per la sicurezza vengono eseguiti in modo più rapido e preciso, esattamente nel punto in cui vengono richiesti in un dato momento grazie all’impiego di fibre ottiche al posto dei tradizionali cavi elettrici.

ISIS rileva in un lampo l’impatto grazie a 14 sensori (rispetto ai 4 attualmente presenti sulle auto più evolute), comanda l’airbag al momento giusto ed il cuscino d’aria salvavita si attiva in 5/100 di secondo: sono disponibili dieci airbag e quelli momentaneamente non necessari rimangono, intatti, al loro posto.

ISIS gestisce l’interazione ottimale di tutti i dispositivi di sicurezza all’interno dell’abitacolo:

gli airbag per la testa, quelli laterali ed i limitatori di ritenzione per tutti i passeggeri, inclusi i poggiatesta attivi (accompagnano lo spostamento della testa) ed i pretensionatori delle cinture anteriori.

Il dispositivo di controllo automatico delle luci aziona automaticamente i fari quando si entra in galleria.

L’innovativo freno di stazionamento Automatic Hold, ha una funzione personalizzabile che consente anche di impedire lo spostamento dell’auto senza l’obbligo di tenere il piede sul freno.

Il DSC con funzione supplementare DTC (Dynamic Traction Control) migliora la partenza su fondi sdrucciolevoli.

Comfort

L’eccellente comfort su strada della nuova Serie 7 è ulteriormente accresciuto dal Dynamic Drive, una nuova tecnica di regolazione della dinamica di marcia e dell’assetto che riduce al minimo il rollio e l’imbardata ed ottimizza il comportamento sterzante dell’auto.

La regolazione attiva delle sospensioni avviene grazie a due stabilizzatori attivi montati sugli assi anteriore e posteriore che agiscono sulle barre stabilizzatrici, lasciando immutato il funzionamento degli ammortizzatori.

La climatizzazione è personalizzata anche ai posti posteriori, le portiere con sistema di apertura “a fermo continuo” si arrestano in qualsiasi posizione di apertura e la loro chiusura avviene automaticamente grazie ad un sistema di servoassistenza che agisce negli ultimi 6 millimetri.

Le poltrone anteriori possono essere  regolate anche  in larghezza ed in profondità e tutti i sedili possono essere aerati separatamente.

Il ricevitore telefonico, alloggiato nel cassetto della consolle centrale, è privo di cavo e la portata copre circa dieci metri intorno all’auto.

Ergonomia

Il guidatore è sempre al centro dell’attenzione dei nostri progettisti.

Per il guidatore è stato sviluppato il concetto iDrive, un sistema che raggruppa tutte le innovazioni destinate a coadiuvare chi è al volante, suddividendole in due zone:

funzioni di guida e funzioni di comfort.

Le funzioni di guida sono collocate in posizione ergonomica direttamente intorno allo sterzo per offrire un facile azionamento senza distrarre l’attenzione dal traffico.

Le funzioni di comfort si trovano al centro, fra i due sedili anteriori, comodamente accessibili sia dal guidatore sia dal passeggero, ed il loro elemento centrale è il “controller”, un joy stick che consente di gestire le telecomunicazioni, il sistema di navigazione, la climatizzazione, l’entertainement. Il relativo Control Display si trova direttamente nel campo visivo del guidatore, i cui occhi possono guardare costantemente nella giusta direzione: verso la strada.

Motori

Costruire motori dal temperamento sportivo e dal funzionamento perfetto costituisce il maggiore motivo d’orgoglio per BMW.

La nuova Serie 7 presenta una generazione totalmente nuova di motori a otto cilindri a V capaci di conciliare aspetti apparentemente contrastanti:

sviluppo di grandi potenze (+14%) e, nel contempo, riduzione di consumi (-14%) ed emissioni ed un livello ineguagliabile di silenziosità.

Nel modello 735i il valore relativo alla potenza sale, addirittura, al 16%.

Valvetronic, doppio VANOS e condotti di aspirazione a geometria variabile costituiscono il presupposto di questo risultato.

Il Valvetronic è nato sul motore della nuova Compact nel maggio scorso ed equipaggia, da settembre, anche le 318i berlina e touring: 

è un dispositivo che consente di gestire elettronicamente la variazione continua dell’alzata delle valvole di aspirazione e sostituisce, pertanto, la tradizionale valvola a farfalla.

Si tratta di un salto tecnologico paragonabile al passaggio dal carburatore all’iniezione. 

Modelli

Al momento del lancio al pubblico, previsto per il 17 novembre, disporremo di due modelli, entrambi dotati di nuovi motori ad otto cilindri a V:

· la BMW 735i di 3.600 cc di cilindrata, con 272 CV ed una coppia di 360 Nm a 3.700 giri/min.

· la BMW 745i di 4.400 cc di cilindrata, con 333 CV ed una coppia di 450 Nm a 3.600 giri/min.

Le motorizzazione diesel ed il dodici cilindri saranno introdotte in autunno, il prossimo anno. 

L’unico 6 cilindri in linea che possiamo cosiderare “entry level”, sarà introdotto dalla primavera del 2003.

Cambio

Per la prima volta al mondo, BMW adotta il cambio automatico a sei rapporti ed i comandi sono gestiti sia da una levetta adiacente lo sterzo sia da pulsanti inseriti nelle razze del volante, offrendo versatilità (tre selezioni: Drive, Manuale, Sportivo) e rapidità di manovra (Shift by wire).

Questi “highlight” saranno sviluppate nel corso del nostro incontro ma, sono certo, potrete verificare di persona nella prova su strada, quanto favoriscano una piacevole sensazione di estrema leggerezza nella guida e di controllo assoluto dell’automobile e della strada.

Ruolo strategico della BMW Serie 7.

La funzione della nuova Serie 7 non si limita, però, a costituire un nuovo benchmark nel panorama automobilistico:

essa costituisce la base dello sviluppo futuro della gamma di prodotto BMW ed ha quindi una funzione strategica fondamentale per l’intero Gruppo.

Incarna i valori distintivi del marchio BMW:

stato dell’arte dell’ingegneria automobilistica, avanguardia nello sviluppo dei motori, impareggiabile dimensione del piacere di guidare.

La “7” rappresenta, così come lo sono stati in passato altri modelli BMW, un concetto automobilistico innovativo nel segmento alto di gamma.

Ricopre una posizione chiave nella nostra strategia di marche premium: 

BMW, MINI, Rolls-Royce costituiscono il nostro portafoglio di marchi originali e tutti i prodotti si posizionano al vertice dei rispettivi segmenti di appartenenza.

Ci concentriamo su questa strategia che ci porterà a lanciare, nei prossimi anni, 20 nuovi modelli e tre generazioni di motori in differenti segmenti di mercato.

Questa offensiva di prodotto dovrà consentire al nostro Gruppo di incrementare i volumi, nei prossimi sei anni, di circa un terzo rispetto agli attuali, con una previsione di fatturato, salvo eventi particolarmente drammatici, intorno ai 100 miliardi di DM dai circa 70 Miliardi di DM del 2000: in tal modo il Gruppo BMW entrerà in una nuova “era”.

Queste previsioni sono confortate dall’andamento degli affari dell’anno in corso che, alla fine di settembre, segnano un incremento di vendite costante praticamente in tutti i mercati. 

Nei nove mesi del 2001 sono state 671.850 le consegne di nuove automobili realizzate dal BMW Group, il che corrisponde ad un incremento del 9,5% sul pari periodo 2000: sono incluse circa 4.700 MINI .

Analizzando alcuni mercati chiave, constatiamo come negli U.S.A. il mese di settembre abbia segnato un +4% rispetto al settembre 2000, portando il totale dei nove mesi a 160.500 auto BMW e ad un incremento generale del 4%: 

gli eventi tragici dello scorso mese hanno, quindi, fatto sentire il loro effetto ma si può azzardare la considerazione che questo effetto possa essere controllato.

In Germania le 15.500 consegne (di cui 700 MINI) del mese scorso portano il consuntivo dei nove mesi a 182.600 unità, in linea con le performance dello stesso periodo dell’anno scorso, considerando che l’assenza di Serie 7 della precedente generazione e l’attesa per il model-year 2002 della Serie 3 si fanno particolarmente sentire sul mercato domestico.

In Italia prosegue il trend positivo ed il risultato dei nove mesi è di 35.049 immatricolazioni di vetture BMW con una crescita del 2,9% sul corrispondente periodo del 2000 (34.052 unità).

La BMW Motorrad Italia ha realizzato oltre 9.000 moto (8.540 a tutto settembre 2000) e 1.995 C1.

L’andamento degli ordinativi ci proietta verso l’obiettivo di 44.500 auto BMW e 10.500 moto, due nuovi record di vendita, 3.500 sono le MINI e oltre 2.000 le C1.

Grazie a questi risultati, il fatturato toccherà, per la prima volta, la cifra record di 3.000 miliardi di Lire.

In Italia alcune considerazioni macroeconomiche ci inducono ad una ragionevole tranquillità:

l’andamento della borsa è positivo ed ha assorbito le turbative dell’inizio settembre, nell’ultima settimana + 2,5% la cosiddetta “legge Tremonti”, le previsioni relative al PIL per il corrente anno (da 1.6 a 1.7) e per il 2002 (da 2.4 a 2.0), il prezzo dell’energia e del petrolio in particolare, in ribasso (20 US$ ca) che porterà benefici sul tasso d’inflazione.

Anche le conferme che provengono dall’interno del BMW Group circa gli obiettivi per l’anno prossimo, anche negli USA, ci confortano nel perseguimento degli obiettivi fissati.

Siamo pronti per una partenza accelerata anche per il prossimo anno grazie ai nuovi prodotti della marca BMW:

· la Serie 7

· nuove versioni della Serie 5, 

· la piena disponibilità produttiva della X5 3.0d

· disponibilità produttiva della 3 compact

· tre nuovi modelli (318i, 318ci, 318d)

· due nuovi motori (4 cilindri benzina Valvetronic da 143 CV sulle 318i/ci e 4 cilindri-2 litri diesel common rail 150 CV sulla 320d) per la Serie 3 che beneficia anche di una rivisitazione stilistica e nell’assetto che accentua il carattere sportivo delle berline e delle touring

· per la divisione moto, oltre alla F650 CS che ci stiamo apprestando a lanciare in questi giorni, una novità assoluta è rappresentata dalla R1150 GS Adventure.

Il 2002 rappresenterà, quindi, un anno di consolidamento agli elevati livelli del 2001 per quanto riguarda le vendite di automobili BMW, mentre prevediamo un’ulteriore crescita delle vendite moto e, ovviamente, della MINI il cui terzo modello, la MINI Cooper S caratterizzata da un grande dinamismo, sarà presentata al salone di Tokyo e si aggiungerà alla gamma nella tarda primavera.

(fine)
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