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Comunicato stampa n. M09/02

San Donato Milanese, 4 giugno 2002

Il 30 maggio a Oxford è stata festeggiata la produzione 

della 100 millesima MINI, una Cooper S electric blue

A 13 mesi di distanza dall’avvio della produzione, lo stabilimento inglese ha celebrato un prestigioso traguardo. Intanto la Cooper S farà il suo debutto in Italia a partire dal prossimo 6 giugno in tutte le concessionarie MINI del Gruppo BMW.

Oltre 70 mila MINI già vendute in tutto il mondo. Italia terzo mercato

Il 30 maggio lo stabilimento di Oxford del Gruppo BMW ha festeggiato l’uscita dalla linea della 100 millesima MINI, una Cooper S colore electric blue.

La MINI One e la MINI Cooper sono state lanciate in Gran Bretagna nel luglio del 2001 e nel resto d’Europa in settembre. Da allora, il brand MINI è stato all’altezza delle attese:

· Complessivamente sono state vendute oltre 70 mila MINI in tutto il mondo, 25 mila nel 2001 e il resto nei primi cinque mesi di quest’anno.

· Ovunque sia stata presentata, la MINI ha riscosso consensi. Nella fase di pre-lancio ad Hong Kong, per esempio, sono stati raccolti più di 160 ordini spontanei in un solo week-end. 

· Per far fronte all’elevata domanda, lo stabilimento di Oxford ha avviato un secondo turno in settembre e un terzo turno a novembre 2001. La produzione è stata quindi aumentata del 15-20% rispetto alla previsioni iniziali. Dal 2003 verrà aggiunta la motorizzazione diesel, a seguito dell’accordo con Toyota per la fornitura del propulsore 1.4 litri già adottato per la Yaris.

Il Gruppo BMW venderà MINI in 50 mercati di tutto il mondo, a testimonianza del fatto che la MINI è veramente globale. La progenitrice dell’attuale MINI veniva venduta solo in 20 paesi. La nuova MINI, alla fine del 2002, sarà disponibile in circa 1.300 punti vendita.

Da circa un mese la MINI è stata lanciata in alcuni mercati molto importanti come il Giappone e gli Stati Uniti. Persino prima della data di lancio, i dati di gradimento nei due paesi erano molto promettenti. In Giappone, per esempio, sono stati raccolti più di 1.000 ordini, quando ancora la vettura non era in commercio. A New York, la MINI è già divenuta fenomeno di culto.

In Italia, terzo mercato MINI dopo Gran Bretagna e Germania, sono già state vendute, dal settembre 2001 alla fine di maggio, oltre 10 mila MINI suddivise tra One (40%) e Cooper (60%). I clienti sono uomini per il 52% e donne per il 48%. A questi brillanti risultati va aggiunto un terzo elemento: le circa mille Cooper S destinate al mercato italiano nel 2002 sono già state quasi tutte prenotate.

Cooper S, la più MINI delle MINI

La MINI Cooper S è un modello unico all’interno della gamma, una vettura con il suo carattere in termini di potenza, agilità e prestazioni sportive. Sebbene le altre versioni della gamma MINI possano già offrire molto in questi ambiti, la MINI Cooper S porta queste caratteristiche a nuovi livelli. 

La S si distingue dalla One e dalla Cooper per dettagli stilistici (presa d’aria sul cofano, spoiler posteriore, ecc) e per un equipaggiamento che raggiunge nuovi standard di eccellenza (motore 1.6 litri da 163 CV con compressore volumetrico e intercooler già in regola con la normativa Euro IV, cambio a 6 marce, taratura sport plus delle sospensioni e asse posteriore multilink) e di sicurezza attiva (ABS, EBD, CBC, ASC​​+T e DSC III) e passiva (scocca fino a tre volte più rigida della media, fino a 6 airbags).

Di rilievo anche le prestazioni:

· Velocità massima di 218 km/h

· Accelerazione da 0 a 100 km/h in soli 7,4 secondi

· Consumo 8,4 litri per 100 km

La S rossa sulla griglia laterale sta proprio a significare che questa è la MINI per i più esigenti. Nella storia è controverso il significato della lettera “S”: per Alec Issigonis significava Special, per John Cooper, Sport. Oggi la S identifica semplicemente la più MINI delle MINI. Questa vettura, infatti, non vuole essere semplicemente la versione più sportiva della gamma, ma essere la massima espressione dei valori MINI. Vale a dire divertimento, guida da go-kart, prestazioni al top. Idealmente la S rappresenta un doppio tornante, terreno preferito della Cooper S per esaltarne la dinamica di marcia.  

La MINI Cooper S verrà commercializzata in tutte le concessionarie MINI del Gruppo BMW a partire dal prossimo 6 giugno con un prezzo di listino di 21.500 Euro.  

Per completare la già ricca dotazione di serie, sarà offerto, come optional al prezzo di 1700 Euro, un pacchetto denominato “Chili” comprendente cerchi in lega Supernova da 17”, sedile passeggero regolabile in altezza, pacchetto porta oggetti, fari allo xeno, climatizzatore automatico, computer di bordo, pacchetto luci interne, interni in stoffa pelle. Infinite altre personalizzazioni saranno possibili grazie all’ampio ventaglio di optional previsti.

Per ulteriori informazioni contattare: 
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Telefono: 0251610294 Fax: 0251610416
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