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Intervento Dr. Helmut Panke

Presidente del Consiglio di Amministrazione di BMW AG

alla Conferenza Stampa del Gruppo BMW a Francoforte

9 settembre 2003
Signori e signore,

benvenuti, anche da parte mia, alla nostra conferenza stampa del BMW Group al Salone Internazionale dell’Auto 2003.

Che cosa vi attende oggi nel nostro stand BMW?

· Vi presenteremo quattro nuove vetture del marchio BMW.

· E vi spiegheremo l’importanza di queste vetture per la nostra impresa.

I nostri nuovi prodotti sono la dimostrazione tangibile della nostra strategia aziendale. Una strategia basata sulla convinzione che per avere successo è necessario concentrarsi su ciò che si sa fare meglio.

Il punto di forza del BMW Group è il settore premium. Cosa significa questo? Significa che abbiamo successo, in particolare, quando offriamo ai nostri clienti autentici prodotti di lusso – prodotti dotati di sostanza, che si distinguono per

· emozionalità,

· engineering senza compromessi,

· tecnologie e contenuti innovativi

· nonché altissima qualità, anche nell’assistenza.

Altrettanto successo riusciamo ad ottenerlo con importanti marchi di lusso

· che possiedono un profilo chiaro e ben definito, 

· che sono autentici,

· che hanno una storia particolare

· e che inducono un desiderio specifico.

Date queste premesse, il BMW Group persegue una strategia di marchio di lusso senza compromessi, con una gamma di marchi e di prodotti chiaramente strutturata.

· Con il marchio MINI abbiamo introdotto il lusso nel segmento delle vetture più piccole, dimostrando che il lusso non è una questione di grandezza.

· Con BMW occupiamo i segmenti della categoria medio superiore.

· Con il marchio Rolls-Royce siamo rappresentati dall’inizio dell’anno anche nel segmento High-End.

Nell’ambito della nostra strategia di marchio premium ci troviamo nel pieno di un’offensiva di mercato e di prodotto senza precedenti per la nostra azienda – con l’intenzione allo stesso di tempo di crescere e di espanderci.

Crescita ed espansione sono concetti che noi definiamo così:

· Crescita per noi significa aumentare la nostra presenza, con la nostra gamma di prodotti già esistenti, in tutti i mercati in cui siamo già attivi.

· Espansione per noi significa entrare con nuovi prodotti in nuovi segmenti o introdurre la nostra gamma di prodotti in mercati per noi nuovi, nei quali finora non eravamo presenti o eravamo presenti solo in misura subordinata.

Oggi vi illustriamo quattro esempi attuali della nostra offensiva di prodotto.

La prima vettura che vi presentiamo oggi è la nuova berlina della BMW Serie 5 che abbiamo introdotto in Europa all’inizio di luglio.

La Serie 5 è un modello cardine della nostra gamma di prodotti. Da sola totalizza circa un quarto delle vendite complessive del marchio BMW, contribuendo, così, in misura sostanziale al successo dell’azienda. 

Circa il 60 percento delle BMW Serie 5 lo vendiamo nell’Europa occidentale, una buona metà di queste in Germania. Nel mercato statunitense, tanto importante per il segmento della categoria medio superiore, siamo cresciuti notevolmente negli uItimi anni. Anche nel sud-est asiatico e nell’Europa orientale abbiamo registrato recentemente, con la Serie 5, cifre di vendita in crescita.

Con questa quinta generazione della nostra Serie 5 intendiamo rafforzare ulteriormente in tutto il mondo la nostra già forte posizione nel segmento della categoria medio superiore. Anche se le cifre di vendita del modello precedente, finora la Serie 5 più venduta, hanno già raggiunto un livello molto elevato con ben 1,45 milioni di unità, con il nuovo modello puntiamo a vendere un numero ancora maggiore di vetture.

Signori e signore,

adesso vi presentiamo un altro modello, con il quale intendiamo crescere nei prossimi anni: il modello rielaborato della BMW X5.

Con la BMW X5, quattro anni or sono, siamo entrati in un campo nuovo. Nel mercato dei cosiddetti Sports Utility Vehicles, avevamo constatato già allora una chiara tendenza verso vetture a trazione integrale più confortevoli e più adatte per l’impiego quotidiano e per l’uso su strada, dotate di requisiti migliori sul piano della sicurezza di guida e del dinamismo, ma anche di un’aura di evidente qualità. I modelli offerti nel passato non prendevano sufficientemente in considerazione queste particolari esigenze dei clienti.

Con la BMW X5 siamo venuti incontro alle mutate esigenze dei clienti, inaugurando nel mercato un segmento autonomo con l’inedito concetto dello Sports Activity Vehicle.

Con la X5 abbiamo sfondato e realizzato il nostro obiettivo di espanderci: dalla sua introduzione sul mercato, abbiamo venduto complessivamente più di 220.000 esemplari di questo modello in tutto il mondo. Oltre 100.000 unità vendute soltanto nello scorso 2002 hanno contribuito al successo dell’azienda.

Le prospettive di perdurante successo della X5 sono buone. Infatti, con una quota del 52 percento, saranno solo i segmenti premium del mercato automobilistico a crescere fino all’anno 2015 molto di più dei segmenti di grande volume, e all’interno dei segmenti premium sono proprio gli Sports Utility Vehicles quelli destinati ad aumentare maggiormente.

In concreto, si prevede, entro l’anno 2015, un raddoppiamento del volume di mercato per gli Sports Utility Vehicles di lusso.

Con la nostra X5 rielaborata intendiamo rafforzare la nostra già forte posizione e godere abbondantemente di questa crescita superiore alla media. Questa vettura sarà disponibile a partire da ottobre negli USA e da dicembre nell’Europa occidentale.

Signori e signore,

La crescita particolarmente forte nel settore premium degli Sports Utility Vehicles non si limita soltanto alla categoria di grandezza della X5. Riteniamo che il segmento SUV possa originare un ventaglio di ulteriori segmenti con un potenziale di mercato supplementare anche per vetture più piccole.

Questo ci spinge a intraprendere un ulteriore passo sulla strada dell’espansione. La prossima vettura che vi presentiamo oggi, in anteprima mondiale, è la nuova BMW X3, che arriverà sul mercato all’inizio del 2004.

Con questa vettura intendiamo conquistare per il marchio BMW un grande numero di nuovi clienti. La nostra fiducia di poter raggiungere questo obiettivo, si basa essenzialmente su tre fattori:

1. la forte crescita, già descritta, nel settore premium degli Sports Utility Vehicles,

2. una lacuna da noi individuata concretamente nell’offerta al di sotto della grandezza rappresentata dalla X5 

3. una vettura convincente, che possiede tutte le prerogative che i clienti si aspettano da una BMW in questo segmento.

Dal momento che in questo segmento non esiste un analogo prodotto di lusso, siamo convinti che la X3 sia l’automobile giusta al momento giusto.

Signori e signore,

arrivo quindi alla quarta novità che vi voglio presentare oggi: la nuova BMW Serie 6 Coupé, un’altra vettura che oggi fa il suo debutto internazionale al Salone Internazionale dell’Automobile di Francoforte.

Anche questa vettura, come la BMW X3, testimonia la volontà di espansione del BMW Group. Veramente il segmento delle coupé di lusso non è un campo del tutto nuovo per il BMW Group, ce ne siamo solo allontanati ultimamente.

La decisione di espanderci ora con una nuova Serie 6 Coupé si basa su due riflessioni:

1. Con la nostra offensiva di prodotto perseguiamo l’obiettivo di disporre a medio termine di un’offerta adeguata possibilmente in tutti i segmenti di lusso per noi rilevanti e di rafforzare, quindi, la nostra posizione nella categoria di automobili superiore.

2. Da alcuni anni registriamo una crescita stabile in questo segmento, cresciuto di circa il 50 percento negli ultimi anni.

Anche per il futuro prevediamo percentuali di crescita analoghe – in particolare nel mercato per noi importante degli Stati Uniti. Per tutti questi motivi, secondo noi, adesso è il momento giusto per proseguire con questa nuova vettura la tradizione delle grandi coupé del marchio BMW. L’introduzione sul mercato della BMW Serie 6 Coupé è prevista per inizio anno prossimo.

Come forse saprete già, l’anno prossimo metteremo sul mercato anche una Serie 6 Cabriolet. Questa vettura vi sarà presentata in tutti i dettagli all’inizio di gennaio a Detroit.

Signori e signore,

queste quattro vetture sono la dimostrazione che l’offensiva di prodotto del BMW Group è in pieno svolgimento.

Per concludere, due messaggi importanti:

Primo:

Anche se oggi vi abbiamo mostrato esclusivamente le novità del marchio BMW, desidero precisare che questa offensiva di prodotto si estende a tutti i marchi del BMW Group:

· All’inizio dell’anno abbiamo presentato la nuova Rolls-Royce Phantom nel segmento High-End più elevato. 

· Dalla fine di maggio di quest’anno abbiamo ampliato nel segmento delle piccole la famiglia MINI con la MINI One D. 

· E per l’anno prossimo abbiamo già annunciato una MINI Cabriolet. 

Non mi resta dunque che invitarvi a visitare, qui al Salone di Francoforte, anche gli stand della MINI e della Rolls-Royce.

E questo è il mio secondo messaggio:

La nostra offensiva di prodotto non è un fuoco di paglia. Non ha una fine programmata a priori. E’ un programma destinato a continuare, con il quale rafforzeremo costantemente il successo della nostra azienda.

Il BMW Group è attualmente impegnato a svilupparsi in un’impresa che ingloba tre marchi e dieci serie di modelli. E’ facile prevedere che fra alcuni anni sarà un’impresa con „dieci più x“ serie di modelli.

Questa dunque è la mia conclusione:

1. Il BMW Group ha la strategia giusta.

2. Noi attuaiamo fermamente questa strategia.

3. E pertanto perseveriamo sulla strada del successo.

Con questa conclusione desidero terminare il mio discorso e invitarvi cordialmente ad osservare attentamente da vicino le nostre quattro vetture. Oltre alle vetture esposte su questo palcoscenico, naturalmente abbiamo preparato per voi altri esemplari di questi nuovi modelli.

Signori e signore, vi ringrazio per la vostra attenzione e vi auguro buon divertimento nel proseguire la visita al nostro stand.

