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Il BMW Group alla Conferenza ONU sui cambiamenti
climatici di Copenhagen (COP 15): assumere
responsabilita — attuare la sostenibilita. Obiettivo
chiaro: almeno il 25% in meno di emissioni di CO»
come media di flotta entro il 2020

Monaco. Al vertice di Copenhagen sul clima (COP 15, 7-18 dicembre), il BMW Group
prendera parte a diverse attivita, confermando il suo impegno, come leader del settore in
tema di sostenibilita, nella lotta ai cambiamenti climatici. | BMW Group non soltanto
fornira veicoli per il servizio shuttle ufficiale dellONU, ma per la prima volta ad un tale
evento prendera parte anche a due avvenimenti di contorno ufficiali, occasioni nelle quali
avanzera idee concrete per affrontare i cambiamenti climatici. Partner saranno il Ministero
tedesco per 'ambiente, la conservazione e la sicurezza dei reattori, nonché I'lstituto di
Potsdam per la ricerca sullimpatto climatico. Inoltre, il BMW Group sara anche co-ospite
di un simposio presso il Museo Louisiana di Arte Moderna. Infine, il BMW Group fara
parte anche della campagna “Hopenhagen”, un’iniziativa del’ONU, per arrivare ad un
accordo sui cambiamenti climatici. In vista del vertice globale sul clima, il Dr. Norbert
Reithofer, Presidente del Consiglio di Amministrazione di BMW AG, ha illustrato le sue
aspettative: “Noi appoggiamo un obiettivo in comune sulla protezione del clima. | paesi
industrializzati devono condividere equamente questo onere — anche per prevenire
distorsioni concorrenziali ed effetti di trasferimento”.

Per quanto riguarda il settore della mobilita, Reithofer vede le seguenti sfide: “Ci
aspettiamo che Copenhagen aiuti a spianare la strada per una mobilita sostenibile. Dopo
aver stabilito obiettivi ambiziosi, il prossimo passo sara di tradurli in misure concrete. Per
esempio, i governi devono offrire incentivi per 'acquisto di auto elettriche per garantire
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0251010222 djj oltre il 25%. L’azienda ha anche lanciato una strategia di ampio raggio sulla
wabont sostenibilita. Frank-Peter Arndt, Membro del Consiglio di Amministrazione di BMW AG
Capfﬁ”&l’!g responsabile per la produzione, ha cosi commentato: “ll BMW Group € il costruttore
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Informazioni dettagliate riguardanti le attivita del BMW Group nell’lambito del vertice sul
clima di Copenhagen, in particolare sugli eventi di contorno co-organizzati dal BMW
Group, sono disponibili sul sito www.press.omwgroup.com.

I BMW Group

I BMW Group, con i marchi BMW, MINI e Rolls-Royce, & uno dei costruttori di automobili
e motociclette di maggior successo nel mondo. Essendo un’azienda globale, il BMW
Group dispone di 24 stabilimenti di produzione dislocati in 13 paesi e di una rete di
vendita diffusa in piu di 140 nazioni.

I BMW Group ha raggiunto nel 2008 un volume di vendita di oltre 1,43 milioni di
automobili e 101.000 motociclette. Il fatturato dello scorso anno € stato di 53,2 miliardi di
Euro e l'utile prima delle tasse (EBIT) ha raggiunto i 921 milioni di Euro. La forza lavoro
del BMW Group al 30 settembre 2009 era di circa 98.000 associati.

Il successo del BMW Group & fondato su una visione responsabile e di lungo periodo. Per
questo motivo, I'azienda ha sempre adottato una filosofia fondata sulla eco-compatibilita
e sulla sostenibilita all'interno dell’intera catena di valore, includendo la responsabilita sui
prodotti € un chiaro impegno nell’utilizzo responsabile delle risorse. In virtu di questo
impegno, negli ultimi cingue anni, il BMW Group é stato riconosciuto come leader di
settore nel Dow Jones Sustainability Index.
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