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San Donato Milanese, 17 maggio 2010


Annual General Meeting di BMW AG 2010

Monaco. Qui di seguito i dati tecnici TV della trasmissione satellitare per l’Annual General Meeting di BMW AG 2010:



Dati tecnici TV per la trasmissione satellitare del 18.05.2010

10:20 – 11:30 CEST	Speech Dr. Norbert Reihofer – LIVE 		Format 16:9

Satellite: 	Eutelsat W2A	
Orbit position:	10°East
Transponder:	F05 – Ch 1
Downlink frequency:	12.676,830 MHz
Polarisation:	RX

Standard:	MPEG 2 / DVB
Encoding:	4:2:0

Symbol rate:	6.1113 Msym/S
FEC:	3/4
D-SNG Telephone:	+49 89 2060 999 20		+49 151 23456 889 











Per ulteriori informazioni:

Patrizia Venturini
Public Relations
Tel. 02.51610.164 Fax 02.51610.416
E-mail: Patrizia.Venturini@bmw.it

Media website: www.press.bmwgroup.com (comunicati e foto) e http://bmw.lulop.com (filmati) 



BMW Group
Il BMW Group, con i marchi BMW, MINI e Rolls-Royce, è uno dei costruttori di automobili e motociclette di maggior successo nel mondo. Essendo un’azienda globale, il BMW Group dispone di 24 stabilimenti di produzione dislocati in 13 paesi e di una rete di vendita diffusa in più di 140 nazioni.

Il BMW Group ha raggiunto nel 2009 un volume di vendita di oltre 1,29 milioni di automobili e 87.000 motociclette. I profitti lordi per il 2009 sono stati di 413 milioni di Euro, il fatturato è stato di 50,68 miliardi di Euro. La forza lavoro del BMW Group al 31 dicembre 2009 era di circa 96.000 associati.

Il successo del BMW Group è fondato su una visione responsabile e di lungo periodo. Per questo motivo, l’azienda ha sempre adottato una filosofia fondata sulla eco-compatibilità e sulla sostenibilità all’interno dell’intera catena di valore, includendo la responsabilità sui prodotti e un chiaro impegno nell’utilizzo responsabile delle risorse. In virtù di questo impegno, negli ultimi cinque anni, il BMW Group è stato riconosciuto come leader di settore nel Dow Jones Sustainability Index.
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