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Comunicato stampa N. M019/10
San Donato Milanese, 8 giugno 2010

La MINI Countryman viene lanciata con la canzone “Getaway” prodotta da Timbaland
Dove lo spirito Urban incontra lo stile Country
Londra (UK). Pochi lanci generano tanto entusiasmo quanto quello di una nuova MINI. E’ per questo motivo che il marchio iconico ospita stasera a Londra un mini festival con VIP, in occasione del quale si srotolerà un verde tappeto erboso per ospiti ben disposti a scambiare le loro scarpe a tacco alto e le loro calzature eleganti con stivali da campagna per dare il benvenuto alla nuova MINI Countryman. Pronta per essere lanciata a settembre, la MINI Countryman rappresenta un autentico crossover non soltanto in termini di design automobilistico (è la MINI più grande e la prima quattro porte) ma anche in termini di generi musicali, come si vedrà quando brand presenterà il suo attesissimo quarto modello con un brano di Timbaland interpretato dalla cantante country statunitense Michelle Branch.
La manifestazione “MINI Countryman Open Air” costellata da VIP, ambientata in una fattoria nel cuore urbano della capitale, annuncia l’arrivo della nuova MINI con una prima mondiale esclusiva della canzone “Getaway”, interpretata in diretta da Michelle Branch e dall’innovativo maestro Timbaland, vincitore di Grammy. La MINI Countryman è pronta ad entrare con prepotenza nei cuori degli appassionati del brand quando farà il suo debutto nel video musicale prodotto per mettere in risalto la canzone, che sarà resa disponibile quest’estate dalla Warner Music.
Della sua canzone “Getaway”, Michelle Branch dice: “Ho visto l’auto e sono stata ispirata a scrivere una canzone sull’evasione dai confini della vita quotidiana. Qualche volta la cura arriva con un viaggio. Quindi ho lavorato su un progetto entusiasmante con Timbaland e lui ha prodotto il brano insieme a me”.
Assicurando l’immagine e la reputazione del marchio come “cool” e divertente, la singolare manifestazione “MINI Countryman Open Air” mescola il tema di “lo spirito Urban incontra lo stile Country” a diversi stratagemmi creativi a sostegno della filosofia MINI sull’utilizzo creativo dello spazio. La serata farà incontrare i mondi della musica, dello stile, della moda e dello spettacolo in una fattoria composta da circa 13 ettari di campi verdi dove i VIP internazionali giocano davanti ad uno sfondo suggestivo di paesaggi urbani di Londra. Gli ospiti potranno ascoltare i ritmi di “Folktronica”, grazie a James Yuil, gustare champagne e barbecue, con lo staff che indosserà speciali T-shirt commissionate dallo stilista di moda Henry Holland e, man mano che la festa va avanti, con graffitari che daranno vita alla loro “arte”.

Insieme ai numeri di primo piano, sarà anche proiettata un’esclusiva prima del video musicale della MINI Countryman.
Il Dr. Wolfgang Armbrecht, Senior Vice President MINI Brand Management, ha detto: “Siamo molto lieti di lavorare con Timbaland e con Michele Branch in una collaborazione così eccezionale per il lancio della MINI Countryman. La musica è importante per coloro che fanno parte della nostra community e, con il lancio di quest’auto che ispira le parole della canzone ‘Getaway’, siamo fiduciosi di poter catturare l’immaginazione di coloro che vivono un lifestyle urban-country”.
Restando all’altezza dello spirito originale definito da MINI, la MINI Countryman, con la sua maggiore lunghezza e con la possibilità di avere optional la trazione integrale All4, presenta la soluzione perfetta per gli spostamenti in città durante la settimana, mentre offre abbastanza spazio per viaggi con la famiglia nei weekend. Con tutto il divertimento e il go-kart feeling che ci si aspetta dalla MINI, la nuova opzione a quattro porte permette a nuovi acquirenti con famiglia la possibilità di gustare l’esperienza MINI.
La MINI Countryman – il divertimento di guida non conosce confini

La MINI amplia la sua gamma di modelli con una quarta variante, aprendo così una nuova dimensione di quella sensazione inconfondibile MINI. Come un modello crossover, la MINI Countryman colma il gap tra il classico concetto MINI ed un attuale Sports Activity Vehicle. Le sue ampie opzioni per la mobilità urbana e per gli utilizzi potenziali in contesti oltre la città stanno a significare che nuovi gruppi target, con esigenze di maggiore spazio e flessibilità, possono ora sperimentare il divertimento di guida associato alla MINI. Come primo modello del marchio ad avere quattro porte ed un’ampia apertura posteriore, offre un utilizzo dello spazio più ampio e versatile, una seduta leggermente rialzata e una marcia ottimizzata.
La realizzazione ed il video musicale della canzone “Getaway” è di  Michelle Branch feat. Timbaland nonché foto della manifestazione destinate alla stampa saranno pubblicate su www.press.bmwgroup.com il 9 giugno 2010.
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BMW Group

Il BMW Group, con i marchi BMW, MINI e Rolls-Royce, è uno dei costruttori di automobili e motociclette di maggior successo nel mondo. Essendo un’azienda globale, il BMW Group dispone di 24 stabilimenti di produzione dislocati in 13 paesi e di una rete di vendita diffusa in più di 140 nazioni.

Il BMW Group ha raggiunto nel 2009 un volume di vendita di oltre 1,29 milioni di automobili e 87.000 motociclette. I profitti lordi per il 2009 sono stati di 413 milioni di Euro, il fatturato è stato di 50,68 miliardi di Euro. La forza lavoro del BMW Group al 31 dicembre 2009 era di circa 96.000 associati.

Il successo del BMW Group è fondato su una visione responsabile e di lungo periodo. Per questo motivo, l’azienda ha sempre adottato una filosofia fondata sulla eco-compatibilità e sulla sostenibilità all’interno dell’intera catena di valore, includendo la responsabilità sui prodotti e un chiaro impegno nell’utilizzo responsabile delle risorse. In virtù di questo impegno, negli ultimi cinque anni, il BMW Group è stato riconosciuto come leader di settore nel Dow Jones Sustainability Index.

