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Comunicato stampa N. 050/11


San Donato Milanese, 9 maggio 2011

BMW Golfsport 2011

L’emozione che un giocatore prova ogni volta che inizia una competizione sul green è paragonabile all’esperienza di guida di una BMW. Uno stile unico, inconfondibile che lega il brand al mondo del golf in modo completo e articolato.

Dinamismo, tecnica e passione, sono considerati da sempre elementi distintivi di ogni golfista, ma anche elementi essenziali che partecipano alla costruzione dell’immagine di marca di BMW. Sui campi da golf il BMW Group è presente dal 1985, coinvolto nella sponsorizzazione e nell’organizzazione di tornei di golf sia a livello amatoriale sia a livello professionistico, quale riconoscimento della crescente importanza del golf per il suo target. 

BMW organizza tornei in tutto il mondo, vantando una presenza consolidata nell'ambiente del golf. Nel 1989 nasce infatti il primo torneo per professionisti, il BMW International Open, di cui la Casa di Monaco è organizzatrice e sponsor principale. Considerato uno dei più importanti appuntamenti dell’European Tour, il BMW International Open si svolge da anni a Eichenried, vicino a Monaco. Nel corso del tempo a questo appuntamento si sono aggiunti anche il BMW PGA Championship Europe/London, il BMW Championship USA/Chicago e la Ryder Cup dove BMW è official car.

In Italia BMW Group, entra nel mondo del golf in veste di partner dell’Open d’Italia femminile e dal 1989 partecipa alla BMW Golf Club International. 

“Lo sport, e in particolare il golf, è da sempre parte della filosofia del Gruppo BMW – ha dichiarato Franz Jung Presidente e AD di BMW Group Italia - perché incarna i valori di stile, eleganza e dinamismo tipici del nostro marchio. Per questo motivo in Italia da tanti anni offriamo ai nostri clienti e a tanti i golfisti la possibilità di confrontarsi sui green di tutta la penisola. L’accordo con la Federazione Italiana Golf suggella questo impegno costante e ci consente di proporci in modo completo come interlocutori privilegiati del mondo del golf che vanta 100 mila tesserati in Italia.”

BMW Italia S.p.A. sponsor ufficiale della Federazione Italiana Golf

BMW Italia S.p.A. dal 1° gennaio del 2011 è sponsor ufficiale della Federazione Italiana Golf. L’accordo rappresenta la naturale evoluzione dell’impegno della filiale italiana della Casa di Monaco nel mondo del golf. Grazie a questo accordo BMW Italia potrà entrare ancora più a contatto con tutti i golfisti italiani, grazie ad una serie di attività di comunicazione integrata ed iniziative che verranno sviluppate ad hoc insieme alla Federazione Italiana Golf e che si sono manifestate inizialmente con la tessera FIG marchiata con il logo BMW.

BMW Italian Open 2011

Il BMW Italian Open di Golf, al quale partecipano più di 150 giocatori professionisti provenienti da tutto il mondo e che nella scorsa edizione ha tenuto a battesimo l’esordio da professionista di Matteo Manassero, rappresenta una delle prove più importanti e prestigiose del Circuito Professionistico Europeo che per l’edizione 2011 si terrà al Royal Park I Roveri a Torino dal 9 al 12 giugno. Con questa edizione salgono a tre consecutive le presenze di BMW Italia S.p.A. come main sponsor del torneo.

La BMW Golf Cup International 2011

BMW Golf Club International è il torneo di golf per dilettanti sponsorizzato da BMW, che si svolge in 50 paesi del mondo contemporaneamente, coinvolgendo più di 120 mila golfisti vantando partecipazioni da record ogni anno. Il BMW Golf Club International rimane l’unico torneo ufficiale BMW in Italia che prevede il coinvolgimento diretto dei concessionari che utilizzano l’evento come leva strategica scegliendo il golf come strumento di promozione della propria immagine.

Nel nostro paese l’edizione 2011 vede aumentare il numero di tappe in calendario, confermando la formula di gara e i premi delle passate edizioni. L’edizione italiana del tour, che coinvolgerà oltre 8.000 appassionati, riparte come di consueto da Milano per poi spostarsi lungo la penisola per un totale di 53 tappe fino alla Finale Nazionale di ottobre e successivamente alla Finale internazionale in data e luogo da definire.

BMW Drive & Golf: due grandi passioni si incontrano

BMW Italia contribuisce poi ad arricchire la partnership di altissimo livello con la Federazione Italiana Golf organizzando diverse attività dedicate ai propri clienti e per tutti gli appassionati di golf denominate Drive & Golf, dove è possibile divertirsi sui green del nostro Paese e alla stesso tempo provare i modelli più recenti della gamma BMW.

Lo scopo di questo progetto è di rafforzare il legame tra il golf e BMW mettendo a disposizione dei partecipanti un programma unico che dà loro modo di migliorare la tecnica, grazie al supporto di un team di professionisti di alto livello appartenente alla Federazione Italiana Golf, e allo stesso tempo di provare l’esperienza di guida dei modelli top di gamma BMW, accompagnati dagli istruttori della Scuola di guida GuidarePilotare.
Anche i testimonial scelti per la Drive & Golf sono di grande spicco: i maestri federali Piero Sabellico e Gianluca Crespi, rappresentanti della Scuola Nazionale di Golf, saranno affiancati da personaggi del calibro di Silvio Grappasonni e Massimo Scarpa.

Il programma prevede sei tappe e 19 appuntamenti e coinvolgerà circa mille clienti e appassionati in tutta Italia.





Location e date BMW Golf Cup International 2011
Tolcinasco (MI)						2 Aprile
Ambrosiano (MI)						9 Aprile
Asolo (TV)							9 Aprile
Castelconturbia (NO)						10 Aprile
Biella (BI)							16 Aprile
Milano (MI)							16 Aprile
Modena (MO)							30 Aprile
Bergamo (BG)							7 Maggio
Il Torrazzo (CR)						8 Maggio
Arzaga (BS)							8 Maggio
Santo Stefano (RE)						8 Maggio
Monticello (CO)						14 Maggio
Is Molas (CA)							15 Maggio
Chervò San Vigilio (BS) 					15 Maggio
San Giovanni dei Boschi (TO)					15 Maggio
Molinetto (MI) 							21 Maggio
Perugia (PG)							22 Maggio
Volturno (CE)							22 Maggio
Royal Park I Roveri (TO)					28 Maggio
Le Pavoniere ( TO)						29 Maggio
Varese (VA)							29 Maggio
Lignano (UD)							29 Maggio
Tirrenia ( PI)							4 Giugno
Udine (UD)							5 Giugno
Conero (AN)							12 Giugno
La Rocca (PR)							12 Giugno
La Pinetina (CO)						12 Giugno
Le Querce (VT)						18 Giugno
Trieste (TS)							19 Giugno
Vigne del Barolo (CN)						19 Giugno
Vigevano (PV)							19 Giugno
Menaggio (CO)						25 Giugno
Rapallo (GE)							26 Giugno
Bologna (BO)							26 Giugno
Lecco (LC)							2 Luglio
Villa d’Este (CO)						3 Luglio
Jesolo (VE)							3 Luglio
Versilia (LU)							9 Luglio
Gardagolf (BS)							10 Luglio
Dolomiti (TN)							16-17 Luglio
Cosmopolitan (PI)						23 Luglio
Cansiglio (BL)							24 Luglio
Le Robinie (VA)						10 Settembre
Frassanelle (PD)						11 Settembre
Crema (CR)							18 Settembre
Montecchia (PD)						24 Settembre
Colline del Gavi (AL)						24 Settembre
Verona (VR)							25 Settembre
Fiuggi (FR)							25 Settembre
Parco di Roma (RM)						2 Ottobre
Le Fonti (BO)							2 Ottobre
Grado (GO)							2 Ottobre
Villa Paradiso (MI)						2 Ottobre

Finale Nazionale Arzaga (BS)					15 Ottobre



Le location e le date BMW Drive & Golf 2011:

Golf Club Tolcinasco 					30, 31 Marzo,1 Aprile
Golf Club Modena 					27, 28, 29 Aprile
Golf Club Monticello					10, 11, 12, 13 Maggio
Golf Club Royal Park 					25, 26, 27 Maggio
Golf Club Dolomiti 					13, 14, 15 Luglio
Golf Club Montecchia 				21, 22, 23 Settembre










Per ulteriori informazioni:

Roberto Olivi
Corporate Communication Manager
Tel.: 02.51610.294
E-mail: roberto.olivi@bmw.it	


Contatti stampa: www.press.bmwgroup.com (comunicati e foto) e http://bmw.lulop.com (filmati)




BMW Group
Il BMW Group, con i marchi BMW, MINI e Rolls-Royce, è uno dei costruttori di automobili e motociclette di maggior successo nel mondo. Essendo un’azienda globale, il BMW Group dispone di 24 stabilimenti di produzione dislocati in 13 paesi e di una rete di vendita diffusa in più di 140 nazioni.
Il BMW Group ha raggiunto nel 2010 volumi di vendita di 1,46 milioni di automobili e oltre 110.000 motociclette nel mondo. I profitti lordi per il 2010 sono stati di 4,8 miliardi di Euro, il fatturato è stato di 60,5 miliardi di Euro. La forza lavoro del BMW Group al 31 dicembre 2010 era di circa 95.500 associati.
Il successo del BMW Group è fondato su una visione responsabile e di lungo periodo. Per questo motivo, l’azienda ha sempre adottato una filosofia fondata sulla eco-compatibilità e sulla sostenibilità all’interno dell’intera catena di valore, includendo la responsabilità sui prodotti e un chiaro impegno nell’utilizzo responsabile delle risorse. In virtù di questo impegno, negli ultimi sei anni, il BMW Group è stato riconosciuto come leader di settore nel Dow Jones Sustainability Index.
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