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Comunicato stampa N. M032/11

San Donato Milanese, 8 settembre 2011

MINI presenta la MINI John Cooper Works Jubilee.

La MINI in versione Limited Edition per celebrare il decennale del rilancio del marchio ad opera di BMW.

Milano, 8 settembre 2011. 

In occasione dell’evento celebrativo dei 10 anni di MINI svoltosi oggi al Triennale Design Museum, MINI presenta la MINI John Cooper Works Jubilee in versione Limited Edition realizzata per celebrare il decennale del rilancio di MINI by BMW Group.

MINI ha pensato di omaggiare i clienti italiani con una edizione speciale della MINI John Cooper Works già di per sé la massima espressione di esclusività. Un’edizione speciale di un modello speciale. Il nome “Jubilee” è stato scelto proprio per indicare l’importanza che questa data riveste per MINI e l’unicità del modello, coronamento di 10 anni di edizioni speciali tutte italiane. Inoltre, questo nome caratterizza una delle linee metropolitane della città di Londra: la “Jubilee Line”. Il nome Jubilee, quindi, rappresenta il trait d’union tra la tradizione inglese di MINI ed una data così importante per MINI e per l’Italia.

MINI da sempre si contraddistingue per la particolarità e la ricercatezza dei suoi allestimenti: per la MINI John Cooper Works Jubilee non è stato volutamente utilizzato il tricolore nella sua forma classica, ma i colori della bandiera italiana sono stati reinterpretati in chiave MINI. Per questa ragione, il colore scelto per la carrozzeria è stato il White Silver. Per il tetto e le calotte dei retrovisori esterni è stato utilizzato il Chili Red, caratteristica distintiva della sola motorizzazione JCW. Per completare il tricolore sono state realizzate delle stripes specifiche che corrono lungo tutta la fiancata dell’auto e sul cofano: la MINI Jubilee con la livrea della bandiera italiana si caratterizza per un aspetto decisamente sportivo e aggressivo, in perfetto stile MINI. Da ogni prospettiva la MINI Jubilee presenta il tricolore italiano e risulta inconfondbile. Nel complesso il risultato è di notevole impatto visivo: il cerchio nero con bordino rosso dei cerchi in lega si integra perfettamente con dettagli come la striscia rossa con bordino nero che corre lungo tutta la fiancata creando un effetto cromatico “speculare” davvero unico. Il concetto del tricolore rivisitato in stile MINI segue la stessa filosofia anche all’interno della vettura ed il richiamo alla bandiera italiana è evidente.

Il prezzo al pubblico della MINI John Cooper Works Jubilee (comprensivo di cerchi da 18”) è 38.500 € IVA (messa in strada incluse) e potrà essere ordinata fino al 31 Ottobre 2011. La produzione sarà limitata a 150 unità.

La MINI John Cooper Works Jubilee ha le stesse caratteristiche tecniche della MINI JWC con allestimenti speciali: la tinta utilizzata per la selleria è il Classic Green associato alla pelle Lounge, una scelta audace e molto particolare, ma perfettamente in linea con la natura di questa edizione speciale. Negli interni spiccano la plancia e le ellissi della portiere in colore Chili Red ed un elemento completamente nuovo che colpirà immediatamente per la sua esclusività: la plancia MINI Yours rivestita in pelle Satellite Grey/Carbon Black. Il cruscotto laccato in Chili Red viene racchiuso da due elementi in pelle Satellite Grey, nello stesso colore del poggia gomito nella portiera. Inoltre la parte superiore della plancia è anch’essa completamente rivestita in pelle (di colore Carbon Black) per creare un contrasto cromatico ed un effetto complessivo davvero esclusivo e mai visto prima su una MINI. Anche all’interno sono stati utilizzati i tipici colori MINI (Classic Green, Satellite Grey e Chili Red) per ricreare il tricolore italiano.

Per ulteriori informazioni contattare: 

Maria Conti

MINI Comunicazione e P.R. 

Telefono: 02.51610.710 Fax: 02.51610.416

E-mail: Maria.Conti@bmw.it

Media website: www.press.bmwgroup.com (comunicati e foto) e http://bmw.lulop.com (filmati)

BMW Group

Il BMW Group, con i marchi BMW, MINI e Rolls-Royce, è uno dei costruttori di automobili e motociclette di maggior successo nel mondo. Essendo un’azienda globale, il BMW Group dispone di 24 stabilimenti di produzione dislocati in 13 paesi e di una rete di vendita diffusa in più di 140 nazioni.

Il BMW Group ha raggiunto nel 2010 volumi di vendita di 1,46 milioni di automobili e oltre 110.000 motociclette nel mondo. I profitti lordi per il 2010 sono stati di 4,8 miliardi di Euro, il fatturato è stato di 60,5 miliardi di Euro. La forza lavoro del BMW Group al 31 dicembre 2010 era di circa 95.500 associati.

Il successo del BMW Group è fondato su una visione responsabile e di lungo periodo. Per questo motivo, l’azienda ha sempre adottato una filosofia fondata sulla eco-compatibilità e sulla sostenibilità all’interno dell’intera catena di valore, includendo la responsabilità sui prodotti e un chiaro impegno nell’utilizzo responsabile delle risorse. In virtù di questo impegno, negli ultimi sei anni, il BMW Group è stato riconosciuto come leader di settore nel Dow Jones Sustainability Index. 
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