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Comunicato stampa N. M033/11
San Donato Milanese, 6 ottobre 2011

MINI Photo Box. MINI faccia a faccia con i suoi fan
Milano. Generalmente si dice che non si può scegliere la propria famiglia, ma da oggi, con MINI questo è possibile. È stato inaugurato oggi in piazza Duomo a Milano, MINI Photo Box, l’originale iniziativa di comunicazione interattiva lanciata da MINI. Cittadini di Milano, turisti della cosmopolita capitale della moda e utenti di Facebook sono stati invitati a partecipare alla campagna attraverso il MINI Photo Box situato alla base dell'installazione, indossando un paio di cuffie colorate e selezionando il colore ed il modello favorito della gamma MINI: MINI Hatch, MINI Cabrio, MINI Clubman, MINI Countryman e MINI Coupé. Il tutto per essere immortalati e proiettati in tempo reale su un enorme ledwall, posizionato di fronte a Piazza Duomo a Milano, insieme al modello MINI personalizzato.
Be part of a MINI wall. Con questa campagna i fan di MINI possono interagire individualmente ed in tempo reale in un contesto urbano. Attraverso la configurazione personale del modello e del colore, i fan possono esprimere la propria personalità insieme ai propri amici. Questa campagna di marketing, unica nel suo genere, è rivolta anche agli utenti di Facebook che possono partecipare online, registrandosi su www.facebook.com/MINI.Italia scattando una foto con la loro webcam, selezionando il loro modello della gamma MINI e facendo l’upload. Le immagini, a rotazione, saranno disponibili in streaming su internet. Il tutto all’insegna della massima interattività ed amicizia che, da sempre, rappresentano la cifra di MINI. 
Un’occasione, inoltre, per fare comunicazione di marketing e advertising multicanale, all’insegna dell’innovazione. Grazie alla presenza di MINI Photo Box in Piazza Duomo, tutti possono partecipare a questa sorprendente campagna di live advertising che consente ai fan di MINI di diventare protagonisti assoluti, in presa diretta con l’universo MINI. Un’esperienza unica ed entusiasmante. La campagna di comunicazione sarà live fino al 15 ottobre.

Per ulteriori informazioni contattare: 

Maria Conti

MINI Comunicazione e P.R. 

Telefono: 02.51610.710 Fax: 02.51610.416

E-mail: Maria.Conti@bmw.it

Media website: www.press.bmwgroup.com (comunicati e foto) e http://bmw.lulop.com (filmati)

BMW Group

Il BMW Group, con i marchi BMW, MINI e Rolls-Royce, è uno dei costruttori di automobili e motociclette di maggior successo nel mondo. Essendo un’azienda globale, il BMW Group dispone di 25 stabilimenti di produzione dislocati in 14 paesi e di una rete di vendita diffusa in più di 140 nazioni.

Il BMW Group ha raggiunto nel 2010 volumi di vendita di 1,46 milioni di automobili e oltre 110.000 motociclette nel mondo. I profitti lordi per il 2010 sono stati di 4,8 miliardi di Euro, il fatturato è stato di 60,5 miliardi di Euro. La forza lavoro del BMW Group al 31 dicembre 2010 era di circa 95.500 associati.


Il successo del BMW Group è fondato su una visione responsabile e di lungo periodo. Per questo motivo, l’azienda ha sempre adottato una filosofia fondata sulla eco-compatibilità e sulla sostenibilità all’interno dell’intera catena di valore, includendo la responsabilità sui prodotti e un chiaro impegno nell’utilizzo responsabile delle risorse. In virtù di questo impegno, negli ultimi sette anni, il BMW Group è stato riconosciuto come leader di settore nel Dow Jones Sustainability Index. 
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