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MINI e Wool and the Gang firmano una partnership 
Kit per la realizzazione di lavori a maglia in edizione limitata 
in True Blue Metallic, il colore creato in esclusiva per la MINI 
Countryman 

 
 
Monaco/New York. Da molti anni MINI lavora con persone creative e unite da una 
“mission” comune: creare nuovi trend. E’ per questo motivo che la Casa di Monaco 
ha siglato una partnership con Wool and the Gang, la label di tendenza nel settore 
della maglieria per creare un’edizione limitata di kit per la lavorazione a maglia 
denominata “MINI & Wool and the Gang”. I kit sono stati pensati sia per 
appassionati esperti della lavorazione ai ferri sia per principianti. Sia che abbiate 
pensato di utilizzarla come regalo sia che siate stati invogliati a realizzarla, il 
risultato – la sciarpa LULA HOOP in True Blue Metallic della MINI Countryman – 
rappresenterà un utile complemento per qualsiasi guardaroba invernale. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
In Wool and the Gang, MINI ha trovato un partner con appassionati styled-oriented 
e desiderosi di creare tendenza con i loro filati “chunky”. Grazie al rilancio della 
tradizione dei lavori a maglia, l’etichetta ha scatenato un’ondata di entusiasmo che 
ben presto è diventata un trend mondiale. Ora il lavoro a maglia è considerato un 
passatempo per persone di ogni età. E quale è il momento migliore per cominciare 
a sferruzzare se non quando le temperature si abbassano? La partnership 
MINI/Wool and the Gang si fonda su diverse esperienze condivise che si rifanno al 
recente passato. Per esempio, la manifestazione MINI Countryman Open Air nel 
2010 ha offerto agli ospiti sul palcoscenico di Londra la possibilità di provare in 
anteprima i ferri da calza di Wool and the Gang. 
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In sintonia con MINI 
Nell’autentico stile Wool and the Gang, il kit di maglieria viene consegnato in un 
involucro di carta nero. All’interno troviamo due gomitoli di lana “crazy sexy wool” 
al 100 per cento peruviana, un paio di ferri da 15 mm, un ago per cucire da 
maglieria, le istruzioni per la cura del capo e, naturalmente, un modello del lavoro – 
in questo caso indicato “per principianti”. Il carattere esclusivo della sciarpa viene 
evidenziato da un’etichetta da applicare al capo con il logo della partenrship MINI / 
Wool and the Gang. Il kit di lavorazione a maglia in edizione ultra limitata è 
disponibile nel colore della lana: True Blue Metallic è una tonalità di azzurro acceso 
creata in esclusiva per la MINI Countryman che attirerà certamente l’attenzione 
come soltanto MINI può fare. Il kit MINI & Wool and the Gang è in vendita a €75,00 
e potrà essere acquistato on–line online shop dal 1° ottobre 2012. 
 
Wool and the Gang, la label 
Wool and the Gang è stata fondata nel 2008 e, grazie ai suoi coloriti kit per 
maglieria e ai suoi modelli originali, ha reso nuovamente “trendy” questa antica e 
nobile attività. Insieme a un team di creativi, la svizzera Lisa Sabrier, fondatrice del 
brand, offre ai visitatori della vetrina online un’ampia selezione di capi di 
abbigliamento e di accessori, in linea con i trend attuali e stagionali. 
La gamma comprende una collezione “prêt-à-porter” – che, come suggerisce il 
nome, viene consegnata con il lavoro a maglia già eseguito – e in forma di kit per il 
fai da te, studiata per livelli di abilità differenti. All’interno del kit il cliente troverà 
filati realizzati esclusivamente in alpaca peruviana. 
Se siete alla ricerca di sciarpe, vestiti, giacche, cravatte o borse, Wool and the Gang 
è quello che fa per voi, perché rappresenta una moda senza tempo eppure 
contemporanea, fa emergere il lato creativo dei clienti e soddisfa il desiderio di 
esprimere la propria individualità. 
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Per ulteriori informazioni contattare:  

Maria Conti 
MINI Comunicazione e P.R.  
Telefono: 02.51610.710 Fax: 02.51610.416 
E-mail: Maria.Conti@bmw.it 
Media website: www.press.bmwgroup.com (comunicati e foto) e http://bmw.lulop.com (filmati) 
 
 

 

 

 

Il BMW Group 
Il BMW Group, con i marchi BMW, MINI, Husqvarna Motorcycles e Rolls-Royce, è uno dei 
costruttori di automobili e motociclette di maggior successo nel mondo. Essendo 
un’azienda globale, il BMW Group dispone di 29 stabilimenti di produzione dislocati in 14 
paesi e di una rete di vendita diffusa in più di 140 nazioni. 
 
Il BMW Group ha raggiunto nel 2011 volumi di vendita di 1,67 milioni di automobili e oltre 
113.000 motociclette nel mondo. I profitti lordi per il 2011 sono stati di 7,38 miliardi di 
Euro, il fatturato è stato di 68,82 miliardi di Euro. La forza lavoro del BMW Group al 31 
dicembre 2011 era di circa 100.000 associati. 
 
Il successo del BMW Group è fondato su una visione responsabile e di lungo periodo. Per 
questo motivo, l’azienda ha sempre adottato una filosofia fondata sulla eco-compatibilità e 
sulla sostenibilità all’interno dell’intera catena di valore, includendo la responsabilità sui 
prodotti e un chiaro impegno nell’utilizzo responsabile delle risorse. In virtù di questo 
impegno, negli ultimi otto anni, il BMW Group è stato riconosciuto come leader di settore 
nel Dow Jones Sustainability. 
www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
 
 


