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Comunicato Stampa N. M037/13
San Donato Milanese, 25 maggio 2013
Roberto ed Eva Cavalli presentano la MINI Life Ball 2013
MINI è partner dell’evento di beneficenza contro l’Aids fin dal 2001

Monaco/Vienna. Per il 13° anno consecutivo, MINI ha donato uno dei suoi modelli al Life Ball perché venisse personalizzato da un designer di fama internazionale per una buona causa. Il 2013 vede la MINI Paceman firmata da Roberto Cavalli. Il 25 maggio, poche ore prima dell’inizio dell’evento di beneficenza contro l’Aids, lo stilista italiano e sua moglie hanno presentato questo esemplare unico durante la Conferenza stampa ufficiale del Life Ball. Come parte del Gala di Solidarietà per i malati di Aids nel Palazzo Hofburg di Vienna, la MINI Life Ball 2013 sarà venduta all’asta dalle ore 17 in poi, e i proventi saranno destinati a progetti per combattere l’Aids. Stasera sul tappeto rosso del Life Ball, Roberto Cavalli presenterà la MINI al pubblico.

Il design della MINI Life Ball 2013 by Roberto Cavalli
Ad un primo sguardo, la MINI Life Ball 2013 rivela senza ombra di dubbio lo stile inconfondibile del famoso stilista. Cavalli ha trasformato gli esterni della MINI Paceman – la più giovane e settima componente della famiglia MINI – con un colore esclusivo che ha già utilizzato nella sua collezione di automobili: una nuance iridescente speciale che va dal nero al marrone a seconda dell’incidenza della luce. Questa tinta appariscente mette in risalto le semplici linee della prima Sports Activity Coupé MINI e la trasforma in un pezzo unico molto speciale. Il logo di Cavalli sul tetto della vettura, insieme alla sua firma sull’ampia portiera della coupé, non lasciano dubbio sull’identità del designer. Troviamo il logo anche all’interno, dove i poggiatesta e le alette parasole presentano lo stesso motivo. Il design degli interni della MINI Pacement è dominato dal nero, con singoli elementi dorati, come le cuciture decorative dei sedili in pelle e la cornice del tipico tachimetro centrale MINI, che conferiscono all’insieme un look stravagante. Questo look è rafforzato ulteriormente dall’imitazione di pelli di animali tipica dello stile di Cavalli sul volante e su parte degli strumenti.
Per ulteriori informazioni contattare: 
Maria Conti

MINI Comunicazione e P.R. 

Telefono: 02.51610.710 Fax: 02.51610.416

E-mail: Maria.Conti@bmw.it

Media website: www.press.bmwgroup.com (comunicati e foto) e http://bmw.lulop.com (filmati)

Il BMW Group 

Il BMW Group è tra i produttori di automobili e motocicli di maggior successo al mondo, con i marchi BMW, MINI e Rolls-Royce. Come azienda globale, il BMW Group gestisce 28 stabilimenti di produzione e montaggio in 13 paesi e ha una rete di vendita globale in oltre 140 paesi.

Nel 2012, il BMW Group ha venduto quasi 1,85 milioni di automobili e oltre 117.000 motocicli nel mondo. L'utile al lordo delle imposte per l'esercizio 2011 è stato di 7,38 miliardi di Euro con ricavi pari a 68,82 miliardi di Euro. Al 31 dicembre 2011, il BMW Group contava circa 100.000 dipendenti.

Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione sul lungo periodo e un’azione responsabile. Perciò, come parte integrante della propria strategia, l'azienda ha istituito la sostenibilità ecologica e sociale in tutta la catena di valore, la responsabilità globale del prodotto e un chiaro impegno a preservare le risorse. Il risultato di questi sforzi è che negli ultimi otto anni il BMW Group figura come leader di settore negli indici di sostenibilità Dow Jones.

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupviewM031striache edcisco Costa dellaleto per trasformare
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