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San Donato Milanese, 18 novembre 2013 
 
 
MINI London Calling: da Parigi a Londra 
Terza tappa Parigi-Londra (450 km) 
 
 
In prima posizione, davanti a tutti, la Mini Classica guida la carovana delle MINI 
verso la capitale inglese: il lancio della Nuova MINI è vicino. Il timer sulla dinamite 
del pacco bomba ricorda che il tempo a disposizione sta per esaurirsi e proprio 
oggi, 18 novembre alle ore 16:00 GMT, verrà presentata la Nuova MINI. 
 
La Famiglia MINI si è svegliata di buon’ora in una sorniona domenica mattina 
parigina, riuscendo a districarsi per le strade della Ville Lumière sgombre dal 
traffico che ne caratterizza “les avenues” durante la settimana. 
Daniele Bettelli, vincitore del concorso “3 Giorni. 3 Paesi. 3 Città.” è sempre più 
impaziente al volante della MINI 2010 mentre percorre la Périphérique in 
direzione Nord verso Calais dove alle ore 13:20 è previsto l’attraversamento della 
Manica attraverso l’Euro Tunnel. Con il susseguirsi dei chilometri, aumenta il vento 
e lo scenario si fa sempre più suggestivo e nordico, con le pale eoliche che si 
stagliano all’orizzonte impegnate a recuperarne la preziosa energia. 
 
Puntuale, la carovana MINI giunge a Calais dove la Gendarmeria annuncia di voler 
procedere ad un controllo anti esplosivo... Il viso del MINIac Daniele Bettelli si fa 
improvvisamente pallido e teso: sa che sta portando con sé un vero e proprio 
pacco bomba, ma nulla può fermare la sua determinazione ad arrivare puntuale 
all’evento più esplosivo dell’anno, la World Premiere della Nuova MINI. 
 
Il legame della Famiglia MINI vince ancora una volta e tutte le vetture della 
carovana riescono ad entrare nello stesso vagone per attraversare l’Euro Tunnel 
sotto la Manica. Le MINI sono unite in questo solenne momento e tutte, dalla Mini 
Classica alla prima MINI del 2001, dalla Incredibly MINI del 2006 all’ultima MINI 
2010, scalpitano e non vedono l’ora di mettere le ruote sulla terra natale. 
 
Dopo 20 minuti sotto gli abissi, ecco finalmente l’Inghilterra, dove le MINI 
ritrovano l’aria di casa con il senso di marcia invertito. La prossima tappa è Dover 
con le sue bianche scogliere dove rilassarsi guardando l’orizzonte ed emozionarsi 
ripensando al lungo viaggio percorso negli ultimi 3 giorni. 
 
Poco più di 100 miglia separano le piccole di Oxford da Londra e, quando 
finalmente riescono a raggiungere la capitale inglese, le luci del giorno se ne sono 
ormai andate ed è calata la notte. Il momento è di particolare fascino. Con il loro 
dress code sempre impeccabile, le MINI si dedicano una sfilata a Piccadilly Circus, 
una rincorsa intorno alla rotonda davanti alla residenza reale britannica e due 
passaggi sotto all’orologio più famoso del mondo. 
 
La missione è ormai quasi compiuta e l’emozione aumenta sempre più: mancano 
solo poche ore per incontrare la Nuova MINI, il nuovo Originale! 
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Per ulteriori informazioni contattare:  
 
Maria Conti 
PR Manager MINI  
Telefono: 02.51610.710 Fax: 02.51610.416 
E-mail: Maria.Conti@bmw.it 
Media website: www.press.bmwgroup.com (comunicati e foto) e http://bmw.lulop.com (filmati) 
 
 
 
Il BMW Group  
Il BMW Group è tra i produttori di automobili e motocicli di maggior successo al mondo, con i marchi 
BMW, MINI e Rolls-Royce. Come azienda globale, il BMW Group gestisce 28 stabilimenti di produzione e 
montaggio in 13 paesi e ha una rete di vendita globale in oltre 140 paesi. 
 
Nel 2012, il BMW Group ha venduto quasi 1,85 milioni di automobili e oltre 117.000 motocicli nel mondo. 
L’utile al lordo delle imposte per l’esercizio 2012 è stato di 7,82 miliardi di Euro con ricavi pari a 76,85 
miliardi di Euro. Al 31 dicembre 2012, il BMW Group contava 105.876 dipendenti. 
 
Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione sul lungo periodo e un’azione responsabile. 
Perciò, come parte integrante della propria strategia, l’azienda ha istituito la sostenibilità ecologica e 
sociale in tutta la catena di valore, la responsabilità globale del prodotto e un chiaro impegno a 
preservare le risorse. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+:http://googleplus.bmw.group.com 
 


