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La nuova App “iFoodies” powered by BMW i  
è ora disponibile gratuitamente su App Store  
Da gennaio anche su Google Play per Android 
 
Da oggi è scaricabile, gratuitamente, la App “iFoodies” powered by BMW i su App Store. 
La App, in italiano e inglese, si pone come obiettivo la promozione delle aziende agricole 
italiane che lavorano nell’eccellenza e all’insegna della filosofia di Slowfood. 
 
Questa iniziativa si inserisce perfettamente nella filosofia olistica del brand BMW i che si 
propone di dare un contributo determinante alla sostenibilità, attraverso un approccio 
innovativo al tema della mobilità. In questo senso, la scoperta del territorio e delle 
eccellenze italiane in tema di qualità e di rispetto della natura, rappresenta un patrimonio 
importante che si lega, naturalmente, a BMW i. 
 
iFoodies include 1.600 aziende agricole dal nord al sud del nostro Paese. Un elenco di 
artigiani del buon cibo che, oltre a produrlo, lo vendono direttamente, in linea con il 
concetto del “chilometro 0” selezionato da Slow Food. Si tratta di aziende agricole che 
lavorano nel rispetto della qualità e nella maggior parte dei casi che seguono una filiera 
ecosostenibile, con i rispettivi prodotti agricoli, dedicando una percentuale maggiore di 
attenzione alle realtà che producono: aceto, carne e salumi, cereali e legumi, cioccolato, 
conserve, dolci, formaggi e latticini, miele, olio extravergine di oliva, pane, pasta, vini e 
liquori. 
 
Questo progetto nasce per offrire a tutte le realtà enogastronomiche diffuse sul nostro 
territorio, le stesse opportunità che hanno avuto, in passato, le aziende agricole 
vitivinicole, che saranno anch’esse presenti su iFoodies App. Non vengono segnalate 
solo realtà biologiche e biodinamiche, ma anche artigiani che seguono la filosofia del 
buono, pulito e giusto e hanno un approccio alla sostenibilità intelligente. Le varie aziende 
sono geo-localizzate tramite l’utilizzo delle API (Application Program Interface) Google 
con appositi marker personalizzati che portano alle relative schede di approfondimento 
dove è possibile reperire informazioni tecniche, tipologie dei prodotti, prezzi, foto e 
contatti. L’utente è ulteriormente avvantaggiato anche da un sistema chiamato “trova la 
strada” che permette di visualizzare il percorso stradale dalla posizione occupata a quella 
dell’azienda. In alternativa, invece delle solite ricerche per vie o per indirizzi, è possibile 
disegnare un cerchio su un punto di interesse e immediatamente vengono mostrati tutti i 
locali nelle vicinanze.  
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Il BMW Group  
Il BMW Group è tra i produttori di automobili e motocicli di maggior successo al mondo, con i 
marchi BMW, MINI e Rolls-Royce. Come azienda globale, il BMW Group gestisce 28 stabilimenti 
di produzione e montaggio in 13 paesi e ha una rete di vendita globale in oltre 140 paesi. 
 
Nel 2012, il BMW Group ha venduto quasi 1,85 milioni di automobili e oltre 117.000 motocicli nel 
mondo. L'utile al lordo delle imposte per l'esercizio 2012 è stato di 7,82 miliardi di Euro con ricavi 
pari a 76,85 miliardi di Euro. Al 31 dicembre 2012, il BMW Group contava 105.876 dipendenti. 
 
Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione sul lungo periodo e un’azione 
responsabile. Perciò, come parte integrante della propria strategia, l'azienda ha istituito la 
sostenibilità ecologica e sociale in tutta la catena di valore, la responsabilità globale del prodotto e 
un chiaro impegno a preservare le risorse. 
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