BMW Group
Corporate Communications

BMW Group
Corporate Communications
Società
BMW Italia S.p.A.


Società del 
BMW Group

Sede
Via della Unione 
Europea, 1

I-20097 San Donato
Milanese (MI)

Telefono
02-51610111
Telefax
02-51610222

Internet

www.bmw.it

www.mini.it

Capitale sociale
5.000.000 di Euro i.v.

R.E.A.
MI 1403223

N. Reg. Impr.
MI 187982/1998

Codice fiscale
01934110154

Partita IVA
IT 12532500159

[image: image1.png]



Comunicato Stampa N. 065/14


San Donato Milanese, 7 maggio 2014 

BMW azienda con la miglior reputazione in Italia nel 2014 secondo Italy Rep Trak®
BMW è risultata l’azienda leader in Italia nel 2014, secondo l’analisi effettuata annualmente da Reputation Institute su scala globale nei principali Paesi di tutto il mondo. La ricerca fatta nel nostro Paese da Italy Rep Trak® ha collocato il brand della Casa di Monaco al vertice della classifica davanti a Ferrero e Luxottica.
“Lavorare sull’insieme degli elementi di Prodotto e Enterprise, – si legge nel comunicato di Italy Rep Trak® - indirizzando i propri punti di forza nei giusti canali vuol dire lavorare sulla propria reputazione, farlo bene significa accrescerla, ma soprattutto ottenere un reale impatto sul business. Le 10 aziende quotate che nel 2014 in Italia hanno ottenuto la reputazione più alta hanno anche dimostrato una redditività di quasi 4 volte superiore alle peggiori e una performance di borsa di quasi il 50% più elevata”. 

“E’ per noi un grande onore – ha dichiarato Gianni Oliosi, Direttore Relazioni Istituzionali e Comunicazione di BMW Group Italia – ricevere questo premio che testimonia da un lato, l’eccellenza dei nostri prodotti, la serietà ed eticità dell’azienda e l’attenzione al cliente e, dall’altro,  gratifica il lavoro che svolgiamo in tema di Corporate Social Responsibility, attraverso programmi dedicati e innovativi che sono orientati principalmente al dialogo interculturale, all’inclusione sociale e all’educazione stradale di grandi e bambini”.
“La reputazione – si legge sempre nel comunicato di Italy Rep Trak® - è sempre di più una chiave determinante per tradurre gli sforzi in risultati, ottenere maggiori clienti e acquistare un vantaggio competitivo. Molte aziende lo hanno già compreso, le altre stanno perdendo l’opportunità di essere protagoniste”.

I risultati globali del Reputation Institute verranno resi noti il 5 e 6 giugno a Miami Beach in Florida.
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Il BMW Group 

Il BMW Group è tra i produttori di automobili e motocicli di maggior successo al mondo, con i marchi BMW, MINI e Rolls-Royce. Come azienda globale, il BMW Group gestisce 28 stabilimenti di produzione e montaggio in 13 paesi e ha una rete di vendita globale in oltre 140 paesi.

Nel 2013, il BMW Group ha venduto circa 1,963 milioni di automobili e 115.215 motocicli nel mondo. L'utile al lordo delle imposte per l'esercizio 2013 è stato di 7,91 miliardi di Euro con ricavi pari a circa 76,06 miliardi di Euro. Al 31 dicembre 2013, il BMW Group contava 110.351 dipendenti.

Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione sul lungo periodo e un’azione responsabile. Perciò, come parte integrante della propria strategia, l'azienda ha istituito la sostenibilità ecologica e sociale in tutta la catena di valore, la responsabilità globale del prodotto e un chiaro impegno a preservare le risorse.
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