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BMW ltalia ad “Auto e Moto d’Epoca” 2014
BMW ltalia partecipera alla trentunesima edizione dell’evento e

presentera, in un unico stand espositivo, auto e moto nuove del marchio
BMW e vetture storiche del BMW Auto Club ltalia.

BMW ltalia rinnova la partecipazione ad “Auto € Moto d’Epoca”, kermesse di auto e moto
storiche e moderne, giunta quest’anno alla sua trentunesima edizione. Le novita di prodotto
relative al settore auto saranno la BMW Serie 2 Coupé e la nuovissima BMW i8 di recente
commercializzazione. Per quanto riguarda il settore moto, € prevista I'esposizione della
Roadster Classica BMW R nineT.

Sullo stand sara possibile acquistare articoli, abbigliamento ed oggettistica lifestyle della
collezione merchandising BMW.

Accanto alle novita della casa bavarese, il BMW Auto Club ltalia schierera dei gioielli storici e
vintage come la BMW 2002 Tl del 1968, la BMW Z8 del 1999 e la moto BMW R 32 del
1923.

Auto e Moto d’Epoca ¢ la piu grande fiera dell’automobilismo classic in Europa ed e
frequentata da collezionisti, restauratori, grandi marchi e appassionati d’'ogni genere per la
sua autorevolezza nel settore dovuta alla presenza di pezzi unici e da collezione. La
trentunesima edizione si terra a Padova dal 23 al 26 ottobre con piu di 1600 espositori
distribuiti su 11 padiglioni e 90 mila metri. Il programma ha gia riscosso adesioni da record,
con il tutto esaurito della prima giornata.

BMW Serie 2 Coupé: sportivita tradizionale dal formato compatto
societa L@ BMW Serie 2 Coupé riprende la tradizione dei modelli compatti del marchio
BMWiallaSpA-— contraddistinti da una guida particolarmente attiva, strettamente legata al numero 2 nel
o ey Nome del modello. Nel 1966, con il lancio della BMW 1600-2, venne creato un nuovo
sede  S€GMento automobilistico. Furono soprattutto la taratura di precisione del motore e
ViadellaUnione - a||’ggsetto a trasformare in tutto il mondo la due porte nello stile di una Coupé in sinonimo

Europea, 1

H2009 ] e ot di maneggevolezza sportiva e d’intenso divertimento di guida in un’automobile compatta.
0251610111 BMW i8: sostenibilita e sportivita nel segno di BMW
osaadx | a BMW i8 trasforma in realta I'idea di un’automobile sportiva sviluppata sin dall'inizio
memet 1iSPELtANdo il principio della sostenibilita. La sua immagine inconfondibile, a forte carica
wwwbmwit - motiva, € il risultato di una futuristica bozza di design, presentata per la prima volta nello
Capitale socile studio BMW Vision EfficientDynamics e ulteriormente sviluppata con la massima cura per la
s.000000diEuroiv.  BMW i8 Concept, esposta nel 2011 al Salone internazionale dell’automobile (IAA) di
14 Francoforte e trasferita adesso, quasi senza nessuna modifica, alla vettura di serie.
" 1%73%%/'1332 BMW 2002 TI: berlina dal carattere spprtivo .
Codice fccale La BMW 20Q2 Tl fg presentata al Salone di Francoforte del .1 968 e prodotta a par.tlre daIIIo
01934110154 St€SSO anno in aggiunta alla precedente BMW 1600 TI. Berlina dal carattere sportivo e di
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dimensioni compatte, la BMW 2002 Tl si affermo sin da subito in quanto in grado di offrire
stabilita e piacere di guida unici e difficilmente eguagliabili.

BMW Z8: fascino rétro e alta tecnologia europea

La BMW Z8 appare per la prima volta al Salone di Tokyo del 1997 sotto forma di prototipo, il
debutto mondiale della versione definitiva avviene a Los Angeles nel 2000. Carrozzeria
accattivante, mix di rievocazioni storiche, muscle car all’'americana e alta tecnologia europea,
la BMW Z8 garantisce un comportamento affidabile e a prova d’errore dimostrandosi
un’auto stabile e dalle ottime prestazioni. Inizialmente annunciata con una tiratura limitata a
1.000 esemplari I'anno, la Z8 verra prodotta fino al 2003.

BMW R nineT: la quintessenza di 90 anni di fascino BMW Motorrad

La BMW R nineT si presenta in occasione dell’anniversario “90 anni BMW Motorrad” con
un’immagine purista, potente e senza carena, la BMW R nineT affascina per il suo carattere
che testimonia una lavorazione di manifattura e una forte carica emotiva.

La classica Roadster si presenta con un concetto che riflette il desiderio di molti
appassionati di motociclismo di vivere un autentico piacere di guida in moto. Il propulsore ¢ il
classico motore Boxer dalla cilindrata di 1170 cm3 con raffreddamento aria/olio, che eroga
81 kW (110 CV) a 7.750 g/min.

BMW R 32: il primo motore boxer BMW

Il 28 settembre 1923 si ricorda non solo per I'inaugurazione del Berlin Motor Show ma
anche per l'inizio della produzione motociclistica di BMW con la presentazione al pubblico
della BMW R 32, i cui concetti essenziali di guida sono oggi applicati a numerosi modelli. La
BMW R 32 e dotata di una cilindrata di 494 cc per 6.25 kW/8.5 CV che offre stabilita di
guida, prestazioni straordinarie e un’affidabilita impressionante. Una moto che si dimostro
unica nel suo genere tanto da non avere rivali al suo livello e posizionarsi tra le eccellenze del
settore.

BMW Auto Club Italia

I BMW Auto Club ltalia organizza e promuove ogni anno uno stimolante programma di
incontri e manifestazioni unici, interessanti ed esclusivi proponendo una chiave di lettura
diversa dell'automobile. Non piu, oppure non soltanto, come mezzo di mobilita, ma anche
come stimolo all'incontro e alla socializzazione degli automobilisti BMW nel segno costante
dello stile, della cultura, della sportivita e del rispetto ambientale.

Per ulteriori informazioni www.bmwautoclubitalia.it oppure potete contattare la segreteria al
+39 338 4820702.

Per ulteriori informazioni:

Patrizia Venturini

Public Relations
Tel.:02.51610.164

E-mail: patrizia.venturini@bmwv.it

Contatti stampa: www.press.bomwgroup.com (comunicati e foto) e http://omw.lulop.com (filmati)
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I BMW Group

Con i suoi tre marchi BMW, MINI e Rolls-Royce, il BMW Group ¢ il costruttore leader mondiale di auto e moto
premium ed offre anche servizi finanziari e di mobilita premium. Come azienda globale, il BMW Group gestisce 29
stabilimenti di produzione e montaggio in 14 paesi ed ha una rete di vendita globale in oltre 140 paesi.

Nel 2013, il BMW Group ha venduto circa 1.963 milioni di automobili e 115.215 motocicli nel mondo. L'utile al lordo
delle imposte per I'esercizio 2013 & stato di 7,91 miliardi di Euro con ricavi pari a circa 76,06 miliardi di euro. Al 31
dicembre 2013, il BMW Group contava 110.351 dipendenti.

Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione sul lungo periodo e su un’azione responsabile.
Percio, come parte integrante della propria strategia, I'azienda ha istituito la sostenibilita ecologica e sociale in tutta la
catena di valore, la responsabilita globale del prodotto e un chiaro impegno a preservare le risorse.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/iww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/iwww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://lgoogleplus.omwgroup.com



