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San Donato Milanese, 18 dicembre 2017

Il BMW Group rispetta I'impegno di consegnare 100 mila veicoli
elettrificati nel 2017
La sede del BMW Group a Monaco illuminata come una pila elettrica.

Monaco. I| BMW Group, come promesso all'inizio dell’anno, ha consegnato ai suoi clienti, in
tutto il mondo, piu di 100 mila veicoli elettrificati nel 2017. Un risultato che sottolinea il suo
ruolo di leader nella mobilita elettrica. Un’installazione luminosa di grande effetto segnera il
superamento di questo traguardo sulla strada verso la mobilita del futuro: la sede del BMW
Group a Monaco, nota come il “Quattro cilindri”, si trasformera in una pila elettrica. | BMW
Group ha scelto questo simbolo luminoso per rappresentare il cambiamento tecnologico
che awviene nel mondo della mobilita.

“Noi rispettiamo le nostre promesse”, ha detto Harald Krlger, Presidente del Board di BMW
AG. “Questo edificio simbolo, alto 99 metri, sta illuminando la strada verso 'era della mobilita
elettrica. La vendita di 100 mila auto elettrificate in un anno rappresenta un’importante pietra
miliare, ma questo per noi & soltanto l'inizio. Dal lancio della BMW i3 nel 2013 abbiamo
consegnato oltre 200 mila auto elettrificate ai nostri clienti e, entro il 2025, offriremo loro 25
modelli elettrificati. Il nostro tempestivo ingresso nella mobilita elettrica ha reso possibile
questo successo e la mobilita elettrica continuera a rappresentare il mio metro per valutare il
nostro futuro successo”.

Elettrificazione flessibile in tutte le serie di modelli

La mobilita elettrica rappresenta un elemento fondamentale della nostra strategia aziendale
NUMBER ONE > NEXT, che continua ad espandere la posizione del BMW Group come
fornitore leader di mobilita premium individuale e di servizi per la mobilita stessa. Entro il
2025, I'azienda offrira in tutto il mondo 25 modelli tra ibridi plug-in e completamente elettrici.

La quinta generazione della propulsione elettrica e della tecnologia delle batterie -
disponibile a partire dal 2021 - utilizza kit di elettrificazione modulari e scalabili che
permetteranno a tutte le serie di modelli di essere equipaggiate con ogni tipo di
motorizzazione.

Per il suo marchio di auto elettriche, BMW i, che & stato fondato nel 2011, I'azienda ha gia
assicurato i diritti di identificazione da BMW i1 a i9, nonché da BMW iX1 a iX9. Il prossimo
anno vedremo il lancio della BMW i8 Roadster, seguita nel 2019 da una MINI
completamente elettrica; nel 2020, dalla versione elettrica della BMW X3 e nel 2021 dalla
nuova ammiraglia del marchio per quanto riguarda la tecnologia, la BMW iNext, che unira la
mobilita elettrica alla guida autonoma e a nuove opzioni di connettivita interne per la prima
volta su un modello di serie.

I BMW Group ha adottato un approccio olistico alla mobilita elettrica sin dall'inizio quando,
nel 2007, ha lanciato il progetto i, I'apripista della BMW i. L’anno seguente una flotta di
vetture elettriche EV sono scese in strada in tutto il mondo nella piu grande serie di test sul
campo a cui lI'industria automobilistica abbia mai assistito.
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La produzione in serie della BMW i3 completamente elettrica, uno dei concetti di veicolo piu
premiati del mondo, €& iniziata nel 2013. Da allora, le vendite sono aumentate anno dopo
anno nei quattro anni successivi.

I BMW Group fornitore leader della mobilita elettrica

Grazie al suo approccio precoce alla mobilita elettrica, il BMW Group ha gia acquisito una
posizione di leader nel mercato dei veicoli elettrificati. Secondo il rapporto indipendente
POLKI/IHS (pubblicato il 7 dicembre 2017), il BMW Group ha un chiaro vantaggio rispetto ai
suoi concorrenti per quanto riguarda le immatricolazioni di nuovi veicoli completamente
elettrici o ibridi plug-in in Europa, con una quota di mercato del 21 percento. Cio significa
che la quota del BMW Group nel segmento dei veicoli elettrificati € piu di tre volte quella che
ha nel mercato dei modelli tradizionali. Mentre, i veicoli elettrificati rappresentano ora il due
percento delle nuove immatricolazioni di tutti i costruttori in Europa, la quota del BMW
Group e gia del sei percento. In altre parole, il BMW Group detiene una quota largamente
superiore nel crescente mercato della mobilita elettrica in Europa. La posizione dell’azienda
¢ altrettanto forte se parliamo del mercato mondiale, in cui detiene il 10 percento del
mercato elettrificato globale.

I modelli elettrificati sono molto richiesti nel’Europa occidentale e negli Stati Uniti, per
esempio, dove rappresentano il sette percento delle vendite totali del marchio BMW in
entrambi. In Scandinavia, dove la BMW i3 ¢ il modello BMW piu venduto, una auto ogni
quattro vendute é elettrificata. In Germania, le nuove immatricolazioni di veicoli elettrici e
plug-in ibridi del BMW Group supereranno quest’anno le 10.000 unita.

| sistemi propulsivi elettrici giocheranno un ruolo sempre piu importante anche nel mix di
motorizzazioni per ciascun modello: nel 2017, una BMW Serie 3 berlina ogni dieci
consegnate ai clienti € dotata di propulsione elettrica. Nel caso della BMW Serie 2 Active
Tourer, il 13 percento degli esemplari venduti nel 2017 sono stati ibridi plug-in.

Dal suo lancio nel giugno 2017, la MINI Cooper S E Countryman ALL4 (consumi combinati
di 2,3-2,1 11100 km; emissioni di CO2 di 52-49 g/km) gia incide per il dieci percento delle
vendite della MINI Countryman in tutto il mondo. Le vendite della BMW i3 completamente
elettrica sono aumentate di circa un quarto. (Tutti i valori riguardano gennaio-novembre
2017.)

A completare i nove modelli elettrificati offerti dal BMW Group I'azienda costruisce anche il
due ruote ideale per la mobilita elettrica urbana premium: il BMW C evolution. Con
I'introduzione della nuova batteria - che aumenta I'autonomia dello scooter a 160 km - le
vendite sono cresciute dell'80% rispetto ai primi 11 mesi dello scorso anno. Le 1.500 unita
vendute in tutto il mondo si uniscono alle 100.000 automobili elettrificate che I'azienda ha
venduto nel 2017.

Cerimonia di consegna al BMW Welt

Uno dei tanti clienti in tutto il mondo ha ricevuto oggi una sorpresa molto speciale.
L’ottantenne, proveniente dalla regione tedesca Renania Settentrionale-Vestfalia, ha ritirato
questo pomeriggio la sua BMW i3 nel colore Protonic Blue presso il BMW Welt di Monaco,
diventando cosi il 100.000° cliente in tutto il mondo a scegliere quest’anno un veicolo
elettrificato del BMW Group.

Harald Krliger, Presidente del Consiglio di Amministrazione di BMW AG, gli ha dato il
benvenuto al BMW Welt e consegnato personalmente le chiavi della vettura, cosi
commentando: “L’entusiasmo che accompagna la mobilita elettrica viene sentito da tutte le
generazioni e la consegna della 100.000a vettura elettrificata che abbiamo portato sulle
strade quest’anno rappresenta per me un momento speciale”.
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Un simbolo luminoso

Per festeggiare questo importante traguardo I'iconica sede del “Quattro Cilindri” di BMW
viene trasformata da una installazione luminosa che rappresenta quattro pile elettriche
verticali, a rappresentare il pensiero lungimirante che ¢ parte fondamentale del Dna di BMW.
La speciale installazione verra proiettata sull’edificio nella serata del 18 dicembre 2017 dalle
ore 20 fino a mezzanotte.

Il progetto & stato realizzato in collaborazione con I'organizzazione culturale Spielmotor
Muenchen. Questa partnership pubblico-privato tra la Citta di Monaco e il BMW Group e
nata nel 1979 con l'obiettivo di portare a Monaco la diversita culturale e di stabilire ed
espandere il ruolo della citta come destinazione culturale nazionale e internazionale.

Ulteriori informazioni sui valori ufficiali relativi ai consumi, sulle specifiche emissioni di CO2 e
sui consumi di energia elettrica delle nuove auto passeggeri sono comprese nelle seguenti
pubblicazioni: “Leitfaden Uber Kraftstolffverbrauch, die CO2-Emissionen und den
Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen” (Guideline for fuel consumption, CO2
emissions and electric power consumption of new passenger cars), reperibili presso tutti i
concessionari, dal Deutsche Automobil Treuhand GmbH (DAT), Hellmuth-Hirth-Str. 1,
73760 Ostfildern-Scharnhausen e a http://lwww.dat.de/en/offers/publications/guideline-for-
fuel-cons

Per ulteriori informazioni:

Danilo Coglianese

Corporate Commmunication Manager
BMW Group ltalia

Telefono: 02/51610.223

E-mail: danilo.coglianese@bmw.it

Il BMW Group

Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group ¢ il costruttore
leader mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi finanziari e di mobilita premium. Come
azienda globale, il BMW Group gestisce 31 stabilimenti di produzione e montaggio in 14 paesi ed ha
una rete di vendita globale in oltre 140 paesi.

Nel 2016, il BMW Group ha venduto circa 2.367 milioni di automobili e 145.000 motocicli nel mondo.
L'utile al lordo delle imposte ¢ stato di 9,67 miliardi di Euro con ricavi pari a circa 94,16 miliardi di
euro. Al 31 dicembre 2016, il BMW Group contava 124.729 dipendenti.

Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione sul lungo periodo e su un’azione
responsabile. Percio, come parte integrante della propria strategia, I'azienda ha istituito la sostenibilita
ecologica e sociale in tutta la catena di valore, la responsabilita globale del prodotto e un chiaro
impegno a preservare le risorse.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+:http://googleplus.omwgroup.com BMW Group



