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Nasce BMW Serie 1 M Power Edition. 
 
Un nuovo allestimento esclusivo per esaltare l’anima sportiva di 
500 esemplari della BMW Serie 1. 
 
San Donato Milanese. La BMW Serie 1 si arricchisce di un nuovo allestimento 

esclusivo, M Power Edition, in grado di esaltare le caratteristiche e l’anima sportiva che 

da sempre contraddistinguono il suo carattere.  

 

La trazione posteriore e le proporzionate linee sportive vengono valorizzate dal nuovo 

allestimento che, grazie al connubio tra il fascino di un design sportivo e un concept 

dall’elevato dinamismo regalano un’esperienza di guida unica nel suo genere.  

  

Questa edizione speciale è stata ideata a partire dall’allestimento M Sport, il più 

apprezzato dai clienti degli ultimi anni, riportando elementi e finiture esclusive “M 

Power”, che arricchiscono la BMW Serie 1, incarnandone ancor più tutta l’ambizione 

sportiva. 

 

Il dinamismo di questa Special Edition viene enfatizzato prima di tutto dai colori, 

accuratamente selezionati per far emergere il logo M e la sua storia. I colori disponibili 

sono l’Alpineweiss, l’Estoril Blau e il Melbourne Red, in abbinamento ai dettagli esterni in 

nero lucido come gli imponenti cerchi da 18’’ style 719 M Jet Black, le minigonne M 

Power Edition, gli spoiler, la scritta modello, la silhouette del logo e la calandra a doppio 

rene anteriore con M Stripes. Questi dettagli esterni conferiscono alla macchina unicità 

e personalizzazione, in linea con il carattere distintivo dello stile M di BMW. 

  

L’equipaggiamento M Power Edition ha un’anima fortemente sportiva e parte dalla 

versione M Sport, che ne rappresenta l’ossatura principale. In aggiunta alla versione M 

Sport ed agli elementi esclusivi M Power, sono compresi l’impianto frenante M Sport, i 

vetri posteriori e lunotti oscurati, il quadro strumenti con display esteso a colori, il 

climatizzatore automatico bizona e il Variable Sport Steering.  

  

Il nuovo allestimento M Power Edition è completato da dettagli interni dal design unico: 

la pedaliera sportiva in alluminio MPerformance, le calotte in nero lucido, gli esclusivi 

tappetini con cuciture blu e ricamo M Power e il badge M Power Edition, tutti particolari 

che esaltano l’unicità di questo allestimento anche all’interno dell’abitacolo. 

 

Un’altra innovazione a disposizione del cliente inclusa nell’edizione M Power è il Corso 

di Guida Sicura Avanzata BMW Driving Experience: la BMW Serie 1 sarà infatti la prima 

vettura a comprendere nel prezzo questo tipo di servizio, di cui il cliente potrà usufruire 

entro 12 mesi dalla data di immatricolazione della vettura.  
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Per esaltare ancor di più l’esclusività dell’M Power Edition, la produzione sarà limitata a 

500 esemplari (tre e cinque porte) e coinvolgerà tutte le motorizzazioni a trazione 

posteriore, 4 cilindri o 6 cilindri: 120i, 125i, M140i, 118d, 120d, 125d.  

 

La nuova BMW Serie 1 M Power Edition può essere arricchita con optional 

personalizzati sulle esigenze di ogni singolo cliente che la ordina, per un’esperienza di 

guida ancora più indimenticabile. 

 

Il prezzo dell’M Power Edition parte da 300 € fino ad un massimo di 2.500 €, in base alla 

motorizzazione selezionata.  
 
Per ulteriori informazioni: 
 
Alessandro Toffanin 
BMW Group Italia 
Product Communications BMW 
Telefono: +39 02 51610308 
Fax: +39 02 516100308 
E-mail: alessandro.toffanin@bmw.it 
Media website: www.press.bmwgroup.com (comunicati e foto) e http://bmw.lulop.com (filmati) 
 
 
Il BMW Group 
Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group è il costruttore leader 
mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi finanziari e di mobilità premium. Come azienda 
globale, il BMW Group gestisce 30 stabilimenti di produzione e montaggio in 14 paesi ed ha una rete di 
vendita globale in oltre 140 paesi. 
 
Nel 2017, il BMW Group ha venduto oltre 2.463.500 automobili e più di 164.000 motocicli nel mondo. L’utile 
al lordo delle imposte nell’esercizio finanziario 2017 è stato di circa 10,655 miliardi di Euro con ricavi pari a 
circa 98,678 miliardi di euro. Al 31 dicembre 2017, il BMW Group contava 129.932 dipendenti. 
 
Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione sul lungo periodo e su un’azione responsabile. 
Perciò, come parte integrante della propria strategia, l’azienda ha istituito la sostenibilità ecologica e sociale in 
tutta la catena di valore, la responsabilità globale del prodotto e un chiaro impegno a preservare le risorse. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview  
Google+: http://plus.google.com/+BMWGroup 
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